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L'artesania
és moda

Enfront dels processos de produccio estandarditzats,

una nova onada d’artesans que uneixen tradici6

i avantguarda s’obrin cami. Aliats amb les noves
tecnologies, reivindiquen l'originalitat de cada peca.

Al Pais Valencia, el Centre Valencia d’Artesania els
dota de ferramentes per obrir-se mercat,
i aixi contribueixen a aquesta petita rebel-lié
enresposta al ‘Made in China!

Article de Violeta Tena

n el seu llibre Lartesa (The
Craftsman), publicat 'any 2009,
Richard Sennet reivindicava la
revaloritzacio del treball artesa-
nal com a resposta al treball deshuma-
nitzat. Es dificil saber fins quin a punt
aquell assaig del socioleg nord-ameri-
ca ha contribuit a la revaloritzacié d’allo
artesanal, pero no hi ha cap dubte que,
en aquell escrit, Sennett va anticipar-se
a un fenomen com més va més estes:
l'artesania, com a concepte perd també
com a producte, s’ha llevat la pols i tor-
na a disposar de l'estimacié del mercat i
del consumidor. Lartesania, en defini-
tiva, és moda. Lexplosié del cataleg de
cerveses casolanes n’és un exemple. A
tot 'Estat espanyol, entre 2008 i 2015, se-
gons 'Agencia Espanyola de Seguretat
Alimentaria i Alimentacio, es va passar
de 21 a 361 microfabriques de cervesa.

Pero aquesta cerca del que és autentic i
exclusiu aplega a molts altres ambits: de
la joieria a la vestimenta, passant per la
decoraci6 o l'alimentacié. “La recupera-
ci6 del valor d’allo artesanal no s’explica
sense tenir en compte I'evolucié d'una
societat que reivindica un cert retorn a
l'origen’; expliquen des del Centre Valen-
cia d’Artesania.

Larecuperaci6 de l'artesania pot ex-
plicar-se com una reacci6 logica a l'es-
tandarditzacié en les cadenes de pro-
ducci6 i subministrament. Mentre el
paisatge urba s'omple de cadenes de
forns de masses precongelades, emer-
geixen petits tallers on es potencien els
sabors d’antany. Si en la década dels se-
tanta la publicitat defensava que la pro-
ducci6 en massa era democratitzadora
iaccessible a tothom, ara s’'incideix en
una estetica que potencia la personalit-

En aquesta pagina, copes de
ceramica de Manises. A l'esquerra,
un joier realitzat dins del projecte
Retorn al Sentiment entre
I'empresa DoManises i I'artista
Samuel Gallego. A sota, la
Muixeranga de I'artesana
Veronica Palomares.

zaci6, que considera cada producte com
quelcom d’especial, resultat d’'un procés
que té valor per ell mateix. Per contrares-
tar el Made in China emergeix l'estima-
cié per l'originalitat, per allo que és tnic.
Tot plegat pot sonar un poc esnob, pero
en un mercat cada volta més segmentat
hi ha espai de sobres per a la convivencia
d’unsi altres.

L'aparador global

El fenomen, tanmateix, és més complex
que tot aixo. La imatge de I'artesa tancat
en el seu taller llobrec amb I'tini-
ca ajuda de les seues mans és una
estampa del passat, que pot re-
sultar atractiva per als nostalgics
pero que no es correspon amb la
realitat. Contra les visions essenci-
alistes del passat, ha emergit una
generaci6 d’artesans que trauen
profit de la tecnologia per millora
els processos. I que, sobretot, ha
sabut aprofitar els avengos tecno-
logics per ampliar el seu mercat.
Internet i la promocié a través de
les xarxes socials permet arribar a
un tipus de consumidor que abans
restava dispers i que resultava inac-
cessible. La xarxa posa en contacte
compradors i artesans d'una manera
que abans resultava inconcebible. La
pantalla de I'ordinador, del mobil o de
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artesania
smunitat valenciana

la tauleta esdevé un aparador sense li-
mitacio fisica. DaWanda, Etsi, Craftual o
Artesanio s6n algunes de les plataformes
que s’hi han especialitzat. L'exit és de tal
magnitud que els gegants Amazon i eBay
han obert seccions especialitzades en
productes artesans.

“Lentrada de saba nova ha estat es-
sencial a’hora d’explicar aquest salt’,
comenten des del Centre Valencia d’Ar-
tesania. I aix0 no sols es déna en la esca-
la petita, sin6 en empreses d'una certa
mida que,

com ara en I'ambit de la ceramica va-
lenciana, s’havien cenyit a una estetica
tradicional. “Hi ha empreses fortes a les
quals s’ha incorporat una nova genera-
ci6é amb una mentalitat més oberta i cre-
ativa —expliquen des d’aquest organisme
dependent de Conselleria d’Economia i
Ajuntament de Valencia—. Sén gent pro-
cedent de la universitat, que esta al diaia
qui els interessen les tendencies del mer-
cat, no només el producte”. La totémica
Lladr6 fa anys que va obrir una linia de
negoci per respondre als nous gustos
estetics. Pero n’hi ha moltes més.
i Altres, com és el cas de Juan
Carlos Inesta, anima de DoMa-
nises, han fet de la innovaci6
idela cura estetica el seu se-
nyal d’identitat. Ifiesta rep en-
carrecs de dissenyadors de
tot 'Estat per confeccionar
amb les seues mans peces
Uniques. Aquestes peces
poden contemplar-se en les
vitrines del Museu Thyssen.
Al seu taller de Manises,
situat al barri d'Obradors,
alla on en algun moment
arribaren a conviure 150
fabriques de ceramica i
desenes de terrisseries,
s'organitzen tallers i s'ex-
ploren tecniques proce-

dents d’altres cultures. Ltltim exemple de
la seua ansia per actualitzar el seu treball
artesanal i de la seua vocacié d'obertu-

ra és el projecte Dovase. Es tracta d'una
aplicacié mobil que permet als usuaris
dissenyar les seues propies peces a tra-
vés de les seues tauletes i, posteriorment,
doncs, donar-los forma al seu taller.

Crear sinergies

Des del Centre Valencia d’Artesania s’en-
carreguen de promoure la consolidaci6 i
la competitivitat de les empreses dels di-
versos sectors artesanals que la integren,
mitjancant el desenvolupament de poli-
tiques promocionals, informatives i for-
matives. A tot el Pais Valencia hi ha 9.000
empreses artesanals censades, que ocu-
pen al voltant de 30.000 persones. Anu-
alment, generen 2.000 milions d’euros
d’activitat economica.

D’uns anys enca, el Centre mateix s’ha
preocupat per potenciar i canalitzar les
inquietuds artistiques i empresarials dels
qui opten per enfocaments més innova-
dors. En els premis que atorga anual-
ment, de fet, hi ha una categoria especi-
fica dedicada a I'artesania d’avantguarda.
A més amés, des de I'any 2012, impulsa
Retorn al Sentiment, un projecte consis-
tent a promoure la col-laboracié entre ar-
tesans consolidats i alumnes del grau de
disseny i desenvolupament de producte
de la Universitat Politecnica de Valéncia.
Estudiants i artesans conviuen durant
uns mesos: els uns aporten idees i enfo-
caments nous i s'amaren de l'experien-
cia dels altres; els altres, s'obren a noves
perspectives que potser per la inércia
del dia a dia ignoraven. “Al principi vam
haver de vencer les reticencies d’alguns
artesans —expliquen des del Centre d’Ar-
tesania— pero després ha resultat una
experiencia molt fructifera. Als joves els
serveix per entrar en contacte amb el ma-
terial de treball, per descobrir-ne possibi-
litats i limitacions; als artesans els serveix
per ampliar el seu camp de joc”

Per acabar d’arrodonir la seua vocacié
innovadora, el Centre també manté un
conveni amb I'Associacié de Dissenya-
dors Valencians (ADCV) a través del qual
s'organitzen jornades face fo face (‘cara a
cara’) en que dissenyadors i artesans en-
tren en contacte amb 'objectiu de conei-
Xer nous recursos i noves vies de comer-
cialitzacié. Del que es tracta, en tltima
instancia, és d’alimentar-se els uns als al-
tres, d’intercanviar experiéncies. e
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