El Guinness

dels valencians

1 proppassat diumenge, a 'Al-
bereda de Valencia, hi havia
una convocatoria d'una mar-
ca comercial perque els valen-
cians ens hi aplegarem a fer paelles i ba-
tre no sé quin record Guinness. I tot per
celebrar la inclusié de la icona de la pa-
ella entre els emojis del WhatsApp. La
cosa no va eixir. No vivim en els temps
de Gonzélez Lizondo, quan qui llavors
era primer tinent d’alcalde a 'Ajunta-
ment del cap i casal va idear el que me-
reix sens dubte ser considerat el primer
“gran esdeveniment” de la serie histori-
ca: la realitzacid, al vell llit del Turia, de
la paella més gran mai cuinada. Al seu
moment, molts s’ho varen mirar amb es-
cepticisme, pero el suport municipal va
fer possible 'esdeveniment. Els valen-
cians anavem necessitats d’autoestima
aleshores. Barcelona tenia els Jocs Olim-
pics; Sevilla, 'Exposici6 Universal... fins
i tot Madrid va ser Capital europea de la
cultura I'any 92! Calia contraatacar i al-

menys varem aconseguir recuperar el re-

cord Guinness en materia de paelles i
salvar 'honreta.

Rita Barbera, que al seu moment no li
va veure la gracia al tema de la paella ge-
gant, a poc a poc va acabar convencu-
da que aix0 dels records, les coses més
grans d'Europa o del mén i els grans es-
deveniments no només eren una cosa
estupenda sin6 que, al capdavall, mar-
caven |'tnic cami possible per recupe-
rar la dignitat dels valencians com a po-
ble. Amb el suport decidit d'Eduardo
Zaplana primer, Francisco Camps des-
prés i, s’ha de reconeixer, també de gran
part de la societat valenciana, el model
triomfa. Només cal recordar o rellegir,
per copsar I'ambient, el que es va dir so-
bre coses com ara la Copa de 'America i
les obres al port de Valéncia per acollir-
la o sobre les carreres de Férmula 1 pels
carrers de la ciutat. I és que Gonzalez
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Lizondo va definir la visi6 que els valen-
cians hem tingut de nosaltres mateixos i
de com haviem de mostrar-nos a la res-
ta del mén durant, com a minim, dos de-
cades llarges.

Les coses, a poc a poc, han canviat al-
menys una mica. Enguany, la celebra-
ci6 del 9 d’Octubre ha vingut de la ma,
com és costum, dels videos institucio-
nals que ens diuen que som meravello-
sos i un gran poble, enmig de 'entusias-
me dels mitjans de comunicacié. Pero
sembla que, amb aix0, de moment, ja
ens va bé com a xut d’autoestima. Bé, ai-
x0 i el Gran Premi de motociclisme, que
la nova majoria al poder ha decidit que
cal continuar finangant generosament,
no es pense ningu que les motos no sén

cultura! Poca cosa, la veritat. Cal preveu-
re que en breu comencen a apareixer la
sindrome d’abstinencia i les ganes de fi-
gurar al mapa, de nou, d’alguna manera
aparentment grandiosa i lluidora.

Paradoxalment, ha sigut una campa-
nya publicitaria molt intel-ligent (aixo si,
d’'una empresa de capital no valencia)
qui ha aconseguit darrerament el més
gran éxit internacional dels valencians,
amb la ja esmentada inclusié de la ico-
na de la paella entre els emojis del What-
sApp. Gran esdeveniment que ha estat
acollit amb molta satisfaccid, sobretot a
les xarxes socials, si més no pel fet, his-
toric, d’haver convencgut tothom perque
es reflectisquen correctament els ingre-
dients essencials de la paella tradicional.
Encara que la il-lusi6 no haja bastat per
convocar prou gent per batre el record
en qiiestid, almenys ens mostra el cami:
una certa publicitat simpatica i mesu-
rada, pero ben dirigida, de vegades és la
millor solucié.

En materia de financament, on te-
nim també un récord Guinness (1'tini-
caregi6 no colonial d'un pais desenvo-
lupat que aporta recursos a la resta tot
i tenir un nivell de renda per sota del
90% de la mitjana del pais) o estatuta-
ria, on anem ja per la tercera presenta-
ci6 al Congrés dels Diputats i més d'un
lustre des que es va aprovar la refor-
ma a les Corts valencianes sense que
ningu haja fet, de moment, ni cas, pot-
ser algu hauria de pensar en com orga-
nitzar una bona campanya d’aquestes.
Amb WhatsApp o com a gran esdeveni-
ment. Campanya simpatica o que plan-
tege problemes. Com siga. Perd que
cride I'atencié d'una vegada. Com a mi-
nim, com la paella de Lizondo. Perque,
si no, sembla evident que per les vies
normals, res de res.

Professor de dret administratiu a la Universitat de Valéncia

16

ELTEMPS e 11 octubre 2016



