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Prevencio
i conscienciacio
per avancar

Després de I'exit de 'acord anterior, el Govern ha
signat amb les organitzacions sectorials el “Pacte per
la bossa 2020”. L'objectiu: reduir en un 90% les bosses

lleugeres de plastic d'un sol us per al 2020. Una
mesura que es vol estendre també al comerc urba.
Pero tan important és la prevencié de residus com la
conscienciacio de la societat.

Reportatge de Nicolas Tomds

any 2007, només a Catalunya,
es van consumir més de 2,3
milions de bosses de plastic
d’un sol us, uns 45 milions
cada setmana, uns 6,4 milions cada dia.
De mitjana, unes 908 bosses per any a
cada llar catalana, una bossa diaria per
cada catala. En el seu conjunt, les bosses
de plastic consumides van representar
el 0,43% dels residus municipals gene-
rats a Catalunya. Ateses aquestes xifres,
en consonancia amb el que feien ja altres
Governs europeus en aquesta mate-
ria, la Generalitat de Catalunya, en col-
laboracié amb organitzacions del sector,
va decidir actuar.

En aquest context, el Govern de la
Generalitat va signar pel juliol de 2009
un acord sense precedents amb totes les
organitzacions de la distribucid ila fa-
bricaci6 a Catalunya i Espanya. Entre les
entitats signants del que es va anome-
nar “Pacte per la bossa” hi havia 'Agen-
cia de Residus de Catalunya, 'Associacid
de Cadenes Espanyoles de Supermer-

cats (ACES), I'Associaci6 Espanyola de
Fabricants de Bosses de Plastic (AEFBP),
la Confederacié de Comerc de Catalunya
(CCC), I'Associaci6 Nacional de Grans
Empreses de Distribuci6 (ANGED), la
patronal Petita i Mitjana Empresa de
Catalunya (PIMEC), I'Associaci6 Espa-
nyola de Distribuidores, Autoserveis i
Supermercats (ASEDAS), la Confederacié
Espanyola de Comerg (CEC) i el Consell
d’Empreses Distribuidores d’Alimentacié
de Catalunya (CEDAC).

El Pacte per la bossa establia per pri-
mer cop un marc de col-laboracio entre la
Generalitat i les organitzacions sectorials
per alareduccié del consum de bosses
de nanses d'un sol Gs. Lobjectiu fixat lla-
vors era la reduccié per al 2012 d’'un 50%,
respecte dels valors de 2007. Aquesta fita
es va assolir, com demostren els estudis
de seguiment de 2009, 20111 2012. La
supervisio la va fer la comissio tecnica,
contemplada en I'acord de 2009 i integra-
da per I'’Agencia de Residus de Catalunya
iles organitzacions signataries. La seva

responsabilitat: fer el seguiment de les
accions i mesures adoptades pels establi-
ments comercials per assolir els objec-
tius de reduccié. El pacte es va renovar en
dues ocasions. Liltima prorroga va fina-
litzar el 31 de desembre de 2014.

Per aquest motiu, amb la preséncia
del conseller de Territori i Sostenibilitat,
Josep Rull, el passat dijous es va signar el
“Pacte per la bossa 2020, que “té per ob-
jecte aprofundir la col-laboraci6 entre les
parts signants amb la finalitat ambien-
tal de corregir 1'ds excessiu i innecessari
de bosses de plastic i aconseguir-ne un
consum sostenible” Al nou acord, s’hi su-
men dues noves entitats signants d'ambit
estatal, ’Associaci6 Espanyola d’'Indus-
trials de Plastics (ANAIP) i I'’Associacié
Espanyola de Plastics Biodegradables
Compostables (ASOBIOCOM).

El “Pacte per la bossa 2020” amplia
els objectius de reduccié de consum.

Si en el pacte anterior era del 50% (i se-
gons les dades de I'’Agencia de Residus
de Catalunya es va assolir el 52%), el nou
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acord preveu reduir I's de bosses de
plastic en un 90% -respecte dels nivells
del 2007- en 'ambit del comer¢ de gran
distribucié per al 2016. També s’introdu-
eix un nou objectiu del 50% en 'ambit
del comerg urba. Aquest objectiu és una
novetat del nou pacte. Aixi es fa extensiu
a tots els ambits de comer¢. La missio és
reduir, per al 2020 respecte dels nivells
del 2007, en un 90% el total de bosses de
plastic amb nanses d'un sol tis de plastic
no compostable “en tots els formats co-
mercials”

El nou pacte vetllara perque es com-
pleixi la Directiva 2015/720/UE del Par-
lament Europeu i del Consell Europeu,
del 29 d’abril de 2015, que fa referencia
alareduccié del consum de bosses de
plastic lleugeres. El document adver-
teix que “els actuals nivells de consum
de bosses de plastic produeixen uns alts
nivells de brossa dispersa’; que “suposen
un Us ineficag dels recursos i és previsible
que augmentin si no es prenen mesures”.
D’aquesta manera, la directiva estableix

que “els Estats membres prendran me-
sures amb la finalitat de reduir de forma
sostinguda en el seu territori el consum
de bosses de plastic lleugeres” Abans de
2020, el nivell de consum anual no hauria
de superar les 90 bosses de plastic per
persona. Abans del 2026, no hauria de
passar de les 40 bosses anuals per per-
sona. De la mateixa manera, abans de
2019 s’ha d’acabar la gratuitat d'aquestes
bosses.

Per una banda, I'’Agencia de Residus
de Catalunya es compromet a “donar
suport tecnic, institucional i de comuni-
cacié6 en les actuacions que realitzin les
organitzacions signants del Pacte’; a dur a
terme “els estudis necessaris per verifi-
car l'assoliment dels objectius” i vetllar
perque aquests objectius s'assoleixin. Per
l'altra, les entitats signants de 'acord es
comprometen a “la difusié i promocié
dels objectius i compromisos del Pacte
entre els seus associats’, a “participar en
el disseny de les mesures i els indicadors
de la posada en practica” i, també, a vet-

llar per 'assoliment dels objectius fixats
en el document.

El nou pacte també preveu la confor-
macio d'una comissio técnica, encarre-
gada de fer el seguiment de les accions
imesures, que es reunira almenys una
vegada cada any i que estara integrada
per un representant de cadascuna de
les organitzacions signants i per quatre
representants de I'’Agencia de Residus
de Catalunya. Els objectius establerts en
l'acord seran avaluats cada dos anys a
partir de 2016.

Conscienciacié

Tan important com la prevencié és la
conscienciacid. Es per aixo que entre el
61iel 8 de maig es va dur a terme en 26
regions europees la iniciativa “Let’s Clean
Up Europe!” (“Netegem Europa!”), en el
marc del Clean Up Day. Els ciutadans que
van voler van poder participar, de manera
voluntaria, en diferents accions de nete-
ja dels espais naturals, com ara platges,

boscos i rius. La Comissi6é també fomenta >
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ALCALDE DE RIUDECANYES (BAIX CAMP), ES TAMBE DIRECTOR DE AGENCIA DE RESIDUS DE CATALUNYA (ARC).
INSISTEIX EN LA NECESSITAT D’ACCIONS PER CONSCIENCIAR ELS CIUTADANS | QUE ADOPTIN ACTITUDS MES

RESPECTUOSES AMB EL MEDI AMBIENT.

«262.000 tones dels residus que generem son
aliments malbaratats»

—AQuin balang fa del Clean
Up Day?

—El balang ha estat d’éxit. Hem
incrementat convocatoria rere
convocatoria el nombre d’accions,
aixi com el nombre de persones
voluntaries que hi participen. De
114 accions que es van dur a ter-
me I'any 2015, hem passat a 180
accions enguany. Es una bona
mostra de la implicacio ciutadana
i del conjunt d’administracions i
entitats el fet de cuidar el nostre
entorn, el nostre paisatge. Parlar
de prevencié davant d'una mun-
tanya de residus com la que resul-
ta d’aquestes accions (el 2015 es
van recollir 20.000 kg de residus),
és una situacié que permet sensi-
bilitzar l'opinioé publica i mediatit-
zar eficagment la nostra accio.

—Es una bona eina de consci-
enciacio?

—Accions com el Clean Up Eu-
rope sén fonamentals perque,
com a societat, agafem consci-
éncia del valor del nostre en-
torn. S6n un estimul per sensibi-
litzar el public en temes de
proteccié del medi ambient,
més concretament sobre els
problemes dels residus i la nete-
dat. Té dos objectius principals:
mobilitzar els actors locals (asso-
ciacions, serveis teécnics de les
administracions locals, per
exemple) compromesos a reduir
els residus; informar-los i convi-
dar-los a participar en una acti-
vitat social i ludica; i sensibilitzar
un ampli sector del public i fer-
ne difusié maxima.

—Es tan important com la
prevenci6, la conscienciacié?

—La conscienciacié és un ele-
ment fonamental en la politica de
gestié de residus: hem de mobilit-
zar la societat perqué adopti acti-
tuds més respectuoses amb el me-
di. En particular, conscienciar per
prevenir la generacio de residus, i
separar-los correctament a casa,
son accions molt positives si volem
reduir la nostra petjada, i deixar un
medi ambient adequat a les gene-
racions futures. Les campanyes de
sensibilitzacié permeten visualit-
zar i crear els estimuls necessaris
perque la ciutadania reflexioni, en-
tengui i es mobilitzi en una millor
gestio dels residus.

—En quins fronts més es tre-
balla des de I’Agéncia de Resi-

dus de Catalunya pel quefaala
conscienciacio?

—Actualment tenim en curs
campanyes de conscienciacio en
I'ambit del malbaratament ali-
mentari (Som Gent de Profit), per-
qué és una de les quiestions cab-
dals per prevenir la generacio de
residus. 262.000 tones dels resi-
dus que generem sén aliments
malbaratats. Aixo correspon al
6,3% del total de residus munici-
pals generats a Catalunya. Equival
a dir que un catala malbarata ca-
da any prop de 35 kg de menjar.
També tenim en curs una campa-
nya de conscienciacié sobre resi-
dus d'aparells electrics i electro-
nics, amb l'objectiu de recordar a
la ciutadania que en els punts de
venda també pot portar-hi els
aparells eléctrics i electronics
vells, i aixi complementar altres vi-
es com les deixalleries. Tenim
obert un concurs de recollida se-
lectiva de piles a les escoles de
Catalunya (Missié Apilo XlI), que
ajuda a fomentar la consciencia-
ci6 dels joves, que hi participen
activament. En l'edicié de 2015 es
van recollir 66.742 kg de piles.

- les accions per tractar de sensibilitzar la
poblacio sobre I'abast del problema dels
abocaments incontrolats i promoure can-
vis de comportament. A Catalunya, que
hi va participar, s'hi van realitzar més de
180 accions.

Entitats publiques i privades catalanes
van oferir més d'un centenar d’entorns
naturals del nostre pais on persones de
totes les edats van poder participar de
diverses accions. Les accions van ser
coordinades per '’Agencia de Residus
de Catalunya i promogudes per admi-
nistracions publiques, associacions del
tercer sector ambiental, escoltes i insti-
tuts, centres excursionistes, associacions i
ciutadans. En la primera edici6 del “Let’s
Clean Up Europe” es van dur a terme 97
accions a tot el territori; en la segona, el
2015, 114 accions; en la tercera, enguany,
185 accions.

Les accions de la tercera edicid es van
dur a terme en 38 comarques de cinc de-
marcacions, bé que principalment a les
de Barcelona (57%) i les de Girona (18%).
Van participar-hi un total de 146 munici-

54 EL TEMPS @ 17 maig 2016



—El consum de bosses de
plastic a Catalunya esta en el
mateix nivell que els dels veins
europeus?

—Les darreres dades sobre el
consum de bosses de plastic d'un
sol Us a la Unié Europea donen
una estimacié de 175 bosses per
habitant i any, amb una variabili-
tat segons els paisos que va de les
297 bosses de la Republica Txeca
fins a les 4 bosses de Dinamarca i
Finlandia. Segons les dades ofici-
als de 2012, a Catalunya estem si-
tuats en 156 bosses per habitant i
any. Estem per sota de la mitjana
europea. | aixo gracies al Pacte
per la bossa que vam signar el
2009 amb el sector de la distribu-
cid. Partiem d’'un consum de 327
bosses per habitant i any el 2007.
Hem fet un gran esforg de reduc-
Cio, i ho continuarem fent amb la
renovacio d’'aquest pacte.

—Es més dificil en el cas del
petit comerg urba?

—No és una quiestié de dificul-
tat, sind de practica. De fet, ja hi
ha molts comercos urbans que
han adoptat la mesura de fer pa-
gar per la bossa, amb una bona

pis. Durant les accions de neteja, també
es va fer pedagogia sobre la prevencié
dels residus. I la brossa recollida es va se-
parar de manera selectiva.

“L'objectiu és demostrar que aquests
residus sén, en realitat, recursos’, va asse-
gurar el Departament de Territori i Sos-
tenibilitat en un comunicat de premsa.

I afegia: “El paper, el vidre, els metalls i

el plastic, si es recullen, poden reciclar-
se. A més a més, es redueixen els efectes
sobre el medi ambient d’allo que s'aboca,
es creen oportunitats economiques i llocs
de treball, i es contribueix a impulsar Eu-
ropa cap a una economia més circular’,

Algunes neteges destacades de l'edicié
que s'acaba de celebrar van ser la de 'en-
torn del Parc Natural de la Muntanya de
Montserrat, organitzada per 'Ajuntament
de Monistrol de Montserrat i la Creu Roja;
la delallera del riu Cardener al seu pas per
Manresa, un riu amb gran valor ecologic,
organitzada per 'Ajuntament de la ciutat
bagenca; la del Cami de I'Aigua i trams
fluvials propers, al pas de la Noguera Ri-
bagorcana per Pont de Suert, organitzada

informacio a l'usuari. Des de
I'Agéncia de Residus de Catalunya
hi hem donat suport en compli-

¢ ment d'una decisi6 de la Comissi6
¢ Técnica del Pacte per la Bossa cre-
ant un cartell per a les botigues
que informa del pagament de les
bosses de plastic: “Les bosses de
plastic no son gratis, que no les
pagui el medi ambient”.

—Veurem algun dia la fi de
les bosses de plastic no com-
postables?

—Bé, aquesta és una proble-
matica de la qual Europa s’ha fet
resso. De fet, ha modificat la legis-
lacié per caminar justament cap
aquest objectiu a través de prohi-
bir la gratuitat de les bosses de
plastic d'un sol Us, que generen
un gran impacte en el medi, i ho
veiem especialment en el medi
mari. El cami el tenim iniciat. Ara
la no gratuitat de la bossa al su-
permercat o a la botiga ja és una
i realitat quotidiana. Com a ciuta-

i dans hem canviat I'actitud i ens
hem conscienciat de la necessitat
d'evitar aquesta muntanya de
bosses i del que significa de pro-
blema per al medi.

pel Consell Comarcal de I'Alta Ribagor¢a;
ila dela platja de Migjorn de Sant Jaume
d’Enveja, al Montsia, en el marc del pro-
jecte “Per un Delta net” i amb el suport de
set municipis deltaics, el Parc Natural del
Delta de I'Ebre, el Consorci de Politiques
Ambientals de les Terres de 'Ebre i 'Asso-
ciaci6 de Voluntaris del Pac.

En la mateixa linia, del 19 al 27 de
novembre de 2016, tindra lloc la Setma-
na Europea de la Prevenci6 de Residus,
coordinada a través del projecte europeu
LIFE+, del qual 'Agencia de Residus de
Catalunya és socia. Durant una setmana i
arreu d'Europa s'organitzaran accions per
donar a coneixer la reduccié de residus i
la politica de la Unié Europea i dels seus
Estats membres en aquesta materia. De
la mateixa manera, es volen fomentar ac-
cions sostenibles per a la reducci6 de re-
sidus i canviar el comportament quotidia
dels ciutadans europeus com en el con-
sum o la produccié. Perque tan important
com la prevencio és la conscienciacié.
Millor encara si es poden fer totes dues
coses alhora. e
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