
‘Star Wars’ és alhora un fenomen cinematogràfic, una font 
d’ingressos milionaris i un fet cultural que abasta multitud 
de branques, del còmic, els videojocs, els jocs de taula o la 

literatura al col·leccionisme, i que ompli l’oci i l’imaginari de 
milions de persones. Visitem els orígens d’aquesta dèria 
planetària, parlem amb alguns dels seus coneixedors i 

analitzem els efectes de “La Força” a casa nostra. 

Reportatge de Xavier Aliaga

No cal ser un seguidor de 
Star Wars per reconèixer els 
elements que han passat a 
l’imaginari popular. Tothom  

reconeix la imponent presència de Darth 
Vader, un dels dolents més eixelebrats de 
la història. O ha sentit alguna vegada la 
frase “Jo sóc el teu pare” en  la veu de l’ac-
tor de doblatge Constantino Romero o re-
produïda com a broma. També l’enigmàtic 
“que la Força t’acompanye” ha passat al 
registre humorístic de les converses quo-
tidianes. A tothom li sonen els fragments 
més coneguts de la banda sonora de John 
Williams, com ara la “Marxa imperial”. I 
així, fins a l’infinit i més enllà.

La fascinació provocada per l’ima-
ginari Star Wars abasta ja un parell de 
generacions. I va camí d’arribar a la 
tercera. Els pares que descobriren en la 
seua infantesa la princesa Leia, l’heroi 
mollet Luck Skywalker o el més ambigu i 
estimulant Han Solo, als anys 70 i 80, amb 
la primera trilogia, són ara pares de nens 
que s’hi incorporaren amb les pel·lícules 
de la segona trilogia, estrenada entre el 
1999 i el 2005. Aquesta nova sèrie  inau-
gurava el format de preqüela en tant que 
eren films cronològicament posteriors 

però que contaven l’inici de la història. 
Un plantejament que als no iniciats sem-
pre els havia resultat desconcertant.

 I ara, de la mà de la factoria Disney, 
ens arriba una tercera trilogia que 
comença aquest mes de desembre amb 
la pel·lícula Star Wars VII: El despertar 
de la força, que ha batut tots els records 
de venda anticipada amb 50 milions de 
dòlars en un mes. I pujant. Mentre es 
tanca aquesta informació, el nou film 
de la saga amenaça d’assolir rècords 
gairebé intocables. Benjamin Swinburne, 
analista de Morgan Stanley, estima que 
la pel·lícula pot fregar els 2.000 milions 
de dòlars de recaptació en taquilla arreu 
del món. Les sis primeres entregues de la 
marca creada per George Lucas recapta-
ren al voltant de 5.500 milions de dòlars, 
cosa que converteix Star Wars en la 
franquícia econòmicament més reeixida 
de la història per darrere de Harry Potter i 
James Bond. El que mou la marca per uns 
altres conceptes, com ara el marxandatge 
i la producció de còmics, llibres, sèries 
de televisió o videojocs és igualment 
astronòmic: es calcula que als Estats Units 
hi ha una facturació de productes amb 
llicència Lucasfilm de 100 milions de 

dòlars anuals. Del 1977 ençà, la franquícia 
podria haver generat uns 9.000 milions de 
dòlars en tot el planeta. 

L’expectació pel que fa al nou episodi, 
convenientment alimentada pels tràilers 
i la dosificació d’informació, també es fa 
palesa a les xarxes socials i als mateixos 
mitjans de comunicació convencionals. 
Un interès fora mida que cal atribuir a 
diversos factors. D’una banda, al creixe-
ment arreu del món de la gran família 
Star Wars, per reproducció biològica dels 
primers fans i, també, per incorporació 
espontània de nous seguidors. D’una 
altra, a l’al·licient de recuperar per a la 
tercera trilogia als personatges i actors 
de la primera, amb el carismàtic Harri-
son Ford al capdavant. I, finalment, i no 
menys important, perquè després dels 
pobres resultats artístics de la segona tri-
logia, els aficionats veterans tenen moltes 
esperances dipositades en el director 
d’El despertar de la força, Jeffrey Jacob 
Abrams, artífex de la sèrie de televisió 
de culte Lost i de la revitalització en la 
pantalla gran d’un altre gran fenomen del 
gènere fantàstic, Star Trek. 

L’àmbit lingüístic català no és aliè 
a aquesta febre Star Wars revifada i 

 La constel·lació 
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augmentada. A Barcelona, els cinemes 
Full del centre comercial Splau! celebra-
ran el seu cinquè aniversari dedicant les 
seues 28 sales a l’estrena el dia 18 del nou 
episodi galàctic en els diversos formats, 
incloent-hi la versió en català. A les xarxes 
socials, els fans ja s’estan convocant per 
anar disfressats a l’estrena. I fins i tot  un 
escenari de volada, com ara el Palau de 
la Música Catalana, ha programat per als 
dies 17 i 20 concerts amb fragments de les 
immortals bandes sonores de John Willi-
ams interpretades per l’Orquestra Camera 
Musicae i el Cor Jove de l’Orfeó Català. 

Fa uns dies, el regidor de cultura 
popular i festes de València, Pere Fuset, 
presentava una nova edició d’Expo Jove, 
que serà envaïda enguany per l’univers 
Star Wars. Darrere del regidor i del direc-
tor del certamen, Rafa Pla, dos figurants 
vestits de soldats imperials. Els tentacles 
de la Força s’estenen pertot arreu.

El pare de tot plegat
Comptat i debatut, la saga creada per 
George Lucas (Modesto, Califòrnia, 1944) 
torna a ser moda. A tot el planeta i, per 
descomptat, a casa nostra. Però abans de 
sondejar el furor galàctic en l’àmbit lin-

güístic català, convé conèixer els orígens 
i derivades d’aquesta història. A prin-
cipis dels 70, Lucas signà un contracte 
amb Universal Studios per produir dues 
pel·lícules. La primera, American Graffiti 
(1973), tingué un èxit considerable. El 
segon projecte que el director i guionis-
ta té al cap, una mena de remake de La 
fortalesa amagada, d’Akira Kurosawa, 
generà dubtes en els estudis. Després de 
diversos canvis, el 1976 comença el rodat-
ge sobre una quarta versió de la història 
que, en aquell moment, no pressuposava 
la producció d’una trilogia. Star Wars (es-
trenada el 1977 i que acabaria esdevenint 
l’episodi IV de la franquícia), fou un èxit 
rotund de públic, amb una recaptació que 
gairebé arribà als 800 milions de dòlars 
de l’època. Bona part de la bona acollida 
fou donada gràcies als innovadors efectes 
especials dissenyats per Industrial Light 
& Magic (ILM), una empresa creada per 
Lucas el 1975. Però això sols explica una 
part de l’impacte que ha tingut durant 
anys aquella pel·lícula i les posteriors.

“El tema de les sagues d’espases no 
arriba amb George Lucas, això ja s’havia 
vist a la literatura. I pel que fa a la ciència-
ficció, hi ha precedents com ara el per-

sonatge de John Carter, creat a principis 
del segle XX per Edgar Rice Burroughs. 
Hi ha també el còmic dels anys 30 Flash 
Gordon, del dibuixant Alex Raymond. I a 
la televisió, un precedent és la sèrie Star 
Trek”, aclareix a EL TEMPS el prestigiós 
escriptor i historiador del cinema Romà 
Gubern. “La peculiaritat de Star Wars és 
la seva combinació molt intel·ligent de 
western, història de l’Edat Mitjana i de 
peplum. És una ciència-ficció heterodo-
xa, vivificada i renovada.  I també és un 
producte que es beneficia de la indústria 
digital. D’aquí que algunes de les estrelles 
de la saga siguin objectes, com ara les 
espases làser o els dos robots satírics”, afe-
geix en referència als inoblidables R2D2 
i C3PO. “A banda d’això, hi ha l’element 
místic de ‘la Força’, que és l’eterna lluita 
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univers star wars. A l’esquerra, un 
muntatge que recull les primeres sis pel·lícules 

de Star Wars. Sobre aquestes línies, George Lucas 
i J.J. Abrams, el creador i el director del nou 

episodi de la saga, conversant l’any 2013. 

«‘STAR WARS’ ÉS 
UNA COMBINACIÓ 

INTEL·LIGENT 
D’HISTÒRIA MEDIEVAL, 
‘WESTERN’ I PEPLUM’»



entre el bé i el mal que ja apareixia en 
Homer”, rebla.

Gubern complementa la seua ex-
plicació amb una anècdota en primera 
persona. “Abans de l’estrena de la primera 
pel·lícula, el 1977, jo vivia a Califòrnia, 
on donava classes d’història del cinema. 
I vaig tenir una trobada amb un expert 
en efectes digitals que es queixava que 
el cinema fantàstic estigués bandejat. 
En veritat, jo pensava que la moda del 
realisme que vivia el cinema aquells anys 
havia vingut per restar-hi per sempre 
més. Quatre mesos després d’aquella 
trobada s’estrenà Star Wars, que, a més 
del seu èxit, provocà un segon efecte: 
reactivar un filó que estava adormit, el del 
cinema fantàstic”, assegura en referència 
a produccions posteriors com ara Alien, el 
vuitè passatger o Blade Runner, ambdues 

del britànic Ridley Scott. Adormit perquè, 
als anys 30, recorda Gubern, el cinema 
visqué una moda del fantàstic amb films 
com Metropolis, de Fritz Lang. 

En qualsevol cas, l’èxit planetari de Star 
Wars  generà una trilogia, amb la conti-
nuació de L’imperi contraataca (1980), 
dirigida per Irvin Kershner amb guió de 
Lawrence Kasdan i Leigh Bracket, una de 
les més sòlides pel que fa a la construcció 
dramàtica del relat, amb el genial punt de 
gir de la revelació de Darth Vader com el 
pare de Luke Skywalker (ja saben: “Luck, 
jo sóc ton pare”) enmig d’un duel a mort 
d’espases làser. El retorn del Jedi (1983), 
amb direcció de Richard Marquand sobre 
un guió de Lucas i Kasdan, potser la més 
infantil i menys reeixida de les tres, clogué 
una primera trilogia. La bogeria col·lectiva 
Star Wars havia començat. 

Malgrat tot, Lucas trigà a reactivar la 
seua creació: l’any 1997, coincidint amb 
el 20 aniversari d’Star Wars, s’estrenaren 
edicions especials amb els efectes visuals 
–una mica envellits– millorats digital-
ment. Poc després, el 1999, s’encetava la 
segona trilogia, dirigida pel mateix Geor-
ge Lucas, amb l’estrena de L’amenaça fan-
tasma, l’episodi I de la història. La trilogia 
es completà amb Star Wars II: L’atac dels 
clons (2002) i Star Wars III: La venjança 
dels Sith (2005). Pel·lícules visualment 
molt poderoses però llastades per guions 
i diàlegs deficients i per personatges 
irritants com l’excessivament paròdic Jar 
Jar Binks. Fins i tot la més tenebrosa i in-
teressant La venjança dels Sith conté una 
penosa interpretació de Hayden Christen-
sen com el jedi Anakin Skywalker que cau 
en el costat fosc i esdevé el malvat  Darth 
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Vader. El film, això sí, es tanca amb una 
gloriosa escena final gravada a foc en la 
memòria mitòmana.

El ben cert, en tot cas, és que la 
trilogia-preqüela incorporà una nova 
generació de fans. I obrí la incògnita de 
com continuar explotant el filó. Lucas, en 
aquell sentit, pensava que, argumental-
ment, no es podia avançar cap endavant, 
que El retorn del Jedi (tercera pel·lícula, 
episodi VI, per si s’han perdut) marcava el 
final de la història. The Walt Disney Com-
pany, que adquirí el 2012 Lucasfilm, la 
productora de George Lucas, no pensava 
el mateix. L’episodi VII, escrit per Michael 
Arndt (oscaritzat per Petita Miss Sunshi-
ne), progressa en la narració i situa l’acció 
uns anys després d’on deixà El retorn del 
Jedi. Plantejament que permet la intel·
ligent operació de veure Mark Hamill 

(Luck), Harrison Ford (Han Solo) i Carrie 
Fisher (Leia), els actors de la primera 
trilogia, caracteritzats de nou. La força ha 
despertat. I de quina manera.

El triomf de la cultura ‘freak’ 
Que l’imaginari Star Wars siga àmplia-
ment compartit i massiu no significa que 
no hi haja parcel·les i nivells d’implicació 
afins a l’esperit freak. Daniel Simón, ges-
tor cultural i regidor de Cultura de l’Ajun-
tament d’Alacant, promotor d’una recent 
jornada en aquesta ciutat sobre Star 
Wars, aclareix que fa uns anys “aquest 
fenomen no era tan mainstream, era més 
minoritari. Però que arribe al gran públic 
no significa que deixe d’haver elements 
de cultura alternativa. Els joves que tenen 
18 o 20 anys quan fan cultura alternativa 
es fan grans, arriben a determinats llocs 
en els mitjans, marquen tendència i, 
aleshores, tot allò esdevé mainstream”,  
teoritza Simón. 

Per a aquest programador cultural, 
l’èxit de la saga respon a diversos factors. 
D’una banda, la “nostàlgia” que provoca 
en les persones que eren 
infants quan s’estrenà 
la primera trilogia. Al-
trament, hi ha el factor 
marxandatge:  “Si un 
pare fan de Star Wars 
ha de triar un peluix per 
al fill entre la Patrulla 
Canina i la saga, ho tin-
drà molt clar”, assegura 
Simón. Finalment, en 
la línia del que deia 
Gubern, ressalta el “pa-
per pioner de la saga en 
els  efectes especials” i la 
naturalesa de la histò-
ria, una barreja de gèneres que funciona 
molt bé. A banda d’això, “és una història 
més fàcil d’entendre que, per exemple, la 
de Star Trek”, diu abans de confessar les 
seues afinitats trekking. Una dualitat que 
no sol ser habitual (com a defensor de la 
unitat de l’esquerra, també m’agrada la 
unitat entre trekkings i fans de Star Wars”, 
diu en un to festiu) però que, tot just, el fa 

ser optimista pel que fa a la qualitat d’El 
despertar de la força. “J.J. Abrams ha fet 
coses bones i dolentes, però té una cosa al 
seu favor, haver rescatat la franquícia Star 
Trek. Hi ha gent a qui no agradava i que 
s’hi han incorporat a partir del que ha fet 
J.J. Abrams. És esperançador. Es tracta 
d’un director producte del friquisme i que 
ara és mainstream. És la persona ideal per 
dirigir la pel·lícula”, remata.

Respecte a l’abast del fenomen en la 
seua ciutat, Simón assegura que Alacant 
“sempre ha estat molt receptiva a la 
cultura popular alternativa, tot i que ens 
falta encara acollir un gran esdeveniment 
a nivell estatal. Així i tot, la ‘Força’ és in-
tensa a Alacant”, bromeja, abans d’aclarir, 
posant-se el vestit de regidor de Cultura, 
que un ajuntament “ha d’atendre tot 
tipus de manifestacions culturals, les més 
populars i les més cultes”.

El còmic ‘Star Wars’ parla català
La penetració del fenomen Star Wars no 
es limita, com s’ha dit, als aficionats al ci-
nema de ciència-ficció. Des dels seus ini-

cis, una de les derivades 
més fructíferes ha estat 
amb el món del còmic. 
Antoni Guiral, crític, 
editor i guionista de cò-
mic, a més de comissari 
de diverses mostres de 
temàtica Star Wars, ens 
il·lustra, mai millor dit, 
sobre aquesta branca 
del fenomen. “D’entra-
da, s’ha de dir que Ge-
orge Lucas s’inspira en 
les històries il·lustrades 
de Flash Gordon. I des 

del mateix any en què 
apareix la primera pel·lícula, el 1977, 
comencen a editar-se comic-books de Star 
Wars. Alguns adaptaven la pel·lícula, uns 
altres desenvolupaven les seves pròpies 
històries. Però sempre sota el control de 
Lucasfilm, mantenint una certa coherèn-
cia”. Guiral explica que entre els anys 1977 
i 1978 “foren molt populars els còmics 
de Marvel”, una de les grans franquícies 
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ELS TENCACLES ‘STAR WARS’. Dalt, a l’esquerra, una de les Star Wars Celebration, convencions mundials 
de fans i col·leccionistes que se celebren als Estats Units.  A la dreta, membres de Catalunya Star Wars, 
un dels col·lectius de fans més importants, caracteritzats com els personatges de la saga en una de les 
moltes activitats lúdiques i benèfiques en què participen. Baix, a l’esquerra, la molt popular versió de Lego 
dels personatges Star Wars, una de les vies d’accés dels més menuts a l’univers creat per George Lucas. A 
l’esquerra, el col·leccionista valencià Vicent Estrelles, posa amb rèpliques d’R2D2, en una de les convencions 
mundials en què ha participat. Baix, a la dreta, presentació de l’Expo Jove de València 2015, en la qual hi 
haurà un protagonisme molt destacat de la saga.



de l’edició d’històries il·lustrades. Un 
èxit que torna a reproduir-se a propòsit 
de l’estrena del nou episodi: l’últim any, 
Marvel ha venut un milió d’exemplars als 
Estats Units de la nova sèrie Marvel Star 
Wars (editada a Espanya per Planeta), 
que planteja la història des del principi. 
Unes xifres de venda que corresponen 
més aviat als anys 80 i 90 del segle XX, 
l’època daurada del còmic. Guiral asse-
nyala que temàticament i estètica el món 
del còmic i Star Wars s’han retroalimentat 
i influït mútuament. “Temàticament, 
la influència és evident, el tema de les 
guerres de l’espai és prou popular perquè 
experimenti una revifada. També hi ha 
influència pel que fa a l’estètica, al disseny 
de les naus, de les tropes, dels personat-
ges”. I també hi ha vasos comunicants pel 
que fa al públic. “És evident que un dels 
gèneres preferits dels aficionats al còmic 
és el de la ciència-ficció. Però si vens un 
milió d’exemplars és evident que hi ha 
un percentatge gran de seguidors de les 
pel·lícules de Star Wars que compren els 
còmics sense ser uns grans aficionats a les 
històries il·lustrades”.

Com a comissari d’exposicions, d’una 
altra banda, Guiral ha pogut constatar la 
força i la popularitat del fenomen. “Star 
Wars és una marca que coneix tothom, 
fins i tot les persones que no van al cine-
ma i no llegeixen els còmics. Quan mun-
tes una exposició Star Wars, s’apropa un 
tipus de públic molt divers: els aficionats 
al còmic, els seguidors de la saga o fins i 
tot els curiosos, perquè el que van a veure 
és molt espectacular”. 

Un revifament amb “obres de gran 
qualitat” i al qual han contribuït di-
buixants d’ací, com ara els valencians 
Sergio Abad i Salvador Larroca o el català 
Ramon Bachs. Tots tres treballen inten-
sament per al mercat nord-americà, per 
a Marvel en el cas de Bachs (que també 
ha il·lustrat unes altres històries) i per a 
aquesta mateixa editorial i unes altres 
dels Estats Units pel que fa a Abad i Larro-
ca. Tot just continuant una llarga tradició 
d’exportació d’autors a aquell mercat des 
de la dècada dels 60.

La ‘Força’ valenciana i catalana
Arreu de l’àmbit lingüístic, com s’ha vist 
adés quan parlàvem d’Alacant, no és 
difícil trobar activitats i entitats d’aficio-
nats que conreen articuladament la seua 
afició per Star Wars. Al País Valencià hi 
ha l’Associació Saga Skywalker València, 
creada el 2003 amb l’objectiu de donar a 
conèixer tot allò relacionat amb la saga 
a través de conferències, cursos, tallers 
o actes públics. Sense oblidar el vessant 
lúdic de tot plegat: “Allò més important és 
contribuir a la formació d’una comunitat 
d’amics que puga reunir-se en esdeveni-
ments i gaudir plegats de l’univers creat 
per George Lucas”. Al seu Facebook se’ls 
pot trobar convenientment vestits dels 
personatges Star Wars en les recents 
jornades d’Alacant. 

Un esperit molt semblant guia l’activi-
tat de Star Wars Catalunya, una associ-
ació hiperactiva, present al Principat en 
tot allò que tinga relació amb la saga: 
conferències, desfilades (en fan algunes 
de molt reeixides, com la desfilada anual 
a l’Arc de Triomf de Barcelona), salons 
de còmic i un llarg etcètera. Un col·lectiu 
que té com a principal motor les ganes de 
divertir-se. Un esperit lúdic que, a l’igual 
que els seus col·legues valencians, combi-
nen amb activitats benèfiques com ara la 
visita als hospitals i el repartiment de jo-
guines. D’alguna manera, també, partici-
par d’aquestes coses és com un retorn a la 
infantesa. “Hem continuat sent nens, ens 
hem disfressat com els personatges de la 
pel·lícula. Després de tants anys, més de 
30, és com un estil de vida”,  confessava 

en una televisió una de les components 
de Catalunya Star Wars, Mireia Andreu, 
caracteritzada com la princesa Leia en 
la versió més clàssica de túnica blanca i 
pentinat estil dama d’Elx. Un petit parèn-
tesi sobre això: l’altra imatge de Leia, la 
d’esclava amb una vestimenta explosiva, 
tal com apareix en El retorn del Jedi [ve-
geu fotografia en aquesta pàgina] no serà 
promocionada mai més per Lucasfilm per 
considerar-la sexista. Una decisió anun-
ciada després que Disney adquirira els 
drets de la companyia. Els il·lustradors de 
Marvel tampoc no podran dibuixar Leia 
amb aquella indumentària. La polèmica 
i breu vestimenta fou subhastada i es va 
adjudicar per 96.000 dòlars.

Marxandatge i col·leccionisme
L’apunt anterior ens serveix per abordar 
un altra vessant del fenomen, la dels pro-
ductes generats per Star Wars. Videojocs, 
jocs de taula o reproduccions dels perso-
natges i objectes omplen les botigues de 
joguines de tot el món, amb Lego com 
a exemple paradigmàtic de connexió 
entre dues marques. I aquesta vegada, la 
coincidència de la campanya de Nadal 
amb  l’estrena d’Una nova esperança au-
gura una gran ofensiva de productes Star 
Wars que, fet i fet, ja ha començat. Una 
barreja de marxandatge i mitomania que, 
indefectiblement, ha generat un univers 
paral·lel de col·leccionistes.

A prop del Mercat de Jesús, a València, 
hi ha la botiga Fibromic, que dedica el 
75 per cent dels productes que ven a Star 
Wars. D’entrada, sembla una botiga nor-
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PERSONATGES. A la dreta d’aquestes ratlles,  el 
personatge de Padmé Amidala, intepretat per Nathalie 

Portman en la segona trilogia. Al costat, Carrie Fisher 
en la caracterització més sexual de la Princesa Leia. 

Baix, els imprescindibles  C3PO i R2D2. Finalment, un 
fotograma que recull el retorn a la saga de Harrison 

Ford (Han Solo) i Peter Mayhew (Chewbacca).



mal, però els articles que conté no ho són 
tant. Vicent Estrelles, un col·leccionista de 
la saga des del 1998, nascut el 1975, mun-
tà el seu negoci l’any 2005 per posar a 
l’abast dels col·leccionistes productes difí-
cils o impossibles d’aconseguir a Espanya. 
Estrelles ha participat en un grapat de les 
Star Wars Celebration, als Estats Units. I 
també a les principals convencions realit-
zades a Europa. Tampoc deixa de visitar 
salons del còmic o jornades. Fins i tot ha 
celebrat festes a la seua tenda amb actors 
secundaris de Star Wars. La seua tasca 
bàsica, és, però, adquirir productes de tot 
tipus per als seus clients, col·leccionistes 
procedents de tot l’Estat. 

Mentre parlem, un col·leccionista de 
mitjana edat i accent estranger adquireix 
espases làser en miniatura per les seues 
figures a un preu, lògicament, assequible. 
Però Estrelles ha arribat a vendre cromos 
originals, signats pels seus dibuixants, per 
2.500 dòlars. Coses que, a mesura que 
passa el temps, van augmentant de valor. 
Una petita reproducció de titani que es 
regalava a la Star Wars Celebration d’In-
dianapolis, la més gran i nombrosa que 
recorda Estrelles, costava un temps des-
prés 300 euros. I un R2D2 de Nikon que li 
costà 2.500 euros es troba ja a Internet per 
4.500, gairebé el doble. Estrelles mateix 
no ha abandonat la seua pulsió com a 
col·leccionista: fa poc adquirí un pin-ball 
de l’any 1992 per 1.500 euros.

El llistat de rareses de Ficromic és in-
esgotable: a més de cromos antics o una 
de les primeres caixes de Lego, hi ha una 
sèrie limitada de ninots de Luck Skywal-
ker i Darth Vader per al Dia del Pare del 
2007 feta als Estats Units. Articles difícils 
de trobar. “Mantinc contacte amb col·
leccionistes nord-americans perquè hi 
ha coses d’allà que no ens arriben perquè 
s’esgoten de seguida”, afirma el propietari 
de la botiga. I encara hi ha filons per ex-
plotar: “La pregunta que ens fem és per 
què Play Mobil no té una línia Star Wars. 
Segurament, per no pagar els drets, però 
si ho feren seria la bomba”. 

Dins de cada col·leccionista hi ha un 
fan. I sense arribar als extrems que ha 
vist al Japó (“els japonesos són l’hòstia, 
una cosa increïble”), Estrelles és molt 
fan de Star Wars. I té molta fe diposita-
da en l’episodi VII. “Tots pensem que 
aquesta serà millor que l’anterior trilo-
gia”, diu esperançat. El nou lema de la 
immensa família Star Wars: J.J. Abrams, 
no ens falles. •
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