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Moment i mesures excepcionals:
Campanya electoral excepcional?

i dronegem la campanya

del 27S comprovem que

s’ha assemblat massa a les

campanyes convencionals

del passat; li ha mancat

ambicid i s’ha arriscat poc;
previsible, guionitzada i sense avencos
de cultural politica.

Junts pel Si. La cohabitaci6 de tres
models relacionals diferents -Ara és
I'hora, CDC i Esquerra- no ha estat facil.
Ha establert les bases per al funciona-
ment dels tensors de resistencia de cara
al futur. A 'hora de dissenyar la filosofia
de campanya, tenien dues opcions: la
primera, adregar-la als convencuts -la
més facil, jugant a casa, actes on els li-
ders sentissin I'aplaudiment dels entusi-
astes; i la segona, la més valenta: situar
les persones que dubten i que tenen por
al corial de totes les energies de la cam-
panya -els liders entenent i conversant
amb les persones que dubten i tenen
por- el porta a porta discret i humil, pe-
1o efectiu i essencial. Van decidir-se per
I'opcié més conservadora. Una decisi6
que explicaria per que no s’ha assolit el
50% dels vots i 'absencia de discursos
epics en la nit electoral.

Raiil Romeva, parlamentari excel-
lent i reputat, no ha brillat en els mo-
ments publics de la campanya: les en-
trevistes i els debats han estat els talons
d’Aquil-les més fragils. Lentrevista més
important que havia d’afrontar, Hard
talk, ala BBC n’és 'exemple evident:
era la millor finestra exterior de la cam-
panya, pero no es va preparar amb la
cura, la previsié i 'actitud necessaries
que requeria una oportunitat inica. Als
debats hem vist un Romeva petit, arra-
conat, a la defensiva, que no ha sabut
créixer per sobre dels atacs dels adver-
saris i no ha sabut generar espais de
complicitat i confianca amb les perso-
nes no convencudes; ni superar el dis-
curs de la queixa.
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La primera pregunta que qualsevol
candidat ha de respondre és “per que
vol ser president/primer ministre/dipu-
tat...?”. La resposta ha de ser clara, con-
cisa i contundent, i ha de mostrar I'ani-
ma del candidat i la campanya. Si
traslladem aquesta pregunta al candidat
de Junts pel Sii ala posicié d’en Romeva
equivaldria a: “perque la independencia
és positiva per a les persones?” i les per-
sones que dubtaven o tenien por no van
tenir la resposta.

Tampoc han ajudat a la campanya les
apel-lacions a la desobediéncia civil i
I'estupidesa de les banderes al balcé de
I'’Ajuntament de BCN, que van instal-lar
l'ale de 'anecdota sobre la campanya i

van allunyar persones indecises. De la
mateixa manera, el sobiranisme ha tro-
bat a faltar una figura protectora davant
l'estrategia i la narrativa de la por, les
amenaces i el castig de I'’Estat. S’ha tro-
bat a faltar I'escalf, 'empara i I'acolli-
ment d’'una figura reputada, de consens,
transversal i fora de la politica que gene-
rés certeses, seguretat i proteccié davant
la “violencia argumental” de I'Estat. Un
Estat poderds i arrogant que, malgrat ser
l'actor més fort, ha demostrat el seu pa-
nicila manca de projecte acollidor i
atractiu. Les critiques sectaries i cegues
al ministre Margallo per la seva assis-
tencia en un debat televisiu sén 'exem-
ple més paradigmatic. Ja no només el
pacte és viscut a I'Estat, com una derro-
ta, sin6 que, a més, seure a la taula amb
qui pensa diferent ja és viscut com una
traicio.

El sobiranisme ha de poder construir
més i noves complicitats amb el 35% de
vot immobilista i1'11% del vot transfor-
mador; i deixar que 'estigma de la dife-
rencia sigui 'arma dels ambaixadors de
la poril'odi. Segur que les llistes separa-
des no haurien facilitat arribar a més
persones?

C’s. El partit del ressentiment al so-
biranisme. S’ha acabat la candidesa de
la candidata Arrimadas, la moderacié i
el bilingiiisme durant la campanya; era
només un magquillatge temporal, tren-
cat per la mala educacié reiterada de la
cap de llista durant els debats electo-
rals. A la nit electoral va caure el fals
miratge i tornava '’ADN autentic del
partit: 'anima Jordi Carias. Els alumnes
avantatjats de la classe del PP en gesti6
de la tensié comunicativa i el conflicte
superen els professors. El partit més
mascle torna al marc original, I'tinic on
se senten forts: el de “vencedors i ven-
cuts”.

CSQEP. Lactitud tradicional d’'Inicia-
tiva -que ha assimilat 'ADN de la cam-
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LA NOSTRA CULTURA POLITICA
ENCARA ESTROBA A ANYS
LLUM DE LES DIMISSIONS PELS
MALS RESULTATS DE LA NIT
ELECTORAL

panya de CSQEP- resta. A ’handicap
d’uns caps de llista molt poc coneguts,
s’afegeix I'estil de sempre: agre, dogma-
tic i gens afectiu -suavitzat la darrera
setmana de campanya. L'hostilitat ex-
cessiva cap a en Romeva, I'obsessié amb
en Mas i la crida etnicista de Pablo Igle-
sias han fet molt mal. El marc negatiu i
la manca d’horitz6 han fet la resta.
Injustament i per miopia partidista
han estat assenyalats com els adversa-
ris i com la gran amenaca del sobira-
nisme. Els resultats desmenteixen el
president Mas i situen CSQEP com els
aliats naturals, els més propersiamb
qui hi ha més possibilitats de fer més

EL MODEL RELACIONAL DE
MAS | CDC D'IMPOSAR PER LA
FORCA LA CANDIDATURA
CONJUNTA NO AJUDA ARA ELS
SEUS SOCIS ATREBALLAR PER
GARANTIR EL SEU LIDERATGE

transversal i guanyador el moviment
sobiranista.

PSOE (per incompareixenca del
PSC): mai no havia tingut tanta visibili-
tat en una campanya electoral catalana:
el protagonisme de Pedro Sdnchez; la
bandera espanyola dels complexos; la
presidenta andalusa apel-lant al vot et-
nicista; el castella majoritari en els ele-
ments exteriors de campanya -falques
radiofoniques, espots electorals o pan-
cartes... Mai abans el PSC no s’havia as-
semblat tant a Federacié Catalana del
PSOE (Triginer) i menys el PSC-Congrés
(Raventds) i PSC-Reagrupament (Pa-
llach). Darrere l'opcié6 federal del PSOE

—-uniformadora, de rentincies i de cultu-
ra de la imposici6-, no hi ha un projecte
d’Estat alternatiu, seductor, pluralista i
inclusiu. Només és defensada per un
12% d’electors a Catalunya i és encara
més invisible a ’Estat (perd continuen
alliconant).

CUP. Ha fet de 'empatia una actitud
vital, una manera de ser i de fer; l'estil
CUP afectiu -tot el contrari de CSQEP-,
que abraca i besa als llavis esdevé cultu-
ra politica identificable. La virtut de la
coherencia davant i darrere la camera.
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