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ANMY, i el seu mart
instal-lacions de Te|

ORDI PLAY

Sanmy, degana deles
begudes refrescants

Fundada l'any 1895 per Santiafo i Francisco Puértolas, aquesta empresa familiar
amb seu a Terrassa fabrica 180 tipus diferents de begudes carboniques, i manté viu
el mitic sifé Geiser. Enguany, la quarta generacio dels Puertolas celebra 120 anys

ola, llimonada, taronjada, ai-
gua amb gas, tonica, guara-
na, gasoses ila joia de la coro-
na, els sifons. S6n als nostres
supermercats i competeixen com poden
amb les grans marques multinacionals,
des de la modestia perd amb una histo-
ria de més d'un segle que els avala com
el fabricant dega de les begudes carboni-
ques a I'’Estat espanyol. Fundada el 1895,
SANMY és el resultat de la dedicaci6, ila

capturant bombolles.

Reportatge de Gemma Aguilera

passid, de quatre generacions de la fami-
lia Pdertolas. La historia d'aquesta em-
presa dedicada a la produccié de begu-
des refrescants arrenca ara fa 120 anys,
per pur atzar quan els germans Santiago i
Francisco van arribar a Barcelona proce-
dents d’Osca per fer la mili. Per guanyar-
se les garrofes van comencar a treballar
en una empresa de begudes carboniques
del carrer d’Aribau de Barcelona. Quan
el seu propietari va jubilar-se, els Puér-

tolas van aconseguir reunir 5.000 pesse-
tes per comprar-li la fabrica i es van llan-
car a 'aventura de ser empresaris. Uns
anys després, pero, els camins de tots
dos se separarien i cadascu crearia el seu
negoci. Als anys cinquanta, el Francis-
co va crear tot un simbol, el sif6 Geiser i
va treure al carrer una flota de camions
d’autovenda que van convertir aquest si-
f6 en una icona de la beguda carboni-

ca de Catalunya. Paral-lelament, Santia-
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- go muntava la seva empresa a Badalona

iafrontava una col-lectivitzaci6 el 1937
en plena Guerra Civil, les restriccions de
materies primeres de la postguerra i una
normativa que obligava que les gaso-

ses fossin fabricades amb sucre, un bé no
sempre disponible.

Malgrat totes les pentries, el negoci,
que havia tornat a mans dels Puértolas
I'any 1939, va sobreviure. Una nova ge-
neraci6 de la familia s’hi posaria al cap-
davant i es prepararia per afrontar temps
dificils per al sector als anys 60. Diver-
ses empreses dedicades a les begudes re-
frescants van haver d’abaixar la persia-
na, pero 'empresa, que passaria a dir-se
SANMY -acronim dels noms dels pro-
pietaris d’aleshores, els germans Santia-
go i Miguel, néts del fundador-, va agafar
forca i va consolidar-se com una empre-
sa lider i en expansi6. De fet, als anys 80,
SANMY va rescatar la marca Geiser de si-
fons que havia creat un dels fundadors
de la companyia, i torna aixi als origens
d’'una sola empresa familiar. Aleshores,
amés de fabricar els seus propis produc-
tes, es van oferir a d’altres marques per
elaborar-los la beguda a la seva plan-
ta, de manera que es van obrir a una al-

tra branca del negoci. I als anys noranta
I'empresa es va traslladar a Terrassa, seu
actual de SANMY. D’aquesta ciutat del
Vallés en va sortir una gran innovacio, els
sifons de plastic.

Avui, al capdavant de 'empresa hi ha
la quarta generacid dels Puertolas. La Pi-
lar n’és la directora general, la petita de
tres germanes que volia estudiar biolo-
gia pero que finalment va acceptar aga-
far les regnes del negoci familiar i es va
decantar per economiques. D’alguna co-
sa havia servit que el seu avi li donés ga-
sosa amb cullereta... Dirigeix una plan-
tilla de 40 treballadors, que s'impliquen
en el projecte com si fossin de la fami-
lia. De fet, la implicaci6 dels empleats de
SANMY és una de les claus de 'exit d'una
empresa familiar que s’ha guanyat el seu
espai en els supermercats malgrat la po-
tencia de la maquinaria publicitaria dels
gegants de les begudes refrescants que
tots coneixem. La clau és, com explica la
Pilar, “no oblidar d’on venim, la tradicié
de 120 anys fent begudes refrescants, pe-
10 alhora ser capagos d’'observar les ten-
dencies del mercat per tal de poder oferir
productes nous que responguin a les ex-
pectatives del consumidor”.

L'assignatura pendent

Amb una facturaci6 anual de set mili-
ons d’euros, 180 referencies de produc-
tes i 60 marques, el 95% de la producci6 de
SANMY es ven al mercat catala i espanyol.
Només el 5% s'exporta, sobretot a Italia,
Portugal, Franca, Alemanya i Belgica. Pi-
lar Puértolas reconeix que “el mercat exte-
rior és la nostra assignatura pendent, pero
no és una tasca facil, perque el valor afe-
git d'un refresc és minim i el cost logistic
molt elevat, a banda de la barrera que su-
posa la presencia de grans marques mul-
tinacionals i els mateixos fabricants na-
cionals, que coneixen molt bé el mercat
en que operen” Puértolas afegeix que “els
gustos dels consumidors de cada pais sén
molt diferents, i les modes no arriben mai
alhora’) un fet que obliga SANMY a “analit-
zar els ninxols de mercat i fer estudis con-
tinuament per anar adaptant els nostres
productes”. Per una altra banda, SANMY,
que dedica un 65% de la seva produccio6 a
abastir supermercats, esta especialitzant-
se en la redistribucid, és a dir, a fer de dis-
tribuidor de marques estrangeres i de I'es-
tat en els grans supermercats: “Tenim
molta experiencia en la distribucid, i em-
preses que no saben com entrar en el nos-
tre mercat ens demanen suport’, argumen-
ta la directora general de SANMY.

Festa d’aniversari

Aprofitant la celebraci6 dels 120 anys,
SANMY presentara el 2 de juliol un nou
producte, la gasosa vintage. Amb ampo-
lla de tap metal-lic, és una col-lecci6 limi-
tada de sis ampolles de reproduccions au-
tentiques de La Gaseosa Fernandez del
Masnou, La Perla de Mataré, La Immor-
tal de Girona o la mateixa Santiago Puérto-
las, entre d’altres. Amb aquesta col-leccid,
amés de gaudir de les ampolles com a ob-
jectes de decoracid, es podra tastar la ga-
sosa de fa un segle, ja que ha estat elabora-
da amb la recepta original.

Aquesta col-lecci6 ens convida a viatjar
al passat, pero alhora és també un salt al
futur, perque la moda dels vermuts a casa
nostra ha donat una segona vida a la ga-
sosai sobretot als sifons, que gairebé sén
objectes de culte en molts establiments
dedicats al vermut. e
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