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En aquesta pagina, algunes publicacions periodiques en catala, i a la del costat, sengles imatges de Catalunya Radio i d’una festa organitzada per

I documental Una llengua que ca-

|
U“a Ilen ua ue camlna mina, coproduit per Vilaweb i TV3,
4 emes a la televisio publica catalana

- - - I Nou d’Octubre de I’any passat,

la periodista i professora de comunicacio

“I que SIga colxa de la Universitat d’Alacant Mar Iglesias
explica que “si continuem sent invisibles,

no arribarem enlloc”. “Hi hauria d’haver

una normalitat, tant a la televisié com a

la radio, per ser-hi visibles”, remata.

ca N . . En efecte, el catala és més viu als mit-
El panorama mediatic en catala afluixa i molt jans de comunicaci6 del Pais Valencia

segons que baixem cap al sud. A Catalunya hi ha que no dues decades enrere. Sobretot pel
que respecta a les publicacions impreses,

una certa normalitzacidé impresa i radiofonica, la majoria de les quals molt especialit-
N - ‘s zades, impulsades des de la universitat i
pero tant al Pais Valencia com a les Balears adrecades a un pablic minoritari. EI pa-
’ 4 ; : norama radiofonic i televisiu és molt més
I’ds habitual de la llengua pels ciutadans no deficitari, en bona part per culpa cun ens
comporta una preséncia massiva d’aquesta plblic que no ha fomentat la llengua de
. . manera desacomplexada i en part, tam-

als mitjans, ni tan sols a la xarxa. bé, perqué les llicéncies han acostumat a
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Flaix FM, que si que arriben, amb més o menys qualitat de so, a tot I’ambit lingiiistic.

esquivar el pluralisme informatiu. De fet,
el Tribunal Suprem ha anul-lat totes les
de televisio digital terrestre atorgades pel
govern de Francisco Camps I’any 2006.

Awui dia, un ciutada de Valéncia no-
més té accés a dos canals integrament en
catala —Nou 2 i I’informatiu Nou 24, que
es fusionaran en un de sol properament—
i dos més que tan sols fan alguns dels
programes en la llengua del pais: Canal
9i Levante TV. En el primer cas, oblida
el paper que li reserva la llei com a garant
de la promocio de I’idioma, mentre que
el segon ompli els seus buits amb debats
plurals com ara Raonem, espais atrevits
com ara Pedra, paper i tisora o Un pais
de llibres, que acaba d’estrenar-se. La
quarantena de canals més que s’hi poden
sintonitzar, son tots en castella.

A Palma la situacio és ben semblant.
IB3 gairebé ha calcat el model de Ca-
nal 9, amb I’agreujant que no disposa

d’un segon ni tercer canal, cosa que
circumscriu el catala a la meitat de la
seua graella. Canal 4, amb pocs mitjans,
limita la produccio propia a unes quantes
hores al dia, cosa que Nova Televisid, del
Grup Serra, ni tan sols no en té, sind que
basa la seua programacié en les consul-
tes a vidents i la venda de productes de
tota mena. Televisié Manacor i Televisid
Menorquina, que també van rebre dues
llicéncies de TDT, ja han tancat les emis-
sions, igual com TV Mallorca, adscrita
al Consell Insular i clausurada el 31 de
desembre del 2011 conjuntament amb la
radiofonica Ona Mallorca.

Aixi doncs, el catala a la radio valen-
ciana i balear se cenyeix a les pabliques
Radio Nou i IB3 Radio, d’abast autono-
mic, i a algunes altres d’ambit local. Tant
al Pais Valencia com a les llles, aix0 si,
és possible d’escoltar Catalunya Radio i
la musical Flaix FM, encara que, depe-

nent de la zona, el senyal no arriba amb
gaire intensitat.

Es dificil de quantificar el seguiment
de sengles canals entre els oients valenci-
ans i balears, atés que no hi ha un estudi
primmirat que hi faca referéncia, pero la
interaccid resulta Obvia en escoltar els
seus programes. EI tancament dels repe-
tidors de TV3 i I’abséncia d’un conveni
de reciprocitat no ha afectat, de moment,
la recepcid de les emissions de la radio
publica catalana.

El paper, encara. La situacié del ca-
tala als mitjans de comunicacié millora
amb el paper, justament el suport més
compromes amb motiu de la crisi econo-
mica i de la revolucid que han significat
les noves tecnologies de la informacio.

En aquest sentit, la mala noticia que
va significar la fi de la distribucié del
diari Avui a les Illes i el Pais Valencia ha
estat compensada per I’arribada de I’Ara,
encara que no es distribueix a tot el do-
mini linguistic, perqué el sud del pais
n’ha quedat al marge. La Vanguardia i
El Periddico si que es distribueixen amb
normalitat de dalt a baix del territori,
perd només el segon ho fa en la versio
catalana al Pais Valencia i a les llles.

El setmanari EL TEMPS, present als
quioscos des del 1984, va abandonar-
los temporalment del maig a I’octubre
d’enguany, mes des del qual torna a ser
present als aparadors. En canvi, Sad, re-
vista de caire socioreligiés degana al Pais
Valencia, nomes arriba als subscriptors.

Ni Ara ni El Periédico ni La Van-
guardia no tenen una redaccio propia a
Valéencia, sind Unicament un delegat. El
Punt Avui si que disposa d’una estructura
meés nombrosa, per bé que moltes de les
informacions que es redacten a Valéncia
només apareguen publicades a la versi6
digital, que permet un accés directe per
municipis.

Curiosament, la crisi economica i la
politica d’austeritat que també assetja el
periodisme ha fet que el suplement cul-
tural en catala Quadern, que es publicava
en el diari El Pais cada dijous —amb con-
tinguts diferenciats— tant al Pais Valencia
com a Catalunya, ara s’haja unificat en
un de sol, pero a la xarxa.

Segons que I’especialitzacié del pro-
ducte —i el public a qué va adrecat- siga
més concreta, la profusié de mitjans és
més gran. Aixi, hi ha revistes literaries
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potents com ara Els Marges —fundada
el 1974 per Joaquim Molas—, Reducci-
ons —que van parir I’any 1977 Segimon
Serrallonga, Miquel Marti i Pol, Jordi
Sarrate, Lluis Sola i Ricard Torrents—,
Faristol —centrada en el public infantil i
juvenil—, L Aiguadolg o Lletres, del Club
del Llibre.

També hi ha, és clar, les historiques
Serra d’Or 1 L’Aveng, o L’Espill, crea-
da per Joan Fuster, fonamentada en el
pensament i que edita Publicacions de la
Universitat de Valéncia (PUV), 1nica
de I’area catalanoparlant que és membre
de la xarxa europea de revistes culturals,
Eurozine. I n’hi ha de no tan antigues pe-
ro igualment arrelades, com per exemple
la cientifica Meétode, o la cultural Carac-
ters, que també son editades per PUV.
En ambdos casos és usual la preséncia
de signatures catalanes, valencianes i ba-
lears. El consell de redacci6 de la segona,
de fet, I’integren persones procedents de
tot el domini lingiiistic.

Algunes de més noves encara també
han assolit una influéncia important. Es
el cas de la musical Enderrock, de Sapi-
ens, dedicada a la historia de Catalunya i
del mon, o Descobrir, que ha sublimat el
periodisme de viatges.

L’abundancia de productes d’aquesta
mena ha fet que fins i tot n’hi haja amb el
nom repetit. Aixi doncs, Eines és, alhora,
una revista de reflexid politica editada a
Barcelona i una altra, subtitulada Papers
per al Canvi Social, que no té periodici-
tat fixa i s’edita a Valéncia des del 2007.

Les publicacions infantils i juvenils
s6n un exponent més de la desconnexié
que tot sovint impera en el panorama
periodistic en catala. D’una banda, hi
ha les tradicionals Cavall Fort, feta a
Catalunya, i Camacuc, del Pais Valencia,
i de I’altra, la més recent dels Supers i,
encara més jove, Pelitrumpeli, editada a
Valéncia i que ha manllevat el nom del
disc enregistrat per Al Tall a la darreria
dels setanta.
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Una diferenciacié que no ho és tant en
el camp de la cultura popular. Caramella
ja fa anys que elabora uns continguts
plurals, que inclouen tot 1’ambit catala-
noparlant, o Hamlet, revista mensual de
les arts escéniques editada a Tarragona
que va naixer el 2009, en plena crisi.

En qualsevol cas, com ja ha quedat
dit, totes son publicacions d’abast escas
i localitzaci6 dificil. La majoria no sén
als quioscos i és la subscricpio la manera
més senzilla d’aconseguir-les. N’hi ha
moltes més, de tematica ben diversa,
que també cal adquirir per la via de la
subscripcio: de referents a 1’agricultura
i el mon rural —Agro-cultura, Mon Rural
o La Drecera— , a 'arquitectura i I’in-
teriorisme —FEben Interiors—, a les arts
plastiques —Terrart, intitulada ‘“revista
ceramica contemporania”—, a la recerca
historica —Recerques, Afers—, al coopera-
tivisme —Cooperacio Catalana, editada
per la Fundacié Roca i Galés—, a 1’eco-
nomia —Mon Empresarial—, als esports
—Pesca d’llles, “lamés llegida en catala a
les Balears™—, a I’excursionisme —Vertex,
de la Federacio d’Entitats Excursionistes
de Catalunya, acumula una trajectoria de
més de 40 anys—, a la sociopolitica —la
illenca i quinzennal L Estel—, al motor
—Cotxes—, a I’oci —D ’Estil—, a la pedago-
gia—com per exemple, Guix—, a la religio
—com ara Foc Nou— o a la salut, com
Viure en familia.

En total, vora dos centenars de pu-
blicacions de periodicitat multiple que
mantenen la seua vitalitat i que, en ocasi-
ons, ja ofereixen subscripcions digitals.

A la xarxa ja fa anys que circulen
diaris com ara Vilaweb, Nacio Digital,
El Singular Digital o El Debat.cat. En
cap dels casos no disposen d’una redac-
cio fixa a Valéncia o Palma, per bé que
el primer d’ells, nascut el 1997, si que
ofereix informaci6é del Pais Valencia i
les Illes, servint-se de la informaci6 que
subministren les agéncies.

Amb tot, Vilaweb és un dels pocs
mitjans catalanoparlants amb una visio
global del domini lingiiistic que han sor-
git darrerament. Ni tan sols Internet, que
estalvia despeses i1 acosta la informacio
i els informants a tothom, no ha estat
capag de trencar unes fronteres geogra-
fiques —politiques— tan invisibles com
infranquejables. O aixo sembla.

Victor Maceda

1 4 d’abril de 1984 s’imprimia
per primera vegada un exem-
plar del setmanari EL. TEMPS.
Era el numero zero, una peca
de col-leccionista que marcava I’inici
d’una informacié en llengua catalana
de qualitat arreu dels Paisos Catalans.
Un mes després, sortia al quiosc el
primer exemplar, amb una manxeta de
col-laboradors de vertigen, que feia pre-
veure que el llangament d’EL TEMPS
seria tot un esdeveniment cultural i pe-
riodistic. Entre les rabriques, Joan Fus-
ter, Joan Francesc Mira, Josep Maria
Espinas, Manuel Vazquez Montalban,
Quim Monz6, Ignasi Riera, Ramon
Barnils o Maria Aurclia Capmany, 1
aixi noms il-lustres fins a una cin-
quantena. La redaccio, dirigida per
Francesc Pérez i Moragon, es trobava
a I’avinguda del Baro de Carcer, 40,
de Valéncia. 1 avui, gairebé
tres décades després,
aquest setmanari de
referéncia als Paisos
Catalans té sobre la
taula el repte d’en-
carar una nova €poca,
condicionada pel context
de crisi economica de llar-
ga durada, perd també per
un tauler de joc politic prou
complex al Pais Valencia i a
les Illes Balears, on 1’assetja-
ment institucional a la llengua
catalana revifa en tots els ambits.
Malgrat aquest context, en els
darrers anys s’han consolidat al-
guns ambits que han cohesionat el
pais i que resisteixen tots els embats.
Es el cas de les universitats, aplegades
en la Xarxa Vives d’Universitats, de
les entitats culturals, aplegades en la
Federacio Llull —Obra Cultural Balear,
Accio6 Cultural del Pais Valencia i Om-
nium Cultural—, i, sortosament, també
s’ha produit un apropament historic en
el mon economic. La tasca de I'Ins-
titut Ignasi Villalonga d’Economia 1
Empresa (IIVEE) de reivindicar, quan
ningt no ho feia, I’Arc Mediterrani,
ha donat els seus fruits, 1 avui I’em-
presariat valencia no t¢ dubtes sobre
la urgeéncia d’articular un corredor me-
diterrani que connecti el Pais Valencia
amb Catalunya, i en conseqiiéncia,
amb Europa. També hi ha un factor
excepcional en el moén financer. El
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EL TEMPS amplia I'espai

El procés d’ampliacié de capital d’Edicions del
Pais Valencia SA, obert a tota la societat i que
finalitzara el setembre de 2013, ha de convertir
EL TEMPS en el mitja de referéncia al Pais
Valencia i I'eix vertebrador de I'espai comunicatiu
dels territoris de parla catalana.
Aixo si, fomentant les sinergies
amb d’altres projectes similars.

Banc Sabadell i La Caixa han assumit,
respectivament, CAM i Banc de Valén-
cia, una circumstancia que sens dubte
creara noves sinergies entre ambdues
economies, industrials i amb vocacid
d’internacionalitzacio.

“Mai com ara hi havia hagut, des
d’un punt de vista real i mental, un
empresariat valencia disposat a establir
vincles amb Catalunya per tal d’anar
creant una euroregié economica ben
articulada i aprofitant les sinergies per
tenir una veu economica directa a Eu-
ropa. Pero si aquesta realitat economi-
ca, que se suma a la social i cultural
que ja tenim bastida, no t¢ al darrere un
projecte comunicatiu que ho vehiculi,
queda esfilagarsada”, adverteix Eliseu
Climent, editor d’EL TEMPS.

I és justament aquest repte el que
vol prendre Edicions del Pais Valen-

cia, SA a partir d’ara: convertir-se

en el mitja de referéncia al Pais

Valencia i alhora ser I’eix verte-

brador de I’espai de comunicacid

entre tots els territoris de parla cata-
lana. Com explica el director general
d’Edicions del Pais Valencia, Vicent
Sanchis, “EL TEMPS pretén impul-
sar 1’espai comunicatiu catala des de
Catalunya, i des del Pais Valencia
si podem. En aquest sentit, totes les
empreses de comunicacié que no son
incompatibles entre elles i que tenen la
sensibilitat que cal, hem de comengar a
treballar plegats en aquesta direccio. |
aixo és més urgent i més necessari que
qualsevol altra qiiestid, perqué sense
aquest marc, la cultura no acaba de
funcionar tampoc. Si no hi ha mitjans
de comunicacio que connectin la cul-
tura, tots els altres intents de vertebrar
no serveixen”, sentencia Sanchis.
Pel que fa a les Illes Ba-
lears, val a dir que el
punt de partida per
al projecte és prou
diferent. Aqui ’espai
comunicatiu s’ha con-
servat forga millor —no
hi ha hagut per exemple un
conflicte intens per TV3 iels
productes periodistics han fluit
més—, i la relacid historica amb
Catalunya sempre ha estat prou
més solida en tots els ambits que
no pas en el cas del Principat i el Pais
Valencia.
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La nova etapa. Amb aquesta volun-
tat, I’empresa editora del setmanari EL
TEMPS inicia un procés d’ampliacio de
capital que ha de culminar al setembre
de 2013 amb un canvi en 1’accionariat,
que donara lloc a Espai de Comuni-
cacio, SA. La nova empresa, solida i
més potent, encarara el repte de ser la
referéncia comunicativa en 1’espai que
va veure naixer I’empresa a Valéncia el
1984. L’ampliacié de capital és oberta
a tothom qui vulgui comprometre’s
amb un projecte comunicatiu nacional,
amb participacions que se situen en tres
franges: entre 1.000 i 5.000 euros (petit
accionista), entre 5.000 i 20.000 euros
(accionista mitja), i més de 20.000
euros (gran accionista). Des que Edi-
cions del Pais Valencia, SA va decidir
endegar aquest procés de consolidacio,
va apostar per un projecte col-lectiu
i transversal que impliqués el major
nombre de persones compromeses amb
el pais i amb la llengua. Un dels punts
claus d’aquesta amplicacid de capital
és que en el nou accionariat hi hagi
representacio de tots els territoris, aixi
com de I’ambit académic, economic,
social 1 cultural, per tal de garan-
tir ’esséncia del projecte comunicatiu
d’EL TEMPS.

Sigui com sigui, la nova etapa d’EL
TEMPS no vol circumscriure’s només
al manteniment del setmanari de paper,
sind que pretén ampliar al maxim la di-
versitat de productes periodistics oferts.
En aquest sentit, EL TEMPS tendira a
convertir-se en una plataforma multi-
media de difusio de continguts, aprofi-
tant precisament el gran avantatge que
ofereix Internet de superar qualsevol
frontera administrativa que intenti ai-
Xecar murs comunicatius entre una
comunitat lingiiistica unica. De fet, hi
ha projectes comunicatius a Internet
que tenen com a marc de referéncia els
Paisos Catalans. El cas de Vilaweb n’és
un exemple clar.
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Amb un bagatge d’éxit, amb el pres-
tigi assolit després d’una llarga fase
de treball i consolidacié, EL TEMPS
prepara el punt i seguit imprescindible
per a enfocar amb solidesa un futur de
canvis profunds en I’ambit de la comu-
nicaci6 arreu. El repte, doncs, és tren-
car, amb naturalitat i en positiu, les ve-
lles dinamiques informatives estatals,
autondmiques i provincials. En aquest
projecte de futur s’integraran totes les
publicacions vinculades a la capgalera
historica, EL TEMPS, EL TEMPS Di-
gital, Anuari The Economist, que cada
any publica en exclusiva en llengua ca-
talana, i el contracte exclusiu en catala
de publicacio de continguts del presti-
gi0s setmanari alemany Der Spiegel.

“Sumar-se al nou accionariat és for-
mar part d’un projecte solid, i fins i tot
imprescindible, que ha de respondre
als nous temps amb més poténcia, amb
més veus, amb més projeccid i sempre
al servei d’un pais que es reclama nor-
malitzat i digne”, conclou Climent.

De fet, ja s’han teixit les primeres
complicitats amb el projecte. Entre
els primers accionistes hi ha 1’ex-pre-
sident de la Generalitat, Jordi Pujol;
el president de la Borsa de Barcelona,
Joan Hortala; el director general
de Radio Televisio d’Andorra, SA,
Francesc Robert; el president de 1’As-
sociacié d’Empresaris Textils de la Vall
d’Albaida, Ramon Soler; els periodis-
tes Monica Terribas i Miquel Calgada;
el president del Cercle d’Economia
de Mallorca, Alexandre Forcades; el
president de 1’Associaci6 Empresarial
Hotelera de Benidorm, Antoni Mayor,
i I’ex-president de Caixa Catalunya i
vice-president de I'I VEE, Antoni Ser-
ra Ramoneda.

A més a més, ’empresa compta
amb un consell editorial integrat per
I’advocada Magda Oranich; 1’escrip-
tor i antropoleg Joan Francesc Mira;
el professor de la UAB Joan Manuel
Tresserras; el socioleg Salvador Car-
dus; el socioecoleg Ramon Folch i el
professor de geografia de la UV Josep
Vicent Boira.

El dega del Col-legi d’Economistes,
Joan B. Casas i el periodista Vicent
Sanchis formen, amb Eliseu Climent,
I’equip assessor.

Gemma Aguilera

uin sabor de boca us han deixat
les eleccions del passat dia 25?
—Crec que ’escenari ha que-
dat clar: aquestes eleccions han
confirmat que existeix una majoria
sobiranista com mai havia existit. Els
partits que duien en el seu programa
electoral la consecuci6 de la indepen-
dencia han assolit la majoria i aixo és
indiscutible. Crec que son les eleccions
on hi ha menys espai per a I’ambigiii-
tat, amb [’afegit que, a més a més,
son els comicis on hi ha hagut més
participacio dels ciutadans. Per tant,
des d’aquest punt de vista, i indepen-
dentment d’altres valoracions que es
puguin fer, el procés cap a I’autodeter-
minacié va endavant.

—Vo6s heu mantingut que ha de
ser el Parlament qui declare la inde-
pendéncia i després se celebre un re-
feréndum. De moment, pero, sembla
que el primer pas sera convocar el
referéndum. Confieu que en aquesta
legislatura tindra lloc la consulta
sobre la independéncia?

—E]l que jo vull dir —i aquestes de-
claracions les vaig fer fa dos anys— és
que no és només una qiiestio del Par-
lament, sind que s’ha de consultar el
poble. Crec que al final, malgrat el que
pugui semblar, I’Estat espanyol haura
d’acceptar que el poble catala exercei-
xi la seua sobirania i manifesti la seua
posicio, tant si és favorable com si és
contraria a la independéncia. Negar-
s’hi, per part del govern espanyol, no
té sentit.

—Per a molts, la manifestacié de
I’Onze de Setembre va significar
un punt d’inflexié. Molta gent va
passar de militar en el catalanisme
a I’independentisme. Aixo ha passat
amb els ciutadans, pero el viratge
també s’ha produit en els mitjans
de comunicacié. Alguns mitjans de
referéncia com ara La Vanguardia
han fet també un viratge cap al sobi-
ranisme. A parer vostre, qué indica
aquesta reubicacioé dels mitjans dins
P’espectre comunicatiu catala?

—No em sembla gens excepcional
aixo que ha passat amb La Vanguardia.
Com a conglomerat empresarial, el
Grup Godé té uns interessos. Tenen la
radio lider a Catalunya i un diari que és
de referéncia per a molts sectors de la
societat catalana. La Vanguardia ja ha
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Miquel Calcada (Sabadell, 1965) porta entre mans I'organitzacio dels actes

per a celebrar, d’aci a dos anys, el 300 aniversari del

1714. Alhora, aquest

comunicador que va posar la veu a la primera emissio de Catalunya Radio,
no abandona el timdé de Grup Flaix, un dels pocs conglomerats radiofonics
amb preséncia a quasi tot el territori dels Paisos Catalans.

“Sense un espai nacional de

comunicacio, tots hi sortim perdent”

percebut la bona acollida que ha tingut
la seua edici6 en catala. Al capdavall,
I’idioma determina una manera de veu-
re i interpretar el mon.

Arribats al punt on hem arribat, no
veig estranya aquesta reubicacio que
han experimentat alguns mitjans. Que
aixo passi no hauria de ser cap proble-
ma per als qui sempre hem militat en
I’independentisme. Ara no és hora de
posar-se a fer retrets als qui s’afegei-
xen en aquest procés. No paga la pena
perdre el temps en aix0. Per a mi, la
gent que es resitua, que repensa la seua
posicio, és benvinguda a treballar tots
en la mateixa causa.

—De qué és indicatiu aix0 que ha
passat?

—Crec que el missatge que va llan-
car la ciutadania en la manifestacio
de I’Onze de Setembre ha estat clar:
hi ha una majoria de gent que ha
basculat definitivament cap a I’opci6
sobiranista. Els mitjans de comunica-
ci6 han vist clar que I’espai central
politic a Catalunya s’ha mogut cap
a I’opcié sobiranista. Ara totes les
forces politiques i els mitjans volen
ocupar aquest espai central perqué
saben que des d’aqui poden tenir una
majoria més folgada o unes audiénci-
es més grans.

—Les Ultimes dades de I’Estudi
General de Mitjans i del Barome-
tre de la Comunicacié de Fundacc
referides al Principat certifiquen la
consolidaci6é dels mitjans de comu-
nicacié en I’idioma propi. Els lec-
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tors, radiooients i teleespectadors
catalans s’informen i consumeixen
els media majoritariament en el seu
idioma. S’ha tocat sostre?

—No és del tot cert. Anem a pams,
per exemple, no és veritat que el catala
tingui preponderancia a la televisio,
el mitja que segurament té més pe-
netraci6. Es increible que els mitjans
de comunicaci6é espanyols vulguin fer
veure que I’estat d’opinié a qué hem
arribat siga degut a TV3 i als mitjans
de comunicacié subvencionats per la
Generalitat. Les dades de difusio i au-
diéncia constaten que aix0 no és ni de
bon tros aixi. Amb tants canals, diaris
i radios en castella com arriben aci és
increible que mantinguin aquest tipus
d’arguments.

Tot i els esforgos que s’han fet des
d’aci, el mapa comunicatiu és absolu-
tament desequilibrat, en el sentit que
només hi ha uns pocs canals en catala i
la resta, que son la majoria, tenen seu a
Madrid. La major part de frequéncies
de televisio al Principat estan atorga-
des a canals d’arrel espanyola. | amb
tot i amb aix0, hem aconseguit que els
mitjans fets a casa tinguin molta més
penetracio i audiéncia.

—Es podria haver evitat aquest
colonialisme comunicatiu?

—S’hauria d’haver desenvolupat a
través de les lleis allo que consagra
la Constitucid, aix0 és, I’existéncia
d’un espai plurinacional. En el primer
atorgament de tercers canals hi havia
alguns preceptes que obligaven les
operadores a tenir preséncia de catala.
Aquests condicionants, pero, es van
aigualir a mesura que s’aprovaven les
seguents legislacions.

—Les retallades aplicades per CiU
en la Corporaci6 Catalana de Mit-
jans Audiovisuals tindran repercus-
sions sobre la salut de I’ecosistema
catala de comunicacid en el seu con-
junt?

—Es evident que si, si bé arribat a
aquest punt potser sera interessant pa-
rar-nos a pensar en quin model volem
per al futur. Ara per ara, del 100% de
I’espectre radiofonic, el 70% son fre-
gliencies que pertanyen a organismes
publics i el 30% a les radios privades.
En canvi, si ens fixem en les audiénci-
es, el 70% escolten emissores privades
i el 30% publiques. Aquestes dades
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certifiquen que hi ha alguna cosa que
no funciona. | el que no funciona és
que hi ha una redundancia d’operadors
publics en un mateix territori (i en aixo
cal no oblidar les radios i televisions
d’origen espanyol).

Per tant, quan aquest territori siga
un pais nou en I’interior de la Uni6
Europea, s’haura de plantejar a quin
model de mitjans de comunicacio
publics aspira i com vol que es fi-
nancen. Es poden avaluar alternati-
ves, com ara el financament privat
en forma de patrocini o que, com
passa en altres paisos, es financii
mitjancant els espectadors. La radio
publica americana, per exemple, té
uns indexs de penetracié i d’audien-
cia molt alts i, en canvi, té molt poca
subvencié publica i majoritariament
es financa gracies a les aportacions
voluntaries dels seus oients mitjan-
cant campanyes que fan durant una
setmana a I’any.

Aixi doncs, em sembla que caldria
que hi hagués una veritable comissio
d’experts per a definir ex novo quin és
el model de mitjans de comunicacio
publics que volem en aquest nou estat
d’Europa.

—Flaix FM i Radio Flaixbac, la
radio que vosté i Carles Cuni van
fundar fa 20 anys, es pot escoltar a
tots els Paisos Catalans. Es pot par-
lar de I’existéncia d’un espai nacio-
nal de comunicaci6é quan la circula-
cié de mitjans de comunicacié entre
els territoris de llengua catalana no
s’ha aconseguit vehicular?

—Saéc el primer a qui m’agradaria
que I’espai nacional de comunicacio
fos una realitat. Pero és dificil acon-
seguir de conformar un espai nacional
de comunicacié quan els diferents
territoris formen part de realitats ad-
ministratives diferents. Per més que
compartim un mateix idioma, és di-
ficil vehicular un unic espai comuni-
catiu. Penso, per exemple, en el cas
d’Austria, Baviera i el cant6 alemany
de Suissa. La realitat administrativa
hi pesa molt, en aquest assumpte. De
totes maneres, es podria haver avancat
molt més que no s’ha fet fins ara. Si
existis una voluntat politica decidida
i partidaria d’aquesta mena de coses,
no seria gens estrany que hi hagués
operadors de radio i televisio que

“Es dificil
conformar un
espai nacional
de comunicacio
quan els
territoris formen
part de realitats
administratives

diferents”

operessin en el mateix idioma i amb
la mateixa capgcalera en tots tres terri-
toris de parla catalana. Una altra cosa
seria que dins d’aquest canal o emis-
sora hi hagués programes compartits i
altres d’especifics per a cadascun dels
territoris.

—EI café per a tothom comunicatiu
a I’tltim ha acabat desllorigant I’es-
pai de comunicacio en catala?

—EI café per a tothom ho ha des-
llorigat tot. Durant la transicio, la
idea estava clara per part de I’estat:
si Catalunya, Pais Basc i Galicia son
territoris que poden parlar-me de tu
a tu, el que he de fer és aigualir el
seu potencial assimilant-los a d’al-
tres realitats que les anomenarem
comunitats autonomes. Per cert, la
primera de les quals, datada I’any
1968 i anomenada Guinea Equatori-
al. El resultat ha estat el que ha estat.
A nivell comunicatiu, les conjuntures
politiques no han afavorit que hi ha-
gués una entesa institucional com la
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que calia i aixd ens ha restat forces
al conjunt.

—Perd aquesta abséncia d’espai
nacional de comunicaci6 és un pro-
blema estrictament politic?

—Basicament és un problema po-
litic. Potser des del punt de vista em-
presarial podria haver-se fet una mica
més, pero és molt dificil avancar quan
de la banda de la politica s’hi han col-
locat tants entrebancs. Es molt com-
plicat fer res quan de I’altra banda sén
terriblement tossuts.

—Al Pais Valencia, La Vanguardia
no arriba en versio catalana; I’Ara és
testimonial i no es distribueix més en-
lla de Dénia; i els digitals donen una
informacio també testimonial d’allo
que passa al sud de la Sénia. Creieu
que els mitjans de comunicacié cata-
lans haurien d’haver fet una aposta
meés forta per obrir mercat a la resta
del territori o bé per liderar projectes
empresarials amb promotors locals,
tant al Pais Valencia com a les llles?

—Crec que en les condicions actuals
no pot passar de ser un acte de mili-
tancia. Molt meritori perd condemnat
a no formar part de la centralitat de la
societat. La divisio administrativa, la
legislacié en contra i un ambit politic
contrari tambhé a perdre parcel-les de
control, fan que aquesta idea de cre-
ar un espai nacional de comunicacié

esdevingui en aquestes circumstan-
cies, molt dificil d’assolir per no dir
impossible.

—Amb Flaix Radio, teniu presén-
cia a tot el territori de llengua cata-
lana. L’invent us ha eixit bé. Caldria
que hi hagués més Flaix Radio?

—Nosaltres estem en alguns territo-
ris d’aquest espai nacional de comuni-
cacio. Per exemple, a Catalunya som
a tot arreu. Perd no ens enganyem,
la nostra preséncia és testimonial a la
Catalunya Nord on, tot i la implanta-
ci6 i la bona acollida que tenim per
part del jovent, no ens és possible
desenvolupar un model de negoci.
Amb la qual cosa es converteix en un
acte de militancia. Necessari, pero de
militancia.

—Qui hi surt perdent més, en
aquesta desconnexié comunicativa?

—Home, em sembla evident que to-
ta la gent que forma part de la mateixa
comunitat linglistica hi surt perdent.
Amb tot, voldria aportar una Ilum
d’esperanca destacant el paper que les
noves tecnologies i I’Gs dels media
—tradicionals 0 no- tenen a través
d’Internet.

Esta comprovat que en contra del
que pugui semblar, Internet tendeix a
reforgar lligams entre comunitats que
comparteixen interessos. Per tant, el
caracter assimilador que en un mo-
ment de la histdria va jugar posem
per cas la televisio, queda, gracies a
les noves tecnologies, molt desactivat.
I en canvi, la transmissié de conei-
xement de forma virtual reforca els
Iligams entre individus i societats amb
interessos compartits.

—Tant al Pais Valencia com a les
Illes es tem que si el Principat asso-
leix la independencia, aquests dos
territoris quedaran desemparats i
gue acabara passant factura a la co-
hesio de la comunitat cultural, social
i lingUistica. Que en pensa?

—Aqui, torno a ser optimista. Quan
Catalunya esdevingui un nou estat
d’Europa, tindra unes eines i una ca-
pacitat per a operar positivament a
favor d’aquests territoris que ara no
podem valorar en la seva justa mesura.
Sera precisament a I’inrevés d’aquesta
questio.

Violeta Tena
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