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Agricultura deslocalitzada

“El client encara demana
producte autocton”

La fruita i les hortalisses, ni que siguin més
cares, de casa. Malgrat la crisi, encara és I'opcio
majoritaria entre els compradors. La preséncia
de productes marroquins en aquests ambits é€s
testimonial, pero els venedors adverteixen que,
amb la liberalitzacio, no trigaran a fer-se un lloc.

omes de Girona, mandarines cle-
entines de Valéncia, llimones
de Murcia, maduixes del Mares-
me, kiwi holandés i bananes de
I’Equador. Rétols ben llampants pengen
de cada caixa exposada a la cadena
de fruiteries Punt Fresc. Indiquen al
client I’origen de tots els productes a la
venda, perqué —a banda de ser obligato-
ri— t¢ molt a veure amb el preu final. |
el client vol saber d’on prové allo que
es menjara. “Hi ha crisi i tothom mira
d’estalviar tant com pot, pero al final els
clients acaben comprant els productes
autoctons encara que siguin una mica
més cars; els donen més confianga”, ex-
plica una dependenta d’aquesta cadena.
I no és pas que la clientela no tasti de
tant en tant productes més barats, com
per exemple la banana de I’Equador en
comptes del platan de Canaries, “pero
acaben tornant al de sempre perque el
gust no és el mateix”.

A tall d’exemple, al mercat municipal
de Sant Boi de Llobregat, la mongeta
tendra de Villena, a uns 6,5 euros el qui-
lo, és forca més cara que no la mongeta
del Marroc, que es paga a menys de 4
euros, o la de Kenya, que es pot trobar
per 2 euros. “Tenen un gust diferent,
no necessariament pitjor, perd per una
qiiestio de varietats, no és el mateix.
La nostra mongeta és més gustosa i
més gruixuda, i tot plegat explica la
diferéncia de preu, a banda, és clar, que
el cost de produccié no té res a veure
amb el de fora”, argumenta la Luisa,
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venedora del mercat. La temporada de
mongetes a casa nostra és molt curta,
des del final de I’estiu fins a final d’oc-
tubre. Aixo vol dir que ara la majoria
de mongetes que trobarem al mercat
son foranes, sobretot, dels Estats Units.
“Tenint en compte el llarg viatge que
fan, és evident que no son fresques, i
sovint son més dures que una pedra. Per
aix0 sempre recomanem de comprar
cada producte dins la temporada”, rebla
la Joana, propietaria d’una fruiteria de
I’Eixampla de Barcelona.

El Marroc hi és testimonial. Uns
altres no es fixen en I’origen, sind que
atenen més el consell del proveidor. Es
el cas dels propietaris de la fruiteria
Alimentacio 2000 del carrer d’Enric
Granados de Barcelona. Son xinesos,
i fan tota la compra a Mercabarna.
“Comprem la fruita i la verdura que ens
aconsellen, perque els catalans no volen
mala qualitat. Ells paguen més. Triem
I’espanyola perque la de fora no és tan
bona, i després els clients se’n queixen.”
Efectivament, els nous comerciants, so-
bretot xinesos i pakistanesos, han fet el
canvi de xip molt de pressa. Primer ad-
quirien els productes més barats perque
els seus clients eren gairebé exclusiva-
ment els seus compatriotes i, en aquest
cas, el preu era I’element principal en la
decisi6 de compra. Pero a mesura que
el negoci es va expandint, troben nous
clients, molts dels quals de la ciutat de
tota la vida, que cerquen més qualitat.

Mercabarna ven un 30% de productes provinents

“Els clients catalans ens pregunten d’on
ve la fruita, i sempre els diem que de
Mercabarna, de la bona”, explica una de
les dependentes.

Al mercat de fruita i d’hortalisses
de Mercabarna, la preséncia de pro-
ductes del Marroc és testimonial. Ho
confirma el director d’aquest mercat,
Josep Faura, amb xifres a la ma: “El
producte marroqui va representar no-
més el 0,25% de I’oferta del mercat,
2,5 milions de quilos. La mongeta és
el producte amb més sortida, seguida
de les maduixes, el raim, la sindria i els
pebrots. De taronges, ben poca cosa,
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de I’estranger. L'origen Marroc hi és testimonial, un 0,25% de les vendes totals. Els productes estrella en sén la mongeta, les maduixes i el raim.

1 mandarines no n’arriben”. Amb tot,
Faura puntualitza que cal distingir entre
les marques marroquines i les marques
registrades a 1’estat espanyol, que, si bé
produeixen al Marroc, comercialitzen
els productes amb la marca espanyola.
“Utilitzen la marca espanyola, i a sota
si que hi posen el pais d’origen, perqué
¢s obligatori. Aixo també passa amb els
melons, que duen etiqueta espanyola
pero se n’indica la procedencia del
Brasil.”

A T’hora de triar productes, el com-
prador, al marge de I’etiqueta d’origen i
del preu, decideix sobretot per la quali-

tat i el gust: “Ja es veu, que la mongeta
del Marroc no és gaire bona; la varietat
que hi ha a casa nostra és molt més
fina i gustosa. El client ho sap i, si pot,
compra 1’autdctona”, rebla Faura, que
reconeix que “en un moment determi-
nat, tothom ha comprat productes del
Marroc a Mercabarna, per a provar-ho,
pero igualment 1’oferta és molt limita-
da. El 70% dels productes del mercat
de fruita i d’hortalisses son espanyols,
i del 30% restant una part molt petita
és marroquina. Per tant, parlem d’una
preséncia del tot marginal que no causa
problemes als autoctons”.

La liberalitzacio a la fruiteria. La
supressio dels aranzels de la majoria
de productes agraris del Marroc sera
progressiva, i es mantindran les taxes
duaneres baixes en productes que la
UE protegeix: el tomaquet, la manda-
rina clementina, els alls, les maduixes,
el cogombre i el carbasso. I si bé ara
la preséncia dels productes marroquins
als mercats és residual, el sector agrari
preveu que n’hi haura una introduccié
en massa a preus rebentats. “Ara ho
comprem tot d’aqui perque el client ho
prefereix, pero si la crisi s’allarga, al final
el client voldra taronges i maduixes més
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Els pagesos catalans denuncien la competéncia deslleial que fara el Marroc.

barates, encara que no siguin tan bones.
I qué haurem de fer? Doncs comprar
més barat per a vendre més barat, quin
remei”, argiieix el Carlos, de la fruiteria
FresCuore de Cornella de Llobregat.
Josep Faura, de Mercabarna, remarca
que la liberalitzacié fara molt de mal als
pagesos que tenen petites explotacions,
perqué “es donaran encara més avan-
tatges als productors marroquins per a
entrar a competir al nostre mercat, amb
preus molt baixos i costos d’explotacid
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impossibles d’assumir aqui”. En aquest
sentit, Faura creu que 1’arma amb que
han de lluitar els productors autoctons
és “la proximitat, que permet d’estalvi-
ar en costos de transport i garanteix la
frescor dels productes, que obviament
no poden oferir des del Marroc”. De la
mateixa manera que el client assumeix
que si vol mel6 a I’hivern o cireres per
Nadal, el producte vindra de [’altre
hemisferi i fara un llarg viatge fins a
arribar al seu cistell.

Cistella de
la compra
internacional

Dels productes alimentaris que ex-
porta el Marroc a |’estat espanyol,
aquests darrers anys només han
crescut els crustacis i els mol-luscos,
un 10%, mentre que el peix en con-
serva i els citrics han caigut d’un
7% 1 d’'un 22%, respectivament.
Si fa deu anys les exportacions
d’aquest pais eren fonamentalment
alimentaries, actualment el 90%
dels béns comercialitzats a I’estat
espanyol, Franga i Italia son béns
de consum i productes semiacabats.
La mongeta tendra, el tomaquet
i el pebrot son els principals pro-
ductes hortofructicoles provinents
del Marroc que es comercialitzen
a lestat, si bé en quantitats forga
irrellevants, comparades amb el vo-
lum de vendes, tot just un 3%. Amb
tot, el pais del nord de 1’Africa és
el principal proveidor internacional
de fruita 1 d’hortalisses, seguit del
Regne Unit, especialitzat en la pata-
ta, i de I’Equador, que exporta fona-
mentalment platans i pinya. D’una
altra banda, el 68% dels tomaquets
que es distribueixen a la UE pro-
cedents del Marroc sén gestionats
per empreses franceses amb plantes
de producci6 al pais aftrica, i que
inicien la distribuci6 a la UE des de
Perpinya. Per contra, les taronges,
els cogombres, la sindria i les ma-
duixes encara tenen una preséncia
testimonial als comergos espanyols,
pero amb la liberalitzacio, els agri-
cultors temen una entrada massiva
d’aquests productes.

Per als alemanys, per exemple, im-
portar producte d’Almeria o del Marroc
no implica cap diferéncia pel que fa a
la frescor i1 al temps de transport. En
aquest cas, el responsable del mercat de
fruita i d’hortalisses de Mercabarna no
hi veu cap més sortida sind “potenciar
el valor afegit del producte ben treballat,
fresc i d’alta qualitat de la nostra terra a
I’exterior”.

Gemma Aguilera



