ots els llums d’alarma s’han encés
Taquests dies arran de l'inesperat

anunci per part del govern d’Artur
Mas d’una retallada drastica de I'aporta-
ci6 publica als mitjans de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA). Les alarmes s’han centrat logi-
cament sobre el primer canal de Televisid
de Catalunya, TV3, i sobre I'emissora
lider, Catalunya Radio. El secretari del
govern, Francesc Homs, anunciava el
divendres 25 de novembre una retallada
per al 2012 de 40 milions. | el dimarts
seguent, el Barometre de la Comunicacio
feia publics els resultats de la quarta
onada d’audiéncies del 2011 amb una
dada definitiva: TV3 obtenia el 17,3 %
de quota, lluny dels altres competidors
(Teleb, 12 %, TVEL 10,9 %).

Una vegada més es feia patent una
veritat ben sabuda a Catalunya. Que TV3
i el projecte conegut com a Televisié de
Catalunya (TVC) sb6n considerats una
auténtica televisié nacional. Com les
televisions publiques d’Alemanya, del
Regne Unit, de Franca o de Dinamarca.
Perd amb una diferéncia crucial: que en
aquells paisos, els canals privats compe-
teixen per a defensar la mateixa llengua
i la mateixa cultura nacional. Aqui, no.
Una cosa semblant s’ha de dir del grup

TV, la televisio nacional

d’emissores de Catalunya Radio, per bé
que en radio hem progressat molt més
que no en televisio.

Un dels principals motius de perplexi-
tat derivava del fet que fos un govern de
CiU que imposés unes retallades de tal
envergadura a una institucio inventada
i protegida pel primer govern de Jordi
Pujol. S’ha dit que aquesta segona
retallada feia perillar el manteniment
del model de qualitat i d’exit de TV3
i de Catalunya Radio. La reducci6é del
pressupost global de la Corporacié en
dos anys és molt notable. Els ingressos
per publicitat han baixat a la meitat i
|'aportacié publica es reduiria de 90
milions. La pregunta de la directora de
TVC, Monica Terribas, era pertinent: es
podra mantenir el model amb aquest
pressupost?

Presentacio de I'actual
temporada de TV3,
el mes de setembre passat.

Una de les acusacions recurrents con-
tra la Corporaci6 és la presumpta inflacio
de plantilla (2.700 treballadors) i de
sous. Potser cal revisar-ho. La plantilla ja
ha acceptat enguany la reduccié d'un 5%
del sou. Pero la qlestié és si una televi-
si6 nacional de servei public, que resulta
ser I'inica amb capacitat de competir en
un mercat ocupat per canals espanyols,
s’hauria de desprendre d’'una part dels
seus professionals. Uns professionals
que, d’'una altra banda, han demostrat a
bastament competéncia i lleialtat envers
la missi6 encomanada pel Parlament de
Catalunya.

Perqué cal recordar-ho: tant el Parlament
com tots els governs de la Generalitat de
Catalunya —els presidits per Pujol i els
tripartits de Maragall i de Montilla— han
tractat sempre la Corporacié amb cura,
respecte i responsabilitat. Les maximes
institucions de Catalunya han actuat no
sols atorgant una amplia independéncia
a TVC. Li han encomanat la missié cen-
tral de vertebrar I’espai audio-visual cata-
la. Aixi ho explicita el ple del Parlament
en el debat del 1999 sobre I'audio-visual
i aixi ho han recollit les lleis.

La sensibilitat catalanista, present en
la majoria de partits, ha inspirat i propiciat
|’"adopcié de politiques, mesures i recur-
sos per a fer de Televisié de Catalunya
nucli i referent del sistema audio-visual
catala i en catala. Al costat del sistema
escolar i I'adopcié de la immersi6 linglis-
tica, el model catala public de I'audio-
visual ha estat sens dubte I'altre factor
d’exit en el cami cap a la normalitzacié
del catala i de la cultura catalana. Aixo val
per a la Catalunya estricta, perd també,
no ho oblidéssim, per a tot I'espai del
catala. Un espai que avui incorpora els
nous reptes del ciberespai.

Aixi, I'actual responsabilitat de TV3 i de
Televisié de Catalunya respecte al futur
immediat del catala i de la preséncia de
I’audio-visual catala en els seus territoris
historics i sobretot a internet és molt
més gran que no abans. Des del catala-
nisme, amb els matisos que es vulgui, la
potenciacié de la principal eina i platafor-
ma de visibilitat en el mén d’avui a través
de les xarxes i de les pantalles, com és
TV3i TVC, continua essent una estratégia
de pais prioritaria.
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