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Si bé el mercat turistic rus és menor, el nombre de persones procedents
del pais ex-soviétic creix cada any al Pais Valencia i a les llles. La badia de
Palma i la comarca del Baix Segura solen ser les destinacions triades per
una comunitat discreta que mira de desempallegar-se de la imatge que els
vincula a les mafies relacionades amb la neteja de capital.

En cerca de I'or de Moscou

a petita Maria s’entreté amb un
trencaclosques acolorit mentre la
Irena i I’Andrei (tots noms ficti-
is a peticié d’ells mateixos) se la
miren asseguts al sofa de l’apartament
que fa menys d’un any van estrenar a
Guardamar del Segura. Els acabats de les
cadires i el vellut del sofa denoten el gust
que hi impera. Es la segona volta que hi

vénen, a la seua residéncia de vacances,
i semblen ben satisfets de la inversid
que van fer. “Vam sospesar els pros i els
contres i al final uns amics ens van aca-
bar de conveéncer. Anarem a una oficina
immobiliaria, els explicarem el tipus de
producte que voliem, ens invitaren a
venir tres dies per a ensenyar-nos aquesta
promocio i ja som aci”, explica Irena.

Son a Guardamar Hills, una urbanitzaciod
formada per quatre blocs d’edificis a dos
quilometres de la platja. La promotora
és Larrosa, un grup immobiliari que
darrerament s’ha especialitzat en la cons-
truccid d’habitatges per a clients russos.
El preu mitja son 300.000 euros, si bé un
atic hi pot arribar a mig mili6 d’euros.
Els residents disposen de piscina, spa,
gimnas, padel i minigolf i totes les llars
son equipades amb domotica. La factura
mensual de les despeses de la comunitat
¢és de 250 euros, un preu gens negligible
si es té en compte que la majoria d’inqui-
lins (n’hi ha molts de russos, perd també

Una ciutadana russa observa a Torrevella un automobil de fabricacié soviética a I’entrada del local habilitat per a exercir el dret a vot a les eleccions
presidencials del 2008.
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britanics i algun espanyol) no s’hi esta
més de dos mesos per any.

Es el cas de la Irena (35 anys, mestres-
sa de casa) i I’ Andrei (39 anys, enginyer
en una empresa de telecomunicacions).
Han volat des de Sant Petersburg a
Madrid i des d’alli a Alacant per a estar-
s’hi set dies. Ells formen part del creixent
nombre de russos que s’han deixat sedu-
ir per la benignitat de I’oratge i uns preus
més assequibles que no els de la Costa
Brava o la Costa Daurada. Catalunya,
i molt especialment Barcelona, sén un
imant per a la majoria dels russos, pero,
apoc a poc, tant el Pais Valencia com les
Illes es van obrint cami entre els poten-
cials turistes procedents de ’est. En el
cas de I’arxipelag, només des de gener a
setembre, 90.000 russos desembarcaren
als aeroports balears, xifra que contrasta
amb els 25.000 de I’any 2005 o amb els
9.000 de I’any 1999. De fet, el creixe-
ment és més espectacular si tenim en
compte que Natalie Tour, el majorista de
viatges russos cap a l’estat espanyol, hi
preveia un volum de turistes de 35.000
per al 2011. Pel que respecta al Pais
Valencia, el flux durant I’any 2010 va
ser de 36.000 russos, ¢s a dir, gairebé el
doble de la xifra registrada el 2005.

Un mercat selecte. No son, en
termes absoluts, xifres llampants en
relacio amb el volum de turistes habi-
tuals per aquestes contrades. Britanics
i nordics (en el cas del Pais Valencia)
i alemanys (en el cas balear) continuen
essent majoria. I, amb tot i amb aixo,
tant els poders publics com la iniciativa
privada —i especialment des del sector
immobiliari— han centrat ’atencié cap
a ells perque tenen més poder adqui-
sitiu 1 representen un perfil de turista
més sofisticat. Si bé resulta complicat
d’especificar, la majoria dels qui ar-
riben ara corresponen a una classe de
turista familiar (al Pais Valencia, un
40% tenen edats compreses entre 25
anys i 44, mentre que el 36% és més
gran de 45) i discret, que gaudeix del
sol i la platja i d’anar a comprar pero
que, alhora, també t¢é sensibilitat per les
manifestacions culturals i patrimonials.
Res a veure amb el turisme auster de la
tercera edat o amb el de joves de baix
poder adquisitiu que, a base de necieses
com el balconing o I’abus etilic, donen
mala fama a aquestes destinacions. A
les Illes la preséncia dels russos és es-
pecialment notable a la badia de Palma
(que ocupa els municipis de Calvia, Pal-

La mala fama de la mafia

El perfil dels russos que visiten i, en
ocasions, s’estableixen a casa nostra
ha canviat forga aquests darrers quin-
ze anys. Al cap i a la fi, de russos fa
temps que n’hi ha d’establerts als Pa-
isos Catalans. Ara bé, mentre en 1’ac-
tualitat el turista —tant si és de vacan-
ces com si és resident— que s’intenta
captar majoritariament és de classe
mitjana i mitjana-alta, amb capacitat
de despesa, els qui s’hi instal-laren a
final dels 90 i principi dels 2000 eren
russos molt adinerats que compraven
mansions multimilionaries, conduien
cotxes de primera gamma, volaven
amb avions privats i, si s’esqueia,
com va passar a Altea, fins i tot es
feien construir esglésies ortodoxes.
Eren, molt sovint, persones vincula-
des a les mafies russes dedicades a la
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neteja de capital que van trobar en la
intensa activitat immobiliaria de casa
nostra una pantalla immillorable per
a desenvolupar la seua activitat amb
certa impunitat. “El que interessava
a aquests grups de poder emergents
(que barregen 1’acci6 criminal amb
la legal, I’economia amb la politica)
era crear bases de rereguarda per a
mantenir fora de perill patrimoni i
familia”, segons que explica José J.
Sanmartin, professor de la Univer-
sitat d’Alacant, assessor de governs
en seguretat i professor de serveis
d’intel-ligéncia.

Torrevella i Mallorca esdevingue-
ren bases d’operacio per a les mafies
ex-sovictiques gracies sobretot a la
impunitat amb qué van poder actuar
fins ben entrada la primera década del

Tanca publicitaria anunciant una urbanitzacio

mil-lenni. Aixi, I’any 2008, I’operacio
Troika, que va comportar la detencid a
Calvia del rus Gennadios Petrov i més
gent a Malaga, Madrid 1 Alacant, va
portar al desmantellament de la quarta
organitzacio mafiosa més important
del moén. El grup, que utilitzava 500
empreses pantalla que es dedicaven a
la neteja de capital per a enviar-lo a
Suissa 1 Panama, es va desmantellar
en una operacid que va comptar amb
la col-laboracié de I’FBI i de les poli-
cies de Suissa, Russia i Alemanya.
Al Baix Segura, la connivéncia amb
que la mafia russa es va trobar per part
dels responsables politics va legitimar
la seua imbricacid en alguns sectors
empresarials i molt especialment en
I’immobiliari. Les venjances violen-
tes entre faccions de les mafies, pero
també amb empresaris locals, han es-
devingut fenomens com més va més
habituals a Torrevella, una poblaci6 de
101.000 habitants que a ’estiu arriba
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a Guardamar del Segura.

a 650.000. El resultat ¢és, segons
les estadistiques de la policia, que
un vei de Torrevella té vint voltes
més de possibilitats de morir vio-
lentament que no un madrileny. “El
fenomen mafios t€ un efecte crida.
Alli on troben cau uns, n’arriben
més per a procurar-se la seguretat
per a la neteja dels seus negocis i de
les seues vides. El problema és que
alguns grups mafiosos també han
importat les técniques de treball”,
explica Sanmartin, que adverteix
que “les mafies son més esteses ara
que fa cinc anys, perd han modulat
les seues manifestacions”. No ho
creu aixi el president de Procosta,
Antonio Navarro, per a qui “la ma-
fia russa esta molt menys implanta-
da que no ens volen fer creure”. Els
russos, assegura, no tenen grans in-
versions immobiliaries a Torrevella.
“Hem de fer un esfor¢ per a llevar-
nos eixa mala imatge”, diu.

ma i Llucmajor) i, en menor mesura a
Cala d’Or, Alcudia, les platges de Muro
1 Can Picafort. Al Pais Valencia, la ma-
xima concentraci6 €és a les comarques
del litoral alacanti. Al costat dels pubs
anglesos i els quioscos amb premsa ale-
manya, son cada vegada més habituals
immobiliaries amb rétols en ciril-lic,
empreses de serveis que tramiten visats
o que agiliten la burocracia. Els seus
clients son turistes de vacances i, cada
cop més, turistes residencials que volen
adquirir un habitatge com el de la Irena
i I’Andrei. Al Pais Valencia 1’aspiracio
¢s de triplicar la xifra de turistes d’aqui
a cinc anys, segons els plans de la con-
selleria de turisme. A les Balears, les ac-
cions de promocié a Russia es remunten
a la segona presidéncia de Matas (de fet,
¢és en un viatge d’una delegacid oficial
a Moscou de I’any 2004 que té 1’origen
el cas Rasputin).

Una comunitat en ascens. “A llarg
termini, els russos poden esdevenir una
comunitat com I’anglesa perqué hi ha
una perspectiva de creixement molt

gran”, afirma IGlia Prokopenko, una
estudiant que prepara a la Universitat
d’Alacant una tesi sobre el turisme rus,
alhora que treballa per a una ageéncia
russa. “Al contrari que els mercats an-
glés 1 nordic, la majoria dels russos no
disposen de segona residéncia. Hi ha
molta gent que pot venir i vol venir. Ara
cal saber-los captar a través de les fires i
de la promoci6 en els mitjans de comu-
nicacio, on fins ara no sén presents en
absolut”, explica aquesta jove moscovi-
ta. Segons Prokopenko, I’estat espanyol
és la vuitena destinaci6 dels russos, si
bé ¢és la cinquena en la modalitat de
sol i platja, darrere de Turquia, Egipte,
Tailandia 1 Italia. “Les xifres d’Italia
son molt semblants a les d’aci, Tailandia
¢s massa lluny i1 Turquia i Egipte son
vistos com a paisos massa inestables
i insegurs. Espanya, que t¢ més bones
infrastructures i ofereix garanties juri-
diques, esta en molt bona situacio per a
convertir-se en el lloc de referéncia per
als russos”, assegura. Amb tot, la barrera
idiomatica i la millora de les connexions
acries —a ’estiu hi ha tres vols setmanals
que connecten I’Altet amb Moscou i
un cada dues setmanes a 1’hivern, amb
un cost que oscil-la entre 450 euros i
600— son assignatures pendents.

En alguns llocs, com ara la comarca
del Baix Segura, el mercat rus s’ha
convertit en una taula de salvacio per al
sector immobiliari. L’any 2009, un de
cada dos habitatges venuts a estrangers
foren adquirits per russos, segons dades
de Procosta, 1’associacié de promotors
i constructors de la zona. “En aquests
moments, Russia no pateix la crisi eu-
ropea com els anglesos o els nordics
—explica el president de Procosta, Anto-
nio Navarro— Sén gent que disposen de
liquiditat i que, pel cap baix, paguen al
comptat el 50% de I’habitatge. La seua
demanda serveix per a vendre estocs
i animar les empreses solvents perque
inicien noves promocions. Alguns com-
pren sobre planol, que es una cosa que
aqui no veiem de feia temps. La majoria
busquen habitatges entre 100.000 euros
1250.000, a primera linia de platja i que
estiguen per estrenar.” Es I’or de Mos-
cou, que torna a casa en forma d’inver-
si6 immobiliaria.

Violeta Tena
Miquel Payeras
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