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El guru de la reeixida campanya de Barack Obama, Ravi Sigh, traca el cami al PSPV-PSOE en una conferéncia a Valéncia, el novembre del 2009.

Indis contra vaquers

Ravi Singh, fundador d’Election
Mall i cervell de la reeixida campa-

nya electoral de Barack Obama, els
ocialistes valencians van pagar-li

una fortuna perque els explicara en dues
hores com guanyar uns comicis. D’allo
aviat fara 500 dies, un temps en que, ben
Iluny de retallar distancies amb un PPCV
tenallat pel cas Giirtel, els del puny i la
rosa han vist enquestes apocaliptiques
amb la naturalitat de qui obre la nevera.
Han mirat de posar en practica els
savis consells del mestre Singh, pe-
10 els resultats no sén ni de bon tros
homologables. Si aquell fou capag de
recaptar 250 milions de dolars a través
de donacions anonimes, al PSPV-PSOE
es conformarien amb una centésima part.
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Mentre el PSPV-PSOE
prepara una campanya
electoral centrada en

la corrupcid del PPCV,
Esquerra Unida

i Compromis ideen
estratégies per a traure
profit de la malmesa
imatge dels socialistes.
Es la guerra pel vot.

Si el reputat sikh conduf a la Casa Blanca
el primer president de raca negra de la
historia dels EUA, els socialistes valen-
cians han assumit que el PP guanyara les
eleccions a la Generalitat presenten qui
presenten, ni que es tracte d’un candidat
que alhora siga el més famds presumpte
culpable per corrupcio.

A la central del PSPV acumulen son-
datges que ridiculitzen el seu pitjor resul-
tat en unes autonomiques —I’any 1999,
amb un cens de 3.360.000 persones,
els socialistes reuniren 770.000 vots, el
34% dels emesos— i que fins i tot empit-
joren la malmesa collita de les europees
del 2009, quan van recaptar 710.000
paperetes. En alguna enquesta, Alarte
ni tan sols no arribaria al psicologic —i
dramatic— llisté dels 700.000 sufragis, un
escenari terrible que s’agreuja encara
més si pensem que el cens d’ara supera
ampliament els tres milions i mig d’elec-
tors. Els socialistes, doncs, perdrien entre
130.000 i 160.000 vots respecte els co-
micis valencians del 2007.
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Jorge Alarte, el dia de la presentacio de la campanya “Altre cami és possible”, amb errada gramatical inclosa. A la dreta, alguns dels voluntaris
d’Amics del Canvi, la plataforma a través de la qual els socialistes valencians pretenen ser percebuts com a alternativa de govern.

La desil'lusié entre 1’electorat poten-
cial socialista —a les estatals del 2004 i
del 2008, José Luis Rodriguez Zapatero
va aconseguir 1.125.000 suports— deixa
bastant camp lliure tant a Esquerra Unida
com al Compromis, amb qué competeix
a I’espai progressista. Amb tot, la cam-
panya electoral dissenyada per Victor
Sahuquillo, secretari d’accié electoral
de I’executiva del PSPV, se centra a de-
nunciar “la corrupcid generalitzada a les
institucions governades pel PP”, tal com
repeteixen els referents de I’oposicid.

L’exemple més evident sén les falques
radiofoniques i els trailers als cinemes
que els socialistes van haver de retirar
perque vulneraven I’article 18 de la llei
de I’audio-visual. O, el desembre passat,
la propaganda amb motiu de I’arribada
del TGV: “Te traemos el AVE” i “Alta
responsabilidad, alta fidelidad, alta velo-
cidad”, deia.

Ara, de manera més grafica pero igual-
ment directa, tres taronges evidencien la
prodridura dels governants autoctons i la
necessitat de substituir-los. Els sindicats
agraris —I’aff Uni6 de Llauradors inclo-
sa— han criticat la imatge del sector citric
que exporta una campanya que porta per
lema ““Altre cami és possible”, amb falta
gramatical inclosa i encara no esmenada.
Més generalistes, unes altres tanques
expliquen que “Som més”, amb els tres
colors de la senyera valenciana per sota,
un element que el PSPV mai no havia
inclos als cartells propis. L’1 d’abril se
n’estrenaran de nous, si la junta electoral
ho permet.

Siga com siga, la gran innovacié en
aquesta campanya del PSPV és la xarxa
Amics del Canvi, que aspira a establir
contacte amb 250.000 valencians. Com
si fora una estructura piramidal, sobre la
base dels 21.000 afiliats i d’alguns milers
més de simpatitzants registrats, una tren-
tena de persones s’adreca telefonicament
i a través d’internet a aquests agents
electorals del partit, que sén informats
puntualment de 1’argumentari socialista
en aspectes com ara la dentincia de la
corrupci6 i la urgéncia de rellevar els
governants actuals, alhora que també
els fan arribar missatges propositius. Ja
s’han comunicat amb 80.000 persones.

Per bé que els ideolegs del PSPV volen
llevar-hi importancia, aquesta estratégia
és innovadora i gairebé revolucionaria
en una formaci6 ancorada en els sistemes
tradicionals de relacié amb I’elector i en
que les seus de les agrupacions han es-
devingut un lloc on jugar al domino, per
comptes de centre de difusié de ’ideari.
La formacio, de fet, pateix molt cada
jornada electoral per tal de poder ocupar
totes les taules del pafs, bé amb interven-
tors, bé amb apoderats.

El gran acte central de campanya no
arribara fins el 14 de maig, el cap de
setmana abans de les eleccions. Sera a
la placa de bous de Valéncia, que els
socialistes tan sols han trepitjat una ve-
gada a I'iltima década, a les estatals del
2008. La gran incognita és si hi haura o
no Zapatero, la persona que va omplir-la
aleshores per0 que ara, segons destacats
dirigents del partit, probablement contri-

buiria a buidar-la. Hi vaja qui hi vaja, el
desafiament és d’anomenada, perque al
recinte caben practicament tots els mili-
tants del PSPV-PSOE.

A Taguait. Quan preveuen que els
socialistes poden perdre entre 130.000
i 160.000 vots respecte el 2007, a Es-
querra Unida i la coalici6 Compromis
—integrada pel Bloc, Iniciativa i Esquerra
Ecologista— els creixen les ungles, amb
tantes ganes com tenen d’arrapar-ne.
Només que cadascun n’obtinga sis de
cada cent que perda el PSPV, i sempre
que I’abstencié de votants del PP siga
semblant a la dels socialistes, ben bé po-
drien superar la tanca del 5% autonomic
necessaria per a accedir a I’hemicicle.
En definitiva, retornar al resultat que,
separats, ja van obtenir el 2003: 154.000
vots i 114.000, respectivament.

A favor seu, ni que siga per una ve-
gada, hi ha la llei electoral. La darrera
reforma estatal de la norma estableix un
temps —des que es convoquen les elecci-
ons, a final de marg, fins que s’encete la
campanya oficial, el 6 de maig— en que
els partits no podran fer “publicitat o
propaganda mitjangant cartells, suports
comercials o insercions en premsa, radio
i mitjans digitals”. A més, els actes de
tots els partits amb representacié hauran
d’eixir no sols als informatius dels mit-
jans ptblics, siné també als dels privats.

Per edat, nivell d’estudis i capacitat
d’accés a internet, els militants de Bloc
i Iniciativa soén els més preparats per
a transmetre missatges a través de la
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Dalt, Joan Rib6, enmig de Monica Oltra i Enric Morera, caps visibles de la coalicio Compromis, que a més patrocina la ILP en defensa de I’escolaritzacio
ptiblica de zero a tres anys. Compromis promocionara tant com puga la imatge d’Oltra, niimero dos per la circumscripcio de Valéncia. A sota, els caps de
llista del seu ex-partit, EUPV: Marga Sanz -al microfon-, Lluis Torré i Marina Albiol, acompanyats de Cayo Lara, abocat amb la federacio valenciana.

xarxa. Compten 4.000 militants i vora
dos milers de simpatitzants, que ja es co-
muniquen sempre per correu electronic,
cosa que implica un estalvi significatiu.
11.000 persones reben 1’Infobloc, 14.000
s6n convidats pel Facebook als actes de
la coalici6 i 24.000 reben setmanalment
un resum de activitat dels quatre di-
putats a les Corts: una persona de cada
quatre que haurien de votar-los per tal de
poder continuar a I’hemicicle.
Compromis juga el partit amb un “fit-
xatge estrella”, com diuen els estrategs de
la campanya: Monica Oltra, cap visible
d’Iniciativa i ex d’Esquerra Unida, té un
grau de coneixement notabilissim. No en
sera la cap de llista, siné que anira de ni-
mero dos per Valéncia, rere Enric Morera,
perd la seua popularitat és perceptible
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en les entrades als seus videos de Yo-
utube i al fet que ha estat fuet constant
del president Francisco Camps, fins al
punt d’apareixer repetidament a mitjans
estatals de tota mena, ja fora per la
dialectica esmolada, per les samarretes
reivindicatives que ha exhibit o pels
atacs personals de que ha estat objecte.
Oltra figurara als cartells de les tres
provincies conjuntament amb Morera i
a tres caps visibles més: el diputat Josep
Maria Pafiella a Castello, 1’alcaldable
Joan Rib6 a Valéncia i la diputada Mireia
Molla a Alacant. També hi haura cartells
d’Oltra i Morera en solitari.

Alguns estudis demoscopics indiquen,
pero, una identificacio d’Oltra amb
EUPV, on mai no va assolir protago-
nisme, perd d’on prové i amb queé molts

relacionen la seua actitud energica, com
també passa amb Joan Ribd, aquest si,
amb un curriculum extens a EUPV:
Compromis, amb ell al capdavant, pro-
mou una ILP en defensa de I’escolaritza-
ci6 publica de 0 a 3 anys, una altra mane-
ra de divulgar ’opcié de Compromis.

A Esquerra Unida ja han penjat els
cartells dels tres diputats i candidats per
cada circumscripcié: Marga Sanz, Lluis
Torr6é i Marina Albiol, juntament amb
tres paraules: treball, honradesa i igual-
tat, en contraposicié a la desocupacio,
la corrupcio i la desigualtat que semblen
imperar avui. Desconfien de la relacié
ciutadana d’Oltra amb EUPV, i també
de la de Ribé. No els preocupa gaire, de
fet: diuen que Ribé només el coneix el
15% dels ciutadans, pero la marca Es-
querra Unida, el 95%. Aquest €s un dels
principals valors de la campanya, perque
el 2003 —Entesa— i el 2007 —Compro-
mis— hi van compareixer amb una marca
paraigua.

I, sobretot, compten amb el suport de
Cayo Lara, coordinador general d’IU,
que haura visitat, abans de les eleccions,
el 80% de les capitals de comarca. Re-
corden que Esquerra i Pafs —avui Inicia-
tiva, al Compromis— “ja no es proclamen
nacionalistes, sind ecosocialistes” i volen
ser percebuts com “els auténtics defen-
sors de la llengua i cultura propies del
Pafs Valencia”.

Victor Maceda



