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Televisio nova,
problemes de sempre

Dissabte vinent, 3 d’abril, es donara per
tancada la migracié des de la tecnologia
analogica cap a la digital. L'observatori Media.
cat ha elaborat un estudi que explica les
ombres d’un panorama televisiu que no es tan
esplendorés com alguns volen fer veure.

hores d’ara, dificilment podreu tro-
bar ningl que no haja sentit parlar
de ’apagada analogica. Els diaris,
es radios i sobretot les televisions
fa temps que ens adverteixen de la im-
periosa necessitat d’habilitar les antenes
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dels nostres edificis i de la urgéncia de
comprar-nos el sintonitzador, un altre
giny que fa créixer I’inventari tecnologic
de la llar. I tot aixo, per a que? Doncs ni
més ni menys que per a sobreviure a la
migraci6 des de la tecnologia analogica a

la digital, un procés que, segons els més
entusiastes, s un pas tan decisiu com
la substituci6é de la televisié en blanc i
negre per la televisio en color. Alema-
nya, Luxemburg, Suécia, Finlandia i els
Paisos Baixos ja han completat el procés
i la resta de paisos de la Unié Europea ho
faran abans d’acabar-se el 2012.

Es tracta, en definitiva, de modificar
la tecnologia gracies a la qual podem
veure la televisio a casa nostra. Diuen,
els qui en fan promocio, que t€¢ molts
avantatges: amb la tecnologia digital
terrestre (TDT), que aixi és com es diu
I’invent, s’augmenta el nombre de ca-
nals que podem veure sense que calga
pagar cap quota ni abonament; s’eli-
mina P’efecte neu i les imatges dobles
que sovintejaven als antics aparells; es
perfecciona la imatge i el so, que arri-
ben en qualitat de DVD i CD, respecti-
vament; i es possibilita ’accés a serveis
interactius. “La televisio del futur”, com
s’ha encarregat de promocionar-la el
Ministeri d’Industria espanyol, que ha
comandat el procés des que va comen-
car, I’any 2004.



L’apagada analogica es completara
aquest 3 d’abril, si bé a la major part del
territori dels Paisos Catalans la migracio
s’ha anat fent progressivament i avui la
majoria de les llars veuen la televisié a
través del sistema digital. Per arribar a
aquest punt, pero, ha calgut reorganitzar
el mapa televisiu. Mitjangant concursos
publics, els governs estatal i autonomics
han adjudicat llicéncies a empreses di-
verses, que son les que d’ara enda-
vant ens proporcionaran 1’assortiment
televisiu. Hi haura canals que es podran
veure a tot I’estat espanyol; uns altres
que només es veuran a cada comunitat
autonoma; i, finalment, els que només
podran sintonitzar-se a I’ambit local.

Sobre aquests tltims acaba d’elaborar
un estudi I’observatori de la comu-
nicaci6 Media.cat, impulsat pel grup
de periodistes Ramon Barnils, amb la
col‘laboracié de la fundacio ESCACC.
El document, que ha estat elaborat per
la periodista Laia Altarriba i que es va
presentar la setmana passada a 1’Octu-
bre Centre de Cultura Contemporania
de Valéncia, té un titol inequivoc —“La
TDT local als Paisos Catalans: una
oportunitat perduda per a millorar la
vertebracid de 1’espai comunicatiu ca-
tala”— 1 és la dissecci6 més exhaustiva
feta fins ara del menu televisiu a casa
nostra. L’estudi analitza qui son els
propietaris de les televisions que d’ara
endavant operaran; la incorporacio de
continguts de proximitat a la graella de
programes; i la preséncia del catala com
a llengua vehicular en les emissions.
“La mala noticia —explica Altarriba a
EL TEMPS- és que moltes llicéncies
han anat a parar a mitjans espanyols.
La bona és que la crisi ha impedit que
molts poguessin posar en funcionament
les seves televisions.”

De fora vingueren... Les conclusi-
ons a que arriba I’estudi no sén unani-
mes, perque la manera com s’ha gestio-
nat la reorganitzacié del mapa televisiu
difereix prou en cadascun dels territoris,
pero al llarg de tot el document sura una
sensacio de desencis per allo que podria
haver estat i no és. Aixo és especialment
accentuat en el cas del Pais Valencia i
les Illes, on el tramit d’assignaci6 de
freqiiéncies es va fer, segons el docu-
ment, “sense tenir en compte criteris de
viabilitat dels projectes presentats, sind
I’afinitat amb el govern que feia les

adjudicacions”. Petites empreses locals
que havien emés durant anys una pro-
gramacio fortament arrelada a ’actua-
litat local es van quedar sense llicéncia
i, per tant, sense I’oportunitat d’emetre
d’ara endavant. Paral-lelament, empre-
ses foranes van obtenir concessions
televisives i ara per ara no ofereixen
producci6 propia o fins i tot han renun-
ciat a les llicéncies.

A les denuncies de les empreses per-
judicades, que s’havien escoltat de ma-
nera intermitent, ara el grup Ramon
Barnils hi ha posat xifres. L’estudi alerta
que les adjudicacions de la TDT han
facilitat la irrupcié de grups espanyols
de comunicaci6 en la televisio local als
Paisos Catalans, “un ambit on havien
entrat molt poc abans de les adjudicaci-
ons”. Aquest problema ¢és especialment
accentuat al Pais Valencia, on el 31%
dels canals es van adjudicar a grups
de fora (vegeu grafic) “la majoria dels
quals ideologicament propers al Partit
Popular”. El concurs d’atorgament de
llicéncies de televisio local, va faci-
litar I’entrada d’Intereconomia a les
demarcacions d’Alcoi, Elda, Oriola-
Torrevella i Sagunt; de Libertad Digital,
amb llicéncia a Alzira, Elx, Sagunt i
Torrent; alhora que esperonava la crea-
ci6 de Mediamed, un grup esquitxat pel
cas Giirtel. De les 42 llicéncies locals
de TDT privada que es van adjudicar
(per cada demarcacio n’hi havia una de
publica), només set van anar a parar a
televisions locals independents amb tra-
dici6 al territori on aspiraven a emetre.

El fet més paradoxal és, aixo no
obstant, que la proliferacié6 de mitjans
i empreses ha empobrit 1’oferta. Molts
dels canals emeten programes enllau-
nats, cosa que desvirtua el sentit primer
que havia de tenir la reconfiguracio de
I’espectre televisiu, alhora que viola
les especificitats incloses en el plec
de condicions. En aquests moments,
ni Intereconomia ni Unidad Editorial
(grup vinculat a EI Mundo, present a
quatre demarcacions) ni Libertad Di-
gital ni Vocento no emeten programa-
ci6 propia, mentre que Mediamed, que
operava a través de Canal 7 a 13 de les
14 demarcacions existents, només emet
a Sagunt.

El cas de les illes Balears té similituds
i diferéncies amb el del Pais Valencia.
Perque, si bé no hi ha hagut irrupciod
d’empresaris de fora, els beneficiats

Us desigual del
catala

El plec de condicions d’un concurs
public ¢és una mena de full de ruta
que marca el tragat del servei que
finalment s’ofereix. I, en aquest cas,
la qtiestio de 1’Gs del catala rebia un
tractament diferent a cada concurs.
A Catalunya i a les Balears, s’esta-
blia que almenys el 50% de la pro-
gramacio havia de ser en catala. En
el cas del Principat, a més, s’havia
de garantir que tots els productes
audio-visuals que foren doblats, ha-
vien de doblar-se simultaniament al
catala i a I’espanyol i que del total
de cangons que aparegueren en el
canal, un 25% foren en la llengua
propia. El resultat d’aixo és, segons
I’estudi del grup Barnils, que el
62% de les emissions a Catalunya
son en catala, mentre que el per-
centatge a les Illes arriba a un 75%
(vegeu grafic).

El plec de condicions per a la
televisio local valenciana era prou
menys ambicids. En concret, les
empreses aspirants havien de ga-
rantir que el 25% de les emissions
foren en catala. Aixo fa que la pre-
séncia del catala a les televisions
locals hi siga residual. Només el
13% de l’oferta és exclusivament
en catala, i el 56% és majoritaria-
ment o totalment en espanyol.

si que han estat, majoritariament, em-
presaris proxims al Partit Popular, que
governava quan es va obrir el concurs
d’adjudicacio de llicencies de TDT. Per
contra, quedaren fora de concurs 17
televisions locals, com ara Llucmajor
Televisié o Televisio Es Raiguer, que
eren “molt seguides perque parlaven de
la realitat dels municipis i quan es van
crear i desenvolupar no hi havia televi-
si6 autonomica ni insular a les Balears”.
En concret, de la quinzena de televisi-
ons locals que hi havia a les Illes, només
dues van aconseguir llicéncia, i resulta
que s6n “molt properes ideologicament
al Partit Popular”. Uns altres grups
de comunicacié que mantenien linies
editorials critiques amb 1’ex-president
Jaume Matas, com ara Productora Au-
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diovisual de Mallorca, del grup Prisa, o
Editora Balear o Editorial Balear, totes
dues d’Editorial Prensa Ibérica, van
quedar fora de la cursa.

De resultes de 1’adjudicaci6, molts
canals locals van quedar marginats, per-
que la llei obligava a tancar en cas de no
obtenir llicéncia. Per mirar de donar una
solucié a aquest problema, Mallorca
TV, una televisio publica que operava
sota el paraigua del Consell Insular de
Mallorca, els va oferir de convertir-se
en corresponsalies. D’aquesta manera,
les antigues televisions locals es van
aixoplugar sota el nom de Xarxa Audi-
ovisual de Corresponsalies, a fi d’evitar
la desaparicio.

D’una altra banda, I’estudi del grup
Barnils també destaca com una de les
persones més beneficiades pel procés
de seleccio Jacint Farrus, empresari
de la construccié que, a través de du-
es empreses diferents, va obtenir set
llicéncies, una per a cadascuna de les
demarcacions. Avui Farrus és encausat
per un delicte continuat de frau a I’ad-
ministracid, malversacié de fons public
i suborn en el context de I’anomenada
operacio Voltor, en la qual s’investiga
un suposat desviament de diners des de
I’Institut d’Estratégia Turistica a Unid
Mallorquina.
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En comparaci6 amb Pais Valencia i
les Illes, Catalunya va ser el territori
on el procés es va fer de manera més
transparent, perque la decisio final es
va deixar a mans del Consell Audio-
visual de Catalunya, els membres del
qual sén designats pels grups politics
presents al Parlament. Aixd ha afavorit
una “diversitat d’afinitats ideologiques
dels grups que han rebut les llicéncies”.
El resultat ha estat que les llicéncies han
anat a parar a televisions que feia anys
que funcionaven: de les 38 televisions
locals privades que emetien en sistema
analogic, 33 continuaran presents als te-
levisors, ara en TDT. La majoria, a més,
han creat entitats privades de sindicacio
per tal d’elaborar continguts de manera
conjunta i completar tota la graella.

La programacio dels altres. Com
en el cas del Pais Valencia, també al
Principat van irrompre els grans grups
de comunicaci6 espanyols, si bé d’una
manera més timida i centrant-se sobre-
tot en les demarcacions més poblades.
El grup Antena 3, a través d’Uniprex,
va obtenir una llicéncia a la demarcacio
de Cornella de Llobregat; Vocento, a
Barcelona; Editorial Prensa Ibérica, a
Palafrugell; i Kiss Media no en va ob-
tenir cap tot i presentar-se a sis demar-

cacions. El cas de Prisa és especialment
simptomatic d’alld que ha passat de
manera més generalitzada: va aconse-
guir tres llicéncies per a la seua cadena
Localia, pero aquesta es va dissoldre
I’any 2008, amb la qual cosa ha hagut
de tornar les llicéncies.

L’exemple de Localia illustra molt
bé els problemes que arrosseguen uns
processos de concessié que, veient la
situacid actual, no es van fer amb prou
consisténcia. Segons dades de I’estudi,
una part important dels canals que hi
ha en funcionament a ’ambit local es
limiten a emetre produccio aliena, com-
prada a productores que ofereixen un
producte allunyat de I’interés immediat
i que no contribueix ni poc ni gens a
fomentar la cultura propia. El resultat
és que “més de la meitat (53%) dels
canals de TDT local privada que van
rebre una llicéncia no emetran” el dia
3 d’abril, quan es consolide el pas de
la tecnologia analogica a la digital. I
no ¢és pas casual que “la major part dels
canals que no emeten son de grups de
comunicaci6é supralocals”. A les Illes
és on aquest fenomen és més marcat:
dels 28 canals que es van adjudicar,
només emet programacié propia un
canal. Al Pais Valencia la proporcid és
de 16 amb programaci6é propia contra



“S’han donat moltes llicéncies, pero els continguts

son terriblement pobres”

Josep Lluis Gémez Mompart és catedratic de periodisme
de la Universitat de Valencia i investigador especialitzat en
qiiestions d’historia de la comunicacid, com també de les
transformacions informatives en I’actualitat.

—La setmana entrant es completa la migracié de la
tecnologia analogica a la digital. La televisié local en surt
reforcada o afeblida, d’aquest procés?

—N’ix refor¢ada si ho mirem només des de la perspectiva
tecnologica. Perqué si ho mirem des de la perspectiva de
continguts i de quins soén els mitjans i els propietaris, obser-
vem que la pluralitat disminueix més encara, especialment
al Pais Valencia.

—Dirieu que s’ha dinamitat el model de televisio local
amb el canvi de la tecnologia?

—1La intenci6é no era aquesta, almenys a I’origen. Pero
passa que les conseqiiéncies que pot comportar, si més no
al Pais Valencia, apunten en aquesta direccio. Aqui, per
la manera com s’han concedit les llicéncies —donant-les a
empreses que no tenen res a veure amb el Pais Valencia—,
si que es desvirtua i es canvia significativament el mapa
que existia. Per tant el concepte de
televisié local queda greument tocat
i mutilat.

—La majoria de la gent no pres-
ta gaire atencié a aquest procés.
Pero quines conseqiiéncies té tot
plegat sobre el telespectador i la
societat civil en general?

—Les possibilitats eren i sén molt
bones si s’utilitzen. Perd fins ara
hem vist que son mitjans i canals de
continguts molt pobres, reiteratius,
de molt baixa qualitat, en els quals
no es defensa la produccié propia.
A més, totes les possibilitats d’interactivitat que donava la
TDT no es fan servir, de manera que la gent té la sensacio6
que rep més canals i amb més qualitat d’imatge, pero no té
la impressio que hi haja augmentat 1’oferta de continguts o
la pluralitat en els informatius. En conseqiiéncia, el telespec-
tador no nota canvis.

—La sensacié de molta gent és que la qualitat de la
televisio és tan infima com abans i cada vegada sembla
que hi ha més desertors de la televisio perqué no s’hi
senten representats.
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—Es que no s’hi poden sentir representats. La prova és
que, aixi com hi ha hagut una migracio6 tecnologica, també
s’ha produit una migraci6 dels joves que cada volta veuen
menys televisio i menys continguts dels que veuen els seus
pares. Ells veuen televisio, perd ho fan a través d’internet i
en formats diferents. Alld que veuen ells té poc a veure amb
la dieta mediatica dels seus pares.

—La televisio, doncs, s’ho hauria de fer mirar, perque
expulsa els seus futurs espectadors.

—Aquesta és la mostra de la crisi que hi ha des del punt
de vista de la publicitat. Llevat de les grans cadenes, les no-
ves que han aparegut com a digitals ofereixen coses pobres
1 miserables, perque fer televisio és car i ells no tenen prou
recursos. S’han creat moltes llicéncies, pero els continguts
son d’una pobresa terrible.

—FEra sobredimensionat el mercat? Es van posar mas-
sa llicéncies a I’abast de les empreses?

—Crec que si. D’una altra banda, les administracions
aviat hauran de comprovar si les empreses compleixen els
requisits que hi havia als plecs de condicions. Per exem-
ple, en la qiiesti6 de la llengua s’ha demostrat que no fan
servir I’idioma en el percentatge
que tenien establert. I hi ha més
incompliments. Per aixo, caldria
que consideraren si cal revocar-los
la llicencia o que s’ha de fer. Aixi
no es pot continuar, perque el pano-
rama és molt pobre, especialment al
Pais Valencia.

—Alguna esperanca de futur
per a la televisio local?

—Ho veig molt dificil per la via
de la TDT. Un altra cosa és I’us de
canals d’internet. Pero el public
encara no s’hi ha familiaritzat prou.
Es possible que si es crea algun canal per aquesta via, tinga
una certa audiéncia, pero encara sera molt baixa. Per a fer
una cosa digna, necessites una plantilla i uns recursos eco-
nomics que per la via publicitaria no arriben quan parlem
d’internet com a suport. Es diu molt que internet sera el futur
de la publicitat, pero el percentatge de publicitat a internet
continua essent molt baix. També és veritat que, tenint en
compte la relaci6 que els joves tenen amb internet, és possi-
ble que en el termini de deu anys o quinze hi haja un canvi
molt substancial de com es mira i quina televisio ¢s mira.

42 adjudicats, mentre que a Catalunya
un 69% dels canals locals tenen pro-
gramacié propia. Com apunta ’estudi,
“el pla de transici6 de la TDT i les pre-
visions de canals per demarcaci6é no va
ser realista, perqué molts operadors no

han estat capacos de tirar endavant el
projecte que van presentar”. Per a Laia
Altarriba, la migracio tecnologica ha
estat una “oportunitat perduda perque,
si bé els plecs de condicions eren molt
ambiciosos 1 es podria haver aprofitat

per vertebrar una xarxa de comunicacio
catalana, els resultats sobn minsos i I’in-
tercanvi de continguts entre territoris,
testimonial”.

Violeta Tena
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