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D’esquerra a dreta, Oresnes Jiménez David Segui i Maria Vicente.

Ferment de futur

Una cervesa original? Una cooperativa d’Agullent
(Vall d’Albaida) ha llancat la Lluna, una cervesa
etiquetada en catala elaborada amb productes
ecologics i seguint un procés artesanal.

et aci tres intrépids. Oresnes
Jiménez, de 52 anys, era técnic
de maquinaria textil, fins fa un
any, quan I’empresa alcoiana on
treballava tanca. David Segui —32—- i
Maria Vicente —34—, alma mater del
projecte que ens ocupa, estudiaren
I’un filosofia i I’altra enginyeria qui-
mica. David havia anat treballant una
mica aci i alla. Maria s’ocupava d’una
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planta depuradora d’un poble “on el
dia que venia conselleria, s’havia de
pintar tot i deixar-ho ben bonic i des-
prés de la visita ningll no se’n tornava
a preocupar”. Després, tots dos treba-
llaren plegats en un dels incipients ce-
llers que aquests darrers cinc anys han
fet fortuna a les comarques centrals
del Pais Valencia. “La feina a la vinya
ens va agradar molt. Veus com evolu-

ciona el camp, com floreix la planta,
com surt el raim ... Per a nosaltres va
ser un revulsiu. Va ser quan ens vam
adonar que voliem treballar en ago”,
explica David, sense deixar d’atendre
el contingut de l’enorme caldera a
I’interior de la qual bull una malta que
ha d’esdevenir cervesa.

Som a Agullent, comarca de la Vall
d’Albaida, terra esquerpa pero estra-
nyament atractiva on el seca s’estén
sota 1’ale del vent que voreja la serra
de Benicadell. En aquesta localitat,
i més concretament en un poligon
industrial com tants altres d’arreu del
pais, una parella de joves, Maria i
David, han posat a caminar la prime-
ra empresa de fabricacid de cervesa
estrictament artesana i ecologica dles
Paisos Catalans. Artesana i ecologica.
I aix0 és important de remarcar-ho,
perque, si bé és cert que cada vegada
es poden trobar més begudes d’aques-



ta mena, la que produeixen a Agullent
combina totes dues condicions i aixo
¢és inédit, almenys a casa nostra. Al
Principat en gran mesura, i al Pais Va-
lencia de manera més residual, es po-
den trobar cada vegada més cerveses
ecologiques o cerveses artesanes, pero
cap amb aquest doble etiquetatge. La
Lluna, nom comercial de la cervesa
que surt d’aquesta planta, és de totes
passades ecologica i artesanal.

D’aquesta fita n’estan ben cofois
Maria, David i Oresnes, els tres unics
treballadors que ara per ara té I’em-
presa, que en realitat no és empresa,
siné cooperativa de treballadors, un
figura juridica que concorda més amb
el taranna sobre el qual s’ha construit
aquesta iniciativa. “No busquem el
benefici pel benefici, sind construir un
projecte social”, expliquen. El resultat
d’un esfor¢ que va comengar a concre-
tar-se cap al 2008 ha estat la produc-
cio de tres menes diferents de cervesa:
la Lluna, I’equivalent —en ecologic i
artesanal— a la cervesa rossa convenci-
onal; la Lluna Bruna, d’amargor suau
i feta de malta caramel-litzada; i la
Lluna Negra, molt més fosca i de gust
sec 1 reregust amarg.

L’any passat comencaren la comer-
cialitzacio als Paisos Catalans i per
a enguany preveuen vendre fins a
40.000 litres, es a dir, més de 121.000
ampolles. “Es una xifra ridicula en
comparacié amb les grans cerveseres,
pero per a nosaltres n’hi ha prou. Te-
nim clar que no competim pel mateix
public. De moment, complim el pla
d’empresa que vam dissenyar de bon
comengament”, explica amb satisfac-
ci6 David, mentre controla el temps
d’ebullicié de la malta i es prepara per
a incorporar-hi el 1lipol, la substancia
que li dona I’amargor caracteristica.

Perqueé fins ara, alld que s’ha limitat
a fer és una especie d’infusio gegan-
tina, a 67 graus de temperatura, en
que I’aigua es barreja amb la malta.
Afegit el llupol i deixat bullir una
mica més d’estona, la barreja passa
a uns diposits on romandra encara
quatre dies. En aquest temps el sucre
esdevindra alcohol i gas carbonic. “A
diferéncia de les grans productores,
que hi afegeixen un gas carbonic
artificial, deixem que la fermentacid
es produesca de manera natural”, ex-
plica David. La cervesa continuara

fermentant una volta embotellada per
a acabar-hi de donar una textura ben
particular, menys embotidora que no
pas les industrials. Es aixi, pas a pas, i
deixant que la natura actue, que aci es
fa aquesta beguda, almenys una volta
per setmana.

Embriaguesa d’entusiasme. L’cx-
periencia de Maria i David, i també
Oresnes —ell ha estat el darrer d’incor-
porar-se al projecte— és un exemple
de com I’autoocupacié pot ser —fins i
tot en zones deprimides— una eixida
laboral quan hi ha ganes, projectes
amb trellat i un cert capital. A no gaires
quilometres d’aci hi ha Moixent, on un
altre jove ha sabut posar el celler El
Roure a la primera categoria de vins
d’autor. I els problemes estructurals de
Moixent no sén en esséncia gaire di-
ferents dels d’Agullent o Benimarfull,
que ¢s on viuen Maria i David. Pérdua
de teixit industrial, sobretot al sector
téxtil; éxode de capital huma cap a les
grans ciutats; abandonament del camp
per manca de relleu generacional, son
alguns dels llastos que s’arrosseguen
en aquesta zona envoltada d’un paisat-
ge d’oliveres, cirerers i vinyes, alguns

Genuinament catala

mig abandonats. En aquestes circum-
stancies, les ofertes de feina minima-
ment engrescadores resulten més aviat
escasses.

Per aixo, i perque “estem conven-
cuts que, buscant els productes ade-
quats, també es pot viure del camp”,
Maria 1 David optaren per impulsar
la propia iniciativa. A falta de padrins
amb solvéncia economica, engresca-
ren amics 1 persones amb sensibilitats
proximes a les seues. Cadasct aporta
entre 1.000 euros i 3.000 al capital de
la cooperativa, que es reforga amb un
préstec de I'Institut de Credit Oficial
per a la compra de maquinaria. Era
el juny del 2007 i la cooperativa Arti-
cultura de la Terra ja tenia partida de
naixement oficial.

Perque si bé, ara per ara, la pro-
duccid de la cervesa és 1’activitat que
ocupa la major part del seu temps,
el ben cert és que la beguda rossa
és només la punta de I’iceberg d’un
projecte molt més ambicids. A més
de cervesa, també han comengat a
embotellar vi (Cavall Bernat n’és
la marca comercial, en referéncia al
fill de Maria i David, i pertany a la
denominacié d’origen Valéncia) i,

En el temps que fa que son en el negoci, a Articultura han descobert que aixo
de la cervesa és tot un mon, un univers on es barregen consumidors amb col-
leccionistes impenitents. En menys de divuit mesos de fer cervesa, ja els han
arribat cartes de Madrid, Alemanya i la Republica Txeca en qué els demanen
que els envien etiquetes o xapes originals per afegir-les a les seues col-leccions.
“La gent remou cel i terra!”, riu Maria. També han rebut una sol-licitud de
I’Institut de Comer¢ Exterior per a comencar 1’exportacio a Franca.

De tot plegat, una cosa ja n’han apres: que “la gent valora allo que és ge-
nui”, i aixo significa valorar que I’etiqueta siga escrita en la llengua propia
del territori on procedeix la cervesa, és a dir, en catala. “Al principi vam tenir
un comercial que ens va dir que dificilment podriem vendre res a Madrid si
etiquetavem en catala —explica David—. Pero nosaltres no voliem canviar ai-
x0, de cap manera. Aixi que ho vam deixar estar amb ell. Després hem anat
a una fira a Madrid, a Biocultura, perque €s a les fires on més contactes es
poden fer, i no hi hem tingut cap dificultat ni una. Hem pogut tancar coman-
des importants i ningli no ha protestat perque ’etiqueta fora exclusivament

en catala.”
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La Lluna, la Liuna Bruna i la Lluna Negra, les tres menes de cervesa que es produeixen a Articul-

tura de la Terra.

amb vista al futur, voldrien ampliar
la gamma de productes a 1’oli, li-
cors, conserves vegetals, melmelades
i confitures. Articultura de la Terra
ha de ser, a més, una plataforma per
a donar serveis agraris i per a pro-
veir-se ells mateixos de la matéria
primera que els cal per a generar una
gamma més amplia de productes. Es
tractaria, en definitiva, de tenir sota
les seues mans tot el procés de ge-
neracio, manutencid, transformacio
1 comercialitzacio. Tancar el cercle,
que en dirien alguns.

Pero, si bé ’aspiracidé és aquesta,
Maria i David també son conscients
que el projecte ha de madurar a poc a
poc. I per aixo, de moment, han optat
per importar la matéria primera que
gasten en la fabricacid de cervesa.
Ells, com ningu, saben qué¢ costa en-
gegar aquesta mena d’iniciatives (“te-
nim les butxaques buides”, asseguren)
i per aixd s’estimen més de no fer les
coses a la babala. Encara es recorden
de I’estat quasi ruinés en queé estava la
nau on ara treballen quan la llogaren o
les peripécies per a comprar la maqui-
naria que fan servir per produir la cer-
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vesa. “Ens vam casar el maig del 2008
i vam aprofitar el viatge de noces per
anar a veure maquinaria a Italia, un tal
Spagni, i li comprarem el diposit, la
caldera... —explica Maria—. Jo alesho-
res estava embarassada. El 25 de juny
va naixer el meu fill, Bernat, i només
un quants dies després ens van portar
tota la maquinaria des d’Italia!” “En
aquesta casa, Bernat és el rei; i la reina
¢és la bomba”, bromeja David, mentre
sosté la bomba mecanica per mitja de
la qual trasllada la malta fermentada a
la caldera.

Cervesa també mediterrania.
Decidir-se per la cervesa com a vai-
xell almirall del projecte tampoc no va
ser senzill, perque, si bé Maria havia
fet practiques en una empresa cerve-
sera del Puig i, per tant, tenia al cap
els coneixements basics sobre la ma-
téria, per aquelles latituds la cervesa
era un producte a primera vista ali¢ al
territori 1 a la tradicio vitivinicola. Ho
podia ser el vi, o les cireres, o 1’oli,
pero, la cervesa? “Entre els vinaters
es considera que allo tradicional, tipic
i propi del mediterrani és el vi, i que la

cervesa és propiament nordica —relata
Maria—. Tanmateix, el consum diari
desmenteix aquesta opinio. Es tan ti-
pic per a la poblacié el consum de cer-
vesa com el de vi. Fins ara no hi havia
costum de preocupar-se per elaborar
cerveses amb caracter mediterrani,
pero els nous projectes cervesers, tant
a Catalunya com al Pais Valencia,
corregeixen aquest fet.” Aquesta com-
plicitat amb la mediterraneitat de la
cervesa, Articultura de la Terra 1’ha
volguda establir a través de la venda
—ben prompte— de Lluna Morisca, una
cervesa macerada amb herbes aroma-
tiques en flor de la Vall de Travadell
i envellida en béta de roure, que vol
ser un homenatge als moriscos expul-
sats d’aquesta terra ara fa 400 anys.
“Amb pocs recursos fem una cervesa
de qualitat”, assegura David. L’esforg
ha estat recompensat amb una menci6
especial al millor projecte empresarial
als premis CEEI-Impiva del 2007 i
amb un lloc com a finalista als premis
a la persona emprenedora de I’Impiva
el 2009.

Per aconseguir tot aixo ha fet falta
la complicitat de molta gent. “Els
nostres pares, i especialment els
meus, que treballen com a carnissers a
Benimaclet, al principi ens deien que
érem bojos, que on anavem, que per
que ens ficavem en aquest embolic...
Pero després han estat els primers que
ens han ajudat quan ens ha fet falta”,
explica Maria, mentre es disculpa per-
qué ha d’anar a atendre una visita de
més de quaranta persones de I’Olleria
que han vingut per conéixer directa-
ment a que es dedica Articultura de la
Terra. Es la primera volta que tenen
una visita d’aquesta mena i els tres
treballadors d’Articultura n’estan ben
pagats. Maria els explica com de bo €s
el posit que queda al cul de I’ampolla,
“perqué conté B12, una vitamina molt
bona per a protegir el fetge”. Al cap
de poca estona, sona el teléfon. Una
periodista d’un diari ben conegut vol
saber-ne més sobre qué fan aquests
tres intrépids en un lloc com Agullent.
Maria, pacient, li ho explica i, en pen-
jar, no pot amagar certa satisfaccio. La
satisfaccio de saber que el somni es fa
realitat. “Quan ho sapia mon pare que
ens voleu fer un reportatge!”, diu.

Violeta Tena



