Societat

“L’hiperconsum no desapareixera; tot
just comenca a estendre’s pel planeta”

Gilles Lipovetsky (Millau, Franca, 1944) és filosof
i socioleg i ha dedicat part de la seua trajectoria
a estudiar la ‘societat de I’hiperconsum’, per a la
qual preveu una llarga vida tot i la crisi.
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ipovetsky forma part del grup

de sociolegs que hom catalo-

garia de globalitzat. Des que el

1987 publica L’imperi de [’efi-
mer (abans, el 1983, havia vist la
llum L’era del buit, que va posar
els fonaments de la seua visid sobre
la societat actual) s’ha convertit en
un intel-lectual de referéncia. La se-
ua visio d’una hipermodernitat que
ens condueix cap a una societat de
I’hiperconsum I’han portat fins a Va-
léncia, invitat per AECOC, 1’associ-
acio espanyola de grans fabricants i
distribuidors. El dia abans d’aquesta
entrevista, que té lloc a I’hotel Hilton
(ves per on, Lipovetsky ha abordat a
bastament el luxe com a fenomen so-
cial), havia fet una conferéncia davant
grans empresaris.

—Qué els va explicar un home
com voés, ahir, als grans empresaris
de la distribuci6?

—Vaig intentar respondre’ls la
pregunta si la crisi financera, social
i ecologica actual transformara el
paisatge del consum. Amb la crisi,
el consumidor canviara? Vivim el
final de la societat de I’hiperconsum?
Molts mitjans diuen que amb la crisi,
la gent aturara I’orgia del consum en
qué hem viscut els darrers anys i que
anem cap a un model de desconsum.
Jo no ho crec. Crec que hi haura can-
vis, pero no transformaran de manera
fonamental el model. L’hiperconsum
no es liquidara, sin6 que tot just co-
mengca a estendre’s per tot el planeta.

—Pero les xifres apunten que,
arreu, els ritmes de consum baixen.

—Potser si, pero no hi ha cap
canvi de mentalitat. En primer lloc,
el consum no és res que siga fora
del sistema. La dinamica del consum
s’explica pel dinamisme de 1’econo-
mia de mercat. Quan es creen nous
productes, es crea alhora un desig. El
sistema de competéncia internacional



fa que aquesta dinamica no canvie.
La dinamica de la innovacid, el canvi,
¢s inscrita en el capitalisme globalit-
zat. Per tant, continuaran apareixent
nous productes i, doncs, desig de
comprar-los. Hi ha exemples que ho
demostren: en plena crisi, el negoci
dels videojocs ha crescut a un ritme
del 5%.

—I quina interpretacié en feu?

—El consum es guia pel plaer de
viure. La gent vol gaudir de la seua
existéncia. Volen provar emocions,
perqué ens trobem en una cultura
hedonista. No és com abans, quan
calia aprendre a privar-se, a renunciar.
Avui, el consum és estimulat i la gent
vol gaudir de la seua vida. En tercer
lloc, a la societat d’abans hi havia la
religio, que oferia consol als éssers
humans. Avui, on el trobem el consol?
El consol el trobem en el consum.
Quan estem deprimits, anem a la
perruqueria, o anem al cinema, i si no
ens comprem un DVD. En definitiva,
consumeixes. Com s’aturara, aixo?
Impossible d’aturar-ho. Només canvi-
ara que tindrem cotxes més ecologics
i gastarem més en transport public.
Perd continuarem comprant sabates,
ordinadors nous...

—Siga com siga, ara per ara mol-
ta gent no té diners ni per a viatjar,
ni per a comprar-se un ordinador
nou.

—D’acord, pero €s una crisi econo-
mica, no cultural. Si no hi ha diners,
no podem comprar, perd la crisi no
durara eternament.

—Pero i si encara es perpetua la
crisi més enlla d’enguany? Caldria
no descartar-ho...

—Hi ha coses que canvien. Hi
ha molts consumidors que tenen en
compte les qliestions ambientals i de
sostenibilitat o que busquen productes
ecologics o gent que no vol marques.
Pero tot plegat no transforma la febre
pel consum. La gent no ha perdut
I’apetit de consumir perqué no hi
ha res que puga substituir-lo com a
analgésic. Si fas desaparéixer una
cosa cal reemplagar-la. El consum
és una eixida facil per a tots aquells
que no tenen conviccions religioses o
culturals molt fortes. El consum déna
resposta a les nostres angoixes de ma-
nera instantania, ens dona una espe-
ranga de plaer, una mica de felicitat,

encara que només dure un moment.
En aquest moment, la gent es troba
obligada a estalviar més, pero no re-
nuncia a continuar consumint.

—Pero és dificil de pensar que
I’ésser huma només és fet que per a
consumir. La gent té inquietuds per
a moltes més coses.

—Hi ha gent que té més coses a la
vida, més enlla del consum. Pero hi
ha molta gent que té poc més que el
consum.

—Dieu que la filosofia del con-
sum no canviara, tot i la crisi. En
canvi, avui hi ha gent que disposa
de diners, pero que deixa de con-
sumir per deferéncia amb els qui
no poden comprar. Com ho inter-
preteu?

—Crec que no ¢s una actitud sin-
cera. La majoria de la gent, quan té
diners, no deixa de comprar per un
sentiment de culpabilitat. Conec mol-
ta gent a qui no li agrada consumir:
cansa, cal triar... Perd és una actitud
personal, no un problema de mora-
litat. El consum pot ser una activitat
d’utilitat, com quan comprem sabo.
Perd quan compres un viatge és per
plaer i en aquestes activitats de plaer,
no crec que la dimensié moral siga
prou forta per a aturar 1’acte de com-
prar. Em fa molta gracia quan algu té
remordiments per haver-se gastat 200
euros en una camisa i aleshores pensa
en els xiquets del mon que es moren
de fam. Jo no crec en la consciéncia
del consumidor. A més, no podem
demanar a la gent que visquen com
a ascetes.

—Qué en penseu, del decreixe-
ment [corrent de pensament que
advoca per una disminucié de la
produccié economica amb 1’ob-
jectiu d’assolir una nova relacié
d’equilibri entre I’ésser huma i la
natura]?

—No me’n crec ni una paraula. Es
una posicid d’intel-lectual de pais ric.
Parlar de decreixement quan la Xina
creix a ritmes del 9% és una bajanada.

El decreixement ¢és una teoria d’euro-
peus, perd que no pot tenir aplicacio.
Si hi ha decreixement, es destrueix
ocupacio, no hi ha fons per a la in-
novacid... Com s’ha d’organitzar el
decreixement? Com prohibiras certes
coses? Em pareix una visio dirigista
i fins 1 tot utopista. La soluci6 no és
el decreixement. La solucio és el des-
envolupament sostenible. Cal invertir
per tenir induUstries netes, per tenir
energies netes, millorar en eficiéncia.
Hem de fer-nos rics per invertir en un
futur millor. Si no hi ha creixement,
no hi haura inversid, i aleshores tin-
drem encara més contaminaci6. El
decreixement €s una visio de la vida
massa simple. Cal invertir en la intel-
ligencia, en la creacié d’un model de
creixement que siga compatible amb
el futur.

—D’acord, podem continuar con-
sumint i consumint. Pero els recur-
sos de la Terra sén finits. Com la
resolem, aquesta contradicci6?

—Si, tot plegat és contradictori si
el nostre model es perpetua. Caldran
sis planetes si la poblacio continua
consumint com fins ara. Pero el de-
creixement €s impossible. Per contra,
cal permetre que el creixement i el
consum siguen compatibles amb els
recursos naturals. Cal invertir en ma-
terials reciclables, en cotxes menys
contaminants. Ens cal inventar un nou
model energetic, aix0 és inajornable.
Tot plegat, pero, no significa posar en
qiiestio la societat de consum.

Per exemple, el cotxe porta grans
problemes de contaminacio. Hem de
proposar més transports publics, tan-
car els centres de la ciutat al transit,
fomentar 1’us de la bicicleta... Tot amb
tot, aixo no deixa de ser consum.

—AlIl remat, dieu que I’hipercon-
sum no és cap catastrofe.

—No, no ho és. B¢, podria ser-ho
si I’hiperconsum actual es perpetu-
ara com fins ara. Seria una catas-
trofe. Perd, en canvi, pot haver-hi
un hiperconsum net. Aix0 evitaria
la catastrofe ecologica, perdo no la
catastrofe cultural. Avui, podeu ser
una hiperconsumidora de productes
i no contaminar gens: veieu un film,
descarregueu musica a I’iPod... No hi
queda cap petjada ecologica. Ara bé,
ser un hiperconsumidor no crec que
siga un gran ideal huma. El consum
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no pot ser un ideal de vida. La vida no
és consumir. La vida ha de ser crear,
compartir i estimar.

—Aquesta és la “felicitat parado-
xal” de la qual parleu en alguns dels
vostres llibres?

—No, la felicitat paradoxal és un
altra cosa. A Europa tenim moltes
raons per a ser feligos: vivim molts
anys, tenim llibertat, no hi ha pressio
de la religi6 ni de la familia, tenim bo-
na salut, la gran miséria ha desapare-
gut... Per tant, hi ha moltes raons per
a sentir-nos felicos. Tanmateix, alhora

68 EI. TEMPS 10 DE NOVEMBRE DEL 2009

hi ha molta miseria personal: la gent
esta decebuda, frustrada, hi ha molta
gent que té depressions, hi ha tempta-
tives de suicidis... La paradoxa és que
hi ha molts elements per a ser feligos,
perd la realitat és que la gent no ho és.
La 1ligbd és que el progrés economic

no porta més felicitat. Hi ha massa
fetitxisme del creixement econdomic.
Hi ha més factors que compten, quan
es tracta de la felicitat.

—Ha estat precisament el presi-
dent del vostre pais, Nicolas Sarko-
zy, qui ha proposat de fer canvis en
les estadistiques, perqué el PIB no
indica realment I’estat d’un pais.

—FEs veritat. Si només tenim en
compte el PIB, resulta que una catas-
trofe, i la reconstruccié consegiient,
porta un augment dels indicadors. Els
embossos de transit fan augmentar el
PIB, perqué requereixen més gasoli-
na, pero no milloren la nostra vida,
sino al contrari, la perjudiquen.

Si volem reflexionar sobre la felici-
tat, és evident que el desenvolupament
economic fa desaparéixer les grans
miseéries, millora la qualitat de vida...
Pero a partir d’un cert moment, més
riquesa no ens dona més felicitat.

—En un context d’hiperconsum,
quin paper hi resta, per a la poli-
tica?

—La politica ha de posar les re-
gles alla on I’hipercapitalisme ens ha
propulsat a aquesta hipercrisi: massa
credits, abséncia de controls en la
reglamentacié financera... Per aixo,
seria desitjable una mica de mode-
raci6. No es tracta de retornar a una
economia administrada, pero calen
unes regles. La politica ha de tenir per
objectiu recivilitzar el capitalisme.
L’estat ha de tenir per vocacio vetllar
per l’interés general. De moment, hi
ha molts dubtes que aix0 siga aixi.
Hi ha indicis que tornem als mateixos
problemes.

La crisi de les hipoteques d’alt
risc ha estat una crisi d’hiperconsum.
L’estat ha de regular certes coses.
Calen un minim de regles, perqué
I’abséncia de regles porta a un recal-
fament de resultats desastrosos. Cal
tornar a la moderaci6 i la prudencia i
I’estat té 1’obligaci6é de buscar ’inte-
rés general.
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