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milers de quilometres de casa

I’aigua és espléndidament blava,

el clima agradablement tebi i el

1lit encantadorament confortable.
Perd quan de bon mati 1’hoste, després
de la primera nit, obre els ulls i guaita
per la finestra, veu el jardi de casa
desert i, més enlla, amb una visibilitat
sense barreres, el terreny d’aquell vei
detestat. Es un malson?

Probablement es tracta només d’una
broma d’una esposa entremaliada. Tan-
mateix, darrerament, aixd que sembla
una malifeta es considera un progrés.
Aquesta setmana, la companyia Frau-
enhofer inaugura una mena de labo-
ratori a la conca del Ruhr que només
té un objectiu: cercar 1’hotel estandard
del segle XXI.

Al centre de Duisburg hi ha 1.500
km? de superficie dedicats a la recerca.
Ja ha nascut el prototip d’una habitacio
que, possiblement, ocuparan els viat-
gers un dia.

L’hotel de luxe té poc a veure amb
la senzilla forma quadrada a qué estan
avesats Is clients alemanys. Una ha-
bitaci6 totalment redona recorda 1’at-
mosfera relaxada d’un salé a la zona
d’ambient de Mitte, a Berlin.
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L’hoste té al davant una finestra pa-
noramica en forma d’ulleres d’esquiar
gegantines. De dia els turistes poden
gaudir del panorama d’una manera ben
tradicional. A la nit, amb un tomb de
ma, el vidre esdevé una pantalla on es
poden passar films.

Pero encara no n’hi ha prou: a la
superficie enigmatica, s’hi poden in-
troduir imatges digitals; per exemple,
els animals doméstics que s’han quedat
a la llar o vistes de la mateixa casa.

Amb innovacions semblants, la
companyia Frauenhofer creu que in-
dica el cami d’un futur prometedor
per als hotels alemanys. Al ram de
I’hoteleria, segons els investigadors,
s’actua molt malament. “Fins i tot
als hotels més cars d’Alemanya hi ha
moltes coses que no s’han acabat de
pensar bé”, es queixa Klaus Scherer,
director del centre d’innovacio de
Duisburg.

Que lluny que ¢és ja l’estranger!
Quan I’alemany se’n va de viatge, ja
no ha d’abandonar, en alguns llocs, el
complex hoteler; al mateix hotel pot
experimentar les coses més fabuloses.

En un hotel de luxe a Dubayy, per
exemple, a la nit, els comensals sopen

amb vistes a un imponent aquari on na-
den, en cercles, rajades i més animals
marins.

L’hoste pernocta encara més a prop
de la natura a I’hotel subaquatic que
s’ha construit ara a la ciutat xinesa de
Songjang. La mateixa abséncia absolu-
ta de qualsevol luxe pot convertir-se en
futures experiéncies impressionants: a
Jukkasjarvi, Suécia, el turista descansa
sobre un matalasset de pell en un hotel-
iglu mantingut a cinc graus sota zero;
aco va acompanyat d’un cel estelat
amb astres vertaders, que ¢és gratuit.

En canvi, el sector hostaler alemany
esta desesperat i mancat d’imaginacio.
“Aci, en entrar a les habitacions d’ho-
tel s’entra en una zona mancada d’in-
novaci6”, constata el cap del centre,
Scherer. “Aci teniu un televisor, i aixo
és tot.” Veient aquesta penosa situacio,
no ¢és estrany que la clientela pren-
ga mesures defensives: per exemple,
I’expert en hotels Scherer ens diu que
a alguns clients japonesos, a la nit, els
agrada de deixar correr 1’aigua calenta
per ’aixeta del bany, perque entre un
toc de xafogor asiatica a 1’habitatge
vacacional.

L’atencid se centra, per als investi-



gadors de la Frauenhofer, en el control
del clima de la cambra. Com a imatge
terrifica, val la d’aquelles tavernotes
—que encara se’n troben—, on la tem-
peratura no es regula en absolut. Per
aixo, la direccid del laboratori va teixir
per al projecte una catifa especial amb
sensors precisos. Quan 1’hoste entra a
la seua habitacio, s’ajusta immediata-
ment i automaticament la temperatura
desitjada.

Mitjangant una bateria de diodes
[luminosos que hi ha al sostre, el client
pot submergir ’habitacié en el color
que més li agrade; segons el tempera-
ment i ’estat d’anim podria ser un roig
pompos, un albercoc suau o un blau
eléctric, per exemple.

A la nit, un raig fi de llum condueix
el client somnolent cap al lavabo amb
seguretat; és molt probable que no vul-
ga abandonar mai més aquest lloc tan
temptador, que en principi no és per a
romandre-hi gaire estona. El bany, que
en molts hotels és una zona precaria,
al laboratori de Duisburg és conside-
rat com a zona de descans anomenat
Futurespa. Uns raigs de llum infraroja
converteixen rapidament I’habitacié en
una agradable sauna. I en un espai es-

tret a terra hi ha un jacuzzi amb prou
lloc perque dues persones hi xipolle-
gen.

Fins i tot la qualitat del conjunt d’ai-
xetes és un motiu de recerca cientifica:
un grup d’experts duu a terme “un test
de comparacid sobre les dutxes de te-
lefons del clients”.

Pero la tornada al 1lit també recom-
pensa: el llit simula un lleuger movi-
ment pendular “com si els gronxaren
suaument amb unes cordes de set me-
tres de llarg”, s’entusiasma la directora
del projecte Vanessa Borkman. “Es
com al Nirvana.”

Encara teniu ganes, després del ba-
lanceig, alla a les tantes, de fer una
copa? Perd no us voleu tornar a algar?
Cap problema: hom es pot estalviar
els passos fins al minibar real. Pre-
ment un botd s’activa un robot que
roda amb la beguda alcoholica desit-
jada.

I quant costa tot aixo? Qualsevol
hoteler que sapiga un poc de calcular
costos, de segur que es deu preguntar
amb certa autoritat com finangar el
proveiment d’aquesta técnica moder-
na. En aquesta cerca d’hostalatge, no
podria passar que al final enyorarem

Habitacio d’hotel al laboratori del futur de la
companyia Frauenhofer. Hotel de gel a Suécia,
per a descansar a 5 graus sota zero. A I'hotel
de luxe a Dubayy, hom hi pot sopar amb vistes
a les rajades marines.

aquells temps passats, quan per un llit
senzill amb desdejuni de dos panets i
melmelada es pagava una suma rao-
nable?

En principi, als investigadors no els
importa gens el preu. Ells han de re-
alitzar tot allo técnicament possible,
almenys al laboratori.

Per aixo, el gaudi dels hostes no
comen¢a a [’habitacio llogada. L’ar-
ribada ja és plena de comoditats. Uns
[lums indicadors guien la limusina dels
viatgers directament a 1’aparcament
correcte. Aixo forma part de I’hoteleria
des de bell comengament. Totes les da-
des dels clients son registrades des de
fa temps i transformades en un perfil
del consumidor que es pot fer servir
arreu del mon.

Serveix tant per a visites a Moscou,
Nova York o Kuala Lumpur: amb el
codi d’entrada que el viatger ha rebut
per SMS pot operar arreu del mén com
un client habitual universal declarat.
L’habitaci6 és aclimatada puntualment
amb els 19,5 graus desitjats, el diari

17 DE FEBRER DEL 2009 EI. TEMPS 61



Societat

preferit ja és sobre el llit, la suite és
envoltada de groc suau.

Es ben cert que alguns turistes es re-
sisteixen a ser reduits a un simple codi
en un arxiu calculat per ordinador. Les
visions de futur dels investigadors, no
obstant aix0, se centren en els clients, i
intenten que 1’atenci6 als hostes siga el
maxim de transparent possible.

Un poc apartat del tipus d’habitacio
d’hotel ideal, els experts de la compa-
nyia Frauenhofer han creat un labora-
tori del confort.

Aci s’han de discutir les darreres
preguntes que poden escometre un
hoste. Molesta més 1’avio que travessa
el cel o I’ascensor que puja i baixa a
I’edifici? L’empresari hoteler ha d’in-
vertir en finestres noves, o fora millor
insonoritzar les parets?

Els anys vinents els projectistes pla-
nificaran una avaluacié sense antece-
dents entre diversos tipus de clients.
Al test practic també es provara una
innovacié que, segons els creadors,
oferira molta més tranquil-litat a la
vida de calma que s’ha contractat. Si
I’hoste cau a terra —per una baixada de
tensiod, per exemple, o perqué ha sot-
mes el minibar rodant a un esforg
excessiu— els sensors de la mo-
queta comuniquen immediatament
el canvi a través de la pressio feta a
terra. Immediatament es presenta un
escamot de salvacio.

Aquesta mena d’atencié pot
tranquil-litzar a alguns; al-
guns altres cauran en una
certa paranoia per aquest
Gran Germa de gala. I si hi ha
qui vol, només perque s’ha gitat da-
munt la moqueta a llegir, rebre la visita
dels sanitaris sol-licits?

Scherer, el cap del centre, reacciona
impacientment a aquests temors. De
mala gana aclareix: “La seguretat té
un preu.”

Frank Tadeusz
Traduccio de Beatriu Valles
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Un duel de calendari

Arriba dijous gras i, per tant, s’obre el regnat del
Carnestoltes. Més o menys disbauxat, segons les
epoques, pero breu: la vella Quaresma s’espera
amatent, amb el bacalla a la ma, per omplir les
hores de peniténcies. Cada any el calendari ens

ofereix el mateix duel.

‘ ‘ ota el mot Carnestoltes
es comprén un periode de

temps de grans llicéncies en

els costums i d’amplissima

llibertat.” Aixi comenga Joan Amades
el primer volum del Costumari catala
dedicat a la festa de la disbauxa per
excel'léncia, que ens converteix el fe-
brer gelat en el més carnal de tots els
mesos, per obra i gracia d’una festa que
ho crema tot en excessos i procacitats
malgrat saber (o precisament per aixo)
que té els dies comptats, que tot plegat
(balls i xeflis 1 musiques i disfresses
i les topades de tota mena que el
presumpte

anonimat de les mascares pot propici-
ar) acabara eixarreit de quaresma.

Ben mirat, tots dos personatges (per-
que en personatges els hem convertits,
si és que no ho eren), i malgrat I’evident
antagonisme, tenen molta més relacio
que ni 'un ni I’altra no voldrien reco-
néixer. La primera de totes, onomastica:
perqueé sembla que els mots que ens
designen la festa de la insoléncia pro-
venen, de fet, del periode d’abstinéncia.
No hi ha consens encara en 1’origen,
pero els especialistes s’inclinen pel lla-
tinisme carnis avalis, “carns privades”,
que respon, recorda Joan Amades, “a la
privacio6 de certs aliments per a prevenir
el cos de la plétora vital que comporta la
primavera”.

Per si no n’hi havia prou, també car-
nestoltes (que és com habitualment ano-
menem el carnaval als Paisos Catalans)
significava antigament (i curiosament)
‘abstinéncia de carn’: ens il-lustra Coro-
mines que el terme prové del llatinorum
carnes tollitas, és a dir, ‘carns llevades’.
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