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Eurtex és la prova que el sector del téxtil no és mort. Els seus telers suissos, dels millors del mercat, els proporcionen avantatges competitius
en els acabats de producte, flexibilitat i rapidesa en el lliurament de comandes.
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textils de Catalunya i les prop de 7.000
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després, és una empresa consolidada
en el sector del téxtil per a I’hostaleria,
restaurants i parament de la llar que té
com a clients finals dels seus productes
hotels de luxe d’arreu del mén, inclos
el mercat asiatic. Per al director d’Eur-
tex, Joan Cuadrench, la clau de 1’¢xit
d’aquesta empresa familiar és “el valor
afegit i la flexibilitat, dos vectors im-
prescindibles per ser competitius en el
mercat actual”. Eurtex €s una empresa
jove, pero va néixer amb I’heréncia
familiar de la tradici6 textil, que s’ha
combinat amb 1’aposta pel subministra-
ment de productes d’alta qualitat. Joan
Cuadrench considera que la principal
arma per a fer front a la competén-
cia, especialment la del sud-est asiatic,
¢és I’aposta per les comandes curtes i
personalitzades: “Si fas un producte
extraordinariament massificat, sempre
tindrds competidors a qualsevol racé
del mén que podran treballar amb uns
costos més baixos que els de la UE,
perd quan has de subministrar un pro-
ducte no massificat, que t¢ un grau de
personalitzacid elevat i que, per tant, no
te’n reclamen una gran quantitat, des
d’Europa encara podem ser una mica
competitius”, explica Cuadrench.

A tall d’exemple, una pega que a Eu-
ropa pugui costar 5 euros, a la Xina es
podria produir per 0,50 euros, perd si
els terminis de lliurament sén immedi-
ats, el productor xinés dificilment podra
respondre, i en aquest cas el comprador
paga més en canvi d’immediatesa en el
subministrament de les comandes.

Aix0 fins a tal punt que entre els seus
clients més selectes hi ha hotels i res-
taurants dels Emirats Arabs, Dubai, Da-
kar, la Xina, Londres o Singapur, que
compren el producte als proveidors que
treballen amb Eurtex. Aixi, els llengols
d’hotels d’alt standing d’aquests terri-
toris canvien 1’arrelat made in China
o made in Thailand pel made in Spain.
De fet, seria un made in Catalan Coun-
tries, perque Eurtex té els tallers a
Catalunya i al Pais Valencia, A la planta
de Sant Fruitds del Bages es fan teixits
de cotd, cotd-lli i lli. Per les condici-
ons actuals de mercat, aquest materia
primera ja no es fa a Europa, i I'linica
possibilitat & portar-lo d’Asia, sobretot
de la Xina, I’India, el Pakistan, Russia
o Turquia.

Perd el procés de creacid del producte
es fa a casa nostra. “Aqui aquest fil el

convertim en teixit a partir del procés
de tissatge amb els telers. Un cop fet
el tissatge, hi ha un pas de neteja i
embelliment del teixit, que és donar-li
tacte i color, que s’externalitza perque
es tracta de grans processos industrials
en empreses de Catalunya i el Pais Va-
lencia. El pas segiient és tallar i cosir,
que també ho fem aqui”, explica Joan
Cuadrench.

Telers de luxe. De fet, la gran joia
d’Eurtex soén els telers suissos. Com
explica aquest empresari, va ser una
aposta decidida de I’empresa comprar
els millors telers que hi ha al mercat:
“Quan vam decidir d’invertir en maqui-
naria i en innovacié propia, van pensar
en maquines que fossin amortitzables,
i aixd només passa si son bones. Vam
comprar les millors maquines que hi
havia al mercat, evidentment europees,
que ofereixen unes prestacions gairebé
exclusives”, destaca Joan Cuadrench.

I qué fan aquests telers que no puguin
fer uns altres? Si les maquines més
trtadicionals fan brodats petits amb una
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distancia maxima de 50 cm, les d’Eur-
tex poden fer dibuixos en tota ’ampla-
da del teixit i fer tovallons i estovalles
a la vegada. Tot plegat aporta molta
versatilitat i permet de treballar amb un
cost finalment més baix.

La Xina és una amenaca? Joan
Cuadrench troba molts matisos a 1’afir-
maci6 segons la qual el téxtil catala
s’enfonsa per la competencia que arriba
del sud-est asiatic, especialment de
la Xina. A parer d’aquest empresari,
“en realitat no és el téxtil xinds, sind
marques com ara Mango o Inditex que
es fan fabricar a la Xina, i sén made in
China, pero en les quals el concepte del
producte i la persona que I’ha dissenyat,
ha triat els colors i ha organitzat tota la
logistica sén europeus. Ara bé, per una
qilestié de cost se n’ha deslocalitzat la
produccid”. Aquestes marques, destaca
Cuadrench, poden oferir preus més
econdmics i, tot i que no sén Xxinesos,
competeixen amb armes similars, la ma
d’obra barata. Perd també hi ha incon-
venients, en aquest sistema de produc-
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Eurtex és una empresa catalana especialitzada en téxtil d’alta qualitat per a restaurants i hotels,
Se’n poden trobar els productes en establiments de luxe de tot el mén.

Bre

Nou récord de la desocupacié

La crisi economica no ha abaixat la
guardia i ha deixat per testimoni un
nou récord historic en els indexs de
gent sense feina. La desocupacié es
va desbocar durant el mes d’agost i
va atényer la xifra més alta des del
1994. A I’estat espanyol, la variaci6
anual de I'index de desocupaci6é va
ser del 24,7%. Les illes Balears, amb
un increment del 40,91% respecte a
I’any passat, va encapgalar els creixe-
ments (només Murcia va enregistrar
més mals resultats). Al Pais Valencia,
la variacié va ser del 37,3%, agreuja-
da sobretot pels resultats desastrosos
de Castelld (77,3%), mentre que a
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cid, com ara el cost del transport amb
I’encariment brutal dels carburants, i
una certa inestabilitat politica i social
d’alguns territoris, que pot fer perillar
el sistema logistic d’una empresa i dei-
xar-la tot d’una sense subministrament.

Malgrat I’avantatge econdomic que
implicaria per a molts establiments
comprar els productes a marques que
ofereixen baix cost, el sector de la

Creix el nombre de desocupats.

Catalunya 1’augment fou del 27,8%.
Aquests darrers dotze mesos, 164.895
persones dels Paisos Catalans s’han
incorporat a les llistes de desocupats.

restauracid, ’hostaleria i el parament
de la llar d’alta qualitat va en augment.
Per qué, doncs, un hotel de Singapur
compra els llengols d’Eurtex? “Hi ha
hotels i consumidors que volen produc-
tes molt bons, i els catalans fa 500 anys
que tenim indistria productiva, mentre
que alla tot just fa una década que s’hi
han posat. Tenir una industria i estar en
una economia de mercat no és només
muntar una nau amb telers, siné que
requereix la cultura i el llenguatge del
mercat”, destaca el directiu d’Eurtex.
De moment, la cultura industrial i eco-
nomica encara €s occidental en molts
aspectes. “Cal saber fer bé les coses,
i no tan sols fer-les per quatre rals”,
puntualitza Cuadrench.

Avui, els competidors d’Eurtex es tro-
ben basicament a Portugal i a Turquia,
pero també a Italia i a Franga. Amb tot,
I’empresa no pateix per manca de mer-
cat. Els hotels de luxe i els restaurants
proliferen a les grans ciutats.

De moment, aquesta empresa del
Bages ja pot dir que li surten els comp-
tes. Si bé Cuadrench no vol fer publica
la facturacié d’Eurtex, si que admet que
“ha crescut d’un 20% anual des que
vam iniciar el negoci el 1998”. El 22%
de la produccié s’exporta —una xifra
molt elevada per a una empresa téxtil—,
i la resta es distribueix a Catalunya i a
I’estat espanyol.

Gemma Aguilera

Leconomia europea, més
afectada que no es preveia

L’OCDE ha fet un toc d’alerta a la UE.
A la darrera revisio, ha rebaixat la pre-
visid de creixement de ’eurozona per a
enguany fins a 1’1,3% interanual, quatre
décimes per sota dels calculs inicials.
L’organisme adverteix sobre les tensi-
ons inflacionistes dels darrers mesos, i
diagnostica que “hi ha poca necessitat
de canviar la politica monetaria actual”,
tot i que destaca que si continua havent-
hi canvis en I’entorn macroeconomic,
la politica monetaria serd “un instru-
ment predilecte”. Per als Estats Units,
I’OCDE ha elevat la previsié fins a
1’1,8% interanual.



