Apreciats, pero encara
poc consumits

Catalunya manen els vins forans.
Les onze denominacions d’ori-
gen de casa nostra representen
n 27,7% de la quota de mercat,
mentre que la DO Rioja ocupa tota sola
el 36%. De la resta de territoris dels
Paisos Catalans, només la DO Valén-
cia t¢ una quota mesurable, amb un
simbolic 1,3%. D’aquesta analisi de
mercat en queda exclosa la DO Cava,
que, com que inclou territoris de fora
de Catalunya, és sota responsabilitat del
Ministeri d’ Agricultura espanyol; a més,
malgrat ser un vi, el cava no competeix
al mercat directament amb la resta de
vins tranquils.
Tot i aquest baix consum del vi au-
tocton, les dades sobre el coneixement
i la valoraci6 dels vins catalans son bo-

El Departament d'Agricultura de la Generalitat vol que a Catalunya es consumelixi més vl del pais.

Els catalans valoren
bé els seus vins, perd
els consumeixen poc.
Aquesta és la principal
conclusié que s’extreu
d’'una analisi del
mercat que I'Institut
Catala de la Vinya i el
Vi (Incavi) ha encarregat
a I'empresa consultora
Nielsen.

Consum Ecollomla

nes. De les deu primeres denominacions
d’origen que diuen conéixer els consu-
midors de vi amb DO, sis son catalanes,
i el 61% dels enquestats declaren que
“els vins catalans han evolucionat molt
o bastant”.

Diferéncies entre la restauracio
i el consum doméstic. Tot i que el
domini del vi fora el trobem en tots dos
ambits, és al canal d’hostaleria on hi
ha les diferéncies més grans. En aquest
canal, el consum de vi catala baixa fins
al 25°8% i el vi de la Rioja puja fins a
un 43,2%, mentre que al canal d’alimen-
tacio els vins catalans arriben al 29,2%,
i igualen gairebé el 30,8% del rigja.
Malgrat aix0, aquestes dades poden en-
ganyar-nos: si el vi catala té una quota
del 29,2%, aix0 vol dir que el 70,8%
del vi és fora, de la Rioja o de qualsevol
altre indret de 1’estat espanyol, perque
els vins de procedéncies diferents no
assoleixen un percentatge mesurable.
Entre els restauradors, la qiiestio és
complexa. El 90% declara tenir a la
carta vins de Rioja i el 82% tenir-ne del
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Les vuit recomanacions de I'estudi Nielsen

1. No disminuir I’estandard de qualitat dels vins catalans,
sind buscar 1’excel-léncia en totes les menes de vi.

2. Millorar la imatge dels vins amb DO de Catalunya,
potenciant la diferéncia i impulsant la innovacio.

3. Recuperar i fomentar la tipicitat dels vins catalans.

4. Segmentar el mercat i el posicionament de les DO de

Catalunya.

Penedés; la segiient DO seria Ribera del
Duero, present en un 56% de les cartes,
i la quarta, Costers del Segre, present a
la meitat de restaurants. De les deu DO
que mes hi apareixen, sis son catalanes.
Aquesta dada, en principi, es contradiu
amb la percepcié que els vins catalans
tenen una preséncia molt més baixa,
pero és que a I’estudi es parla d’aparicio
de DO a la carta, perd no es fa recompte
del nombre de referéncies de vi de cada
DO que hi apareixen, i el més habitual
és que DO com Costers del Segre apare-
guin amb una o dues referéncies, mentre
que Rioja o Ribera del Duero en tenen
moltes més.

Curiosament, malgrat aquesta presén-
cia més aviat baixa, 1’opini6 dels pro-
fessionals de la restauracié també és
favorable als vins catalans, que puntuen
amb 7,7 punts sobre 10 en qualitat, amb
puntuacions que van de 7,2 punts a 7,4
en aspectes com varietat, tradicié i pre-
sentacid, i només reben un aprovat just,
5,1 punts, quant a publicitat,

D’una altra banda, tot i que a hipermer-
cats i supermercats la quota de vendes en
volum del vi catala és del 31,1%, I’espai
que se’ls dedica en ampolles exhibides a
primera fila és només del 25,3%, la qual
cosa vol dir que el tractament que reben
no tan sols no és de promocid, sind que
és pitjor que el que reben els vins d’al-
gunes altres procedencies.

Es poden extreure moltes conclusions
d’aquest estudi, perd es poden resumir
dient que, malgrat que tots els sectors
—consumidors i professionals de I’hos-
taleria— tenen uns bons coneixements i
una bona opini6 del vi catala i que les
grans superficies en treuen un rendiment
superior a I’espai que li dediquen, les
vendes continuen essent molt baixes.

Un dels possibles motius d’aquest fet
¢és la fragmentacié de 1’esfor¢ promo-
cional en les onze DO diferents que hi
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5. Dotar el vi amb DO de Catalunya d’atributs que justi-
fiquin pagar-ne un preu més elevat.

6. Els vins amb DO de Catalunya han de ser els protago-
nistes en la restauracié catalana.

7. Ampliar I’oferta de vins amb DO de Catalunya en el
sector de 1’alimentacio.

8. Comunicacié i promocio.

El vi amb DO a Catalunya

Participaci6é anual en percentatge a
I'hostaleria i I'alimentaci6.

ARAGO
Carinena
Somontano
Calataiud
Campo Borja

MURCIA
Jumilla

VALENCIA
Valéncia
Alacant
Utiel-Requena
RIOJA
NAVARRA

Fout: Grup de det;lllstes Nielsen

ha a Catalunya, pero 1’enquesta diu que
els consumidors valoren favorablement
aquest fet, perqué el consideren una ri-
quesa que els permet de trobar una gran
varietat de vins.

La resposta de I'administracio. El
conseller d’Agricultura, Alimentaci6 i
Acci6 Rural, Joaquim Llena, i el director
de I’Incavi, Joan Aguado, van coincidir
a dir que, malgrat que les exportacions
van bé, s’ha de potenciar el consum a
Catalunya. En canvi, no aposten per
ampliar el mercat a la resta de I’estat
espanyol, on en hipermercats i super-
mercats el vi catald té nomes una quota
del 4,4%. Segons Llena, “el gran repte
del sector és fer forat en el mercat de
casa, el mercat intern; i entre les accions
a adoptar, 1’aposta per la promoci6 i la
comunicacié dels nostres vins amb DO
€s clau”. Joan Aguado, director de I’In-
cavi, va explicar que el consum anual de
vi a Catalunya actualment ha baixat fins
a 26 litres per habitant, i fa vint anys se’n
consumien més de 40. Segons Aguado,
“el consumidor prioritza la qualitat da-
vant la quantitat, i els cellers catalans no
ho aprofiten per compensar la caiguda
del consum del vi de taula per un de més
qualitat”. Llena va afegir: “Necessitem
instruments per a induir el consumidor
a fer el pas d’adquirir vins catalans amb
DO, és a dir, poder passar del coneixe-
ment al consum.”

Per aquest motiu, el conseller va expo-
sar que 1’Incavi engegara el Debatdevi,
sobre el futur del vi a Catalunya, el mes
entrant. Segons el conseller, “el Debat-
devi vol suscitar el debat i la reflexi6 i
reunir tots els protagonistes del sector
del vi, a més d’investigadors i experts
academics perqueé, conjuntament, en-
cetin un debat sobre com millorar la
imatge i el consum del vi catala”.

El Debatdevi, que es fara des del juny



d’enguany al febrer de 1’any vinent,
coordinat per P’Incavi, és una aposta
per la innovacié i el compromis amb el
sector, i té per objectiu que el vi catala
exerceixi un clar lideratge pel que fa a
reconeixement i a consum a Catalunya.
Tant Joaquim Llena com Joan Aguado
van destacar que el Debatdevi permetra
de “fixar un full de ruta” i marcar “un
cami per a debatre ampliament amb el
sector quina és la situacié actual i quines
poden ser aquelles idees o propostes

Breus

El superavit de I'estat espanyol
Ja és historla

El superavit de qué tant es va vana-
gloriar el govern espanyol podria tenir
els dies comptats, segons les dades
aportades per Carlos Ocana, secreta-
ri d’estat d’Hisenda. La disminucio
en l’acapte d’impostos arran de la
crisi immobilidria i les despeses de
I’estat per a complir la rebaixa fiscal
de 400 euros promesa per Zapatero,
han malmés les arques publiques.
Des del 1993, quan es va tocar fons
en el déficit de I’estat, el saldo de les
administracions publiques havia mi-
llorat fins a convertir-se, 1’any 2004,
en superavit. Enguany, el govern es-

innovadores que ens permetin d’afrontar
el futur”. Segons Aguado, “cal canviar
la tendéncia actual” i aix0 sera possible
amb una reflexi6 en profunditat.

A més, ’Incavi continuara les tasques
habituals de promocié del vi catala,
com ara la campanya “Catalunya, pais
de grans vins”, ’estand de Catalunya
al salé London Internacional Wine Fair,
que se celebra a Londres del 20 al 22
de maig i aplega set cellers catalans, o
la XXVIII Mostra de Vins i Caves de

Carlos Ocana, secretarl d’estat d’'Hisenda.

panyol havia previst un superavit del
0,3% del PIB, pero ara I’executiu ha
revisat la xifra per la desacceleracio.
“Esperem tancar aproximadament en
equilibri”, ha dit Ocana.

Catalunya, que impulsa noves activitats
adregades als professionals de la restau-
raci6 i la distribucié, a més d’accions
sobre enoturisme i el lligam vi-territori.
L’Incavi considera transcendental que
les empreses i cellers hi participin acti-
vament, atés que la mostra és 1’tnica fira
exclusiva de vins i caves catalans que es
fa a Barcelona, i que compta amb una
gran afluencia de ptblic.

Joan Nebot

“La Caixa" fa el salt a América
a través del grup mexica Inbursa

Criteria CaixaCorp, la societat que aple-
ga les participacions de “La Caixa”, ha
signat un principi d’acord per quedar-se
el 20% del capital del grup financer
mexica Inbursa. El preu de 1’operacié
sera de 1.500 milions d’euros, que Cri-
teria finangara amb deute, sense recor-
rer a cap emissié d’accions. L’operaci6,
que es tancara abans d’acabar I’any,
aportara sinergies molt importants i pot
ser el “vehicle d’expansi6 del negoci
de la banca minorista pel continent”,
segons fonts de Criteria. La compra do-
nara entrada a la zona de lliure comer¢
americana, el NAFTA”.
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