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El ratoli que no va voler créixer

El ratoli més popular de la histdria compleix
vuitanta anys. Lluny de jubilar-se, Mickey Mouse
viu la seva edat d’or a I'era global.

va comengar amb un rato-
1i.” Amb aquestes paraules,
Walt Disney posava en relleu la trans-
cedéncia del ratoli antropomorfic en la
creacié i el posterior desenvolupament
de I’imperi Disney. Una gran empresa
que ha tingut —i continua tenint— en la
figura de Mickey Mouse la seva marca
d’exportacid, malgrat I’aparici6 i I’ar-
ribada d’altres personatges que no han
pogut eclipsar la figura d’aquest petit
i bonjan rosegador que va comengar
a caminar a la pantalla I’any de gracia
de 1928. S’atribueix al dibuixant Ub
Iwerks, col-laborador de Walt Disney,
els primers dissenys del ratoli, tot i
que d’altres donen la paterni-
tat a Disney mateix. Un
documental, The Hand
behind  the Mouse,
realitzat el 1999, feia
llum sobre la gestaci6
de la mascota animada
i sobre la contribucid
decisiva d’Iwerks en el
naixement de la criatura.
Iwerks, que col-laborara en
diferents etapes amb la fac-
toria de dibuixos animats,
sera, entre altres
projectes, el cre-
ador dels efectes
d’animacié de
pel-licules com
Els tres cavallers
o l’aclamada pro-
duccié Els ocells
d’Alfred Hitch-
cock. També realit-
zara algunes de
les atraccions
del primer
parc Disney
situat a Los ¢
Angeles.

‘ ‘ omés espere que no obli-
dem mai una cosa: que tot
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La figura de Mickey Mouse apareix
per primera vegada en el curtmetrat-
ge animat Steamboat Willie (1928),
perd la seva fama arribaria sobretot
als Estats Units amb la publicacié a
partir del 1930 de les seves historietes
en forma de comics als diaris. A Italia
quasi al mateix temps neix el 1932 la
primera revista consagrada a Mickey,
Topolino, el nom que rep el ratoli en la
llengua de Dant, al qual seguira el ma-
gazin america Mickey Mouse Magazi-
ne, que arribara fins als anys setanta.
A la década dels anys trenta, Mickey
Mouse rivalitza en popularitat amb
les grans estrelles de la pantalla, com
Clark Gable, Greta Garbo o Mickey
Rooney, mentre es posen en marxa les
primeres operacions de marqueting co-

mercial a gran esca-

la. El 1935, uns
rellotges amb

la seva figura

desfermen la
mickymania

entreel public
nord-america i

a més aconse-
gueixen salvar de la
fallida la companyia
fabricant, Ingersoll,
que travessava una cri-

si greu. Dels rellotges,
que costaven 2,95 dolars
la unitat, se n’havien
venut el 1939 per va-
lor de 4,8 milions de
dolars. La seva senzi-
llesa i el seu encant naif
en fan rapidament un heroi
accessible i seductor per a
tota familia. Mickey és
el representant virtuds

i de bons sentiments

als Estats Units

del New De-

al del president

Roosevelt. Perd no només és ’encar-
nacid de I’heroi clean per a les 1ligues
de la moral, sin6 que és també el ratoli
aventurer capag de deixar el seu petit
univers d’ordre i tranquil-litat per anar
a combatre contra tota classe d’injusti-
cies a qualsevol rac6 del moén, Mickey
seria al cap i a la fi la representaci6 de
les dues cares de I’anima americana:
la conservadora i casolana i alhora la
somiadora i aventurera.

Tot i que va néixer mut, sera el ma-
teix Walt Disney qui li donara la veu,
doblant el personatge durant un llarg
periode de temps. El petit ratoli sem-
pre restara el “fill predilecte” del mag
de Burbank, tot i que sera “sacrificat”
a partir de la postguerra en benefici
d’altres bestioles de la “granja” Disney
per raons comercials i estétiques.

Al llarg de la seva vida, la petita
mascota ha modificat el seu aspecte,
que ha passat d’un dibuix més esque-
matic i “descuidat” a unes formes més
suaus i edulcorades. Fred Moore, un
dels animadors de la Disney Factory,
sera el culpable, entre altres “malife-
tes”, del famods “cos pera” del ratoli,
mentre que les formes del seu rostre
adquirien una major flexibilitat, lluny
d’aquell animalet d’aspecte famolenc
dels primers temps. Només .fent una
ullada als dibuixos realitzats al llarg
de la seva vida animada, es fan visibles
les diferents “operacions” de cirurgia
estética per les quals va passar €l po-
pular personatge. Si a aix0 hi afegim
les multiples intervencions plastiques
a les quals va ser sotmés per part de
franctiradors de tota mena, del pop-art
als grafits, ens trobem sense dubte amb
un dels personatges més “intervinguts”
de la historia de I’art.

Els dibuixants de Disney no tardaran
a donar-li una série de companys, entre
els quals una presumida i possessiva
xicota, Minnie Mouse, simbol de la
metressa americana i de les seves vir-
tuts castradores. Hi ha també el fidel i
caparrut Pluto, aixi com Goofy, proto-
tipus de la mascota freak. Perd va a ser
un anec visceral i egolatra, anomenat
Donald, el seu gran rival i antago-
nista a partir del moment de la seva



aparicid. Enfront del model de virtuts
representat per Mickey, 1’anec Donald
fara ostentacié, sense cap tipus de
penediment, de les maneres i formes
més detestables de 1’ésser huma con-
temporani. No €s estrany que Disney
opte per la figura de Donald a I’hora de
combatre els nazis en els seus dibuixos
de suport a 1’exéreit nord-america du-
rant la Segona Guerra Mundial.

Tot i que les intervencions de Mickey
a la pantalla han estat majoritariament
en format de curtmetratge, el 1940
apareix finalment com a mestre de
cerimoOnies en la produccié Fantasia,
el projecte més ambicids realitzat pels
estudis d’animacié fins en aquell mo-
ment. L’entrada per la porta gran de
Mickey al llargmetratge es produeix
en aquesta produccié extravagant de
dues hores de duracié que s’estrena el
13 de novembre de 1940 a la mateixa
sala de Nova York on s’havia presen-
tat Steamboat Willie, el seu debut
en el cinema sonor. Mickey sera en
aquesta ocasid 1’“aprenent de bruixot”
—amb la recordada miusica de Paul
Dukas—, i malgrat que la produccid
constitueix un fracas per a Disney,
la seua intervencid juntament amb el
ballet dels hipopdtams restaran com
els moments més reeixits i populars
de la pellicula.

Una altra aparici6 especial, perd qua-
ranta anys després, arribard amb la
produccié Quién engand a Roger
Rabbit?, realitzada per la filial de
Disney, Touchstone, i que aconseguira
incloure la plana major dels dibuixos
animats de la Warner, Metro Univer-
sal, etc. Per primera vegadacompartien
primer pla les dues estrelles de la pan-
talla i la televisid, Bugs Bunny per la
Warner i Mickey Mouse per la Disney,
aixo si, després d’establir per contracte
que tant I’'un com 1’altre apareixerien
el mateix temps a la pantalla i tindrien
el mateix nombre de paraules en els
seus dialegs. Després d’aquesta prime-
ra trobada, 1’experiéncia de moment
no s’ha repetit.

Mickey, simbol del pop-art. Igual
que 1’ampolla de Coca-Cola, la figu-
ra de Mickey Mouse ha esdevingut,
amb el pas del temps, un dels simbols
del Made in America, exemplificat
en aquest parell de grans orelles es-
feriques. Amb aquest pes iconic, no

Dalt, Wait Disney | la seua craclé6 més famosa, Mickey Mouse a I'esntrada de Disney World.
Balx, fotogrames de ‘Steamboat Willle’, el primer curtmetratge on va aparalxer Mickey.

¢és estrany que els artistes del pop-art
foren dels primers a fixar-se en la se-
va carrega expressiva. Com ha escrit
’especialista Richard Leydier, “Mi-
ckey Mouse reflecteix els valors de la
societat americana, i aquesta imatge
plana, d’una perfeccid quasi irritant, ha
seduit els creadors a I’hora de projectar
els seus fantasmes.” Andy Warhol i
Roy Lichtenstein seran dels primers
a elevar a categoria artistica la figura
del ratoli i de passada reconciliar ’art
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d’avantguarda i el gust popular. Més
radicals seran els seus seguidors eu-
ropeus, per a qui la figura de Mickey
Mouse servira com a recurs critic con-
tra ’anomenat “The American Way of
Life”. Artistes de la “figuracié narrati-
va” com Bernard Rancillac o els valen-
cians de ’Equip Cronica faran valdre
aquest simbolisme del personatge per
a les seves teles de pop critic.

Dins d’aquesta atmosfera tenyida
pel pop-art, cal assenyalar el llargme-
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tratge de dibuixos animats EJ submari
groc, protagonitzat pels Beatles i amb
dibuixos de Heinz Edelmann. L’obra,
que es podia veure com una posada
al dia i passada pels colors lisérgics
de Fantasia, feia una lectura perversa
de la figura de Mickey Mouse en els
malvats Blue Meanies, un exércit de
monstres entossudits a acabar amb
’alegria de Pepperland. Més polémica
resultara anys després una altra réplica
del ratoli, ara batejada com a Farfour
i produida per la cadena arab al-Ag-
sa TV. El personatge que serveix de
model educador per als més menuts fa
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saltar el senyal d’alarma a 1’altra banda
de I’Atlantic, on I’acusen de propagar
la ideologia del grup Hamas. Els pro-
ductors de la série optaran finalment
per fer-lo desaparcixer, després d’un
encontre mortal amb 1’¢xércit israelia,
i substituir-lo per un altre heroi menys
identificable.

Després de vuitanta anys, la figura de
Mickey Mouse continua monopolit-
zant la imatge de [’imperi Disney, pro-
jectada ara en els seus parcs tematics i
cadenes de franquicia. Com Peter Pan,
el petit ratolf ha aconseguit no envellir
ni haver de passar pel trangol de la ma-

Dues o tres coses
sobre Mickey

M El primer nom escollit per a
Mickey Mouse va ser Mortimer,
perd la dona de Walt Disney el
trobava poc comercial i va triar
Mickey.

M Per al realitzador d’El cuiras-
sat Potemkin, S. M. Eisenstein,
la figura de Mickey Mouse va
ser “I’aportacié americana més
original a la cultura”.

M El 1935, la imatge de Mickey
Mouse va ser col-locada com a
divinitat en un panted hinda.

B A la década dels setanta, el
dissenyador italia Elio Fiorucci
va estampar-ne la figura sobre
samarretes fent-ne un éxit inter-
nacional que va ser imitat per
altres dissenyadors.

M David Bowie I’inclogué en
la cangd “Life in Mars” del seu
album Hunky Dory.

M El 1978, Mickey Mouse va
ocupar la coberta de Life en cele-
bracid dels seus cinquanta anys,
mentre entrava al Museu d’Art
Modern de Nova York.

M El 1998, als Estats Units, es va
promulgar una llei que prologava
els drets d’autor de la seva imat-
ge de setanta-cinc a noranta-cinc
anys, coneguda com la “llei de
proteccié de Mickey Mouse”.

M Mickey Mouse i altres pro-
ductes Disney ocupen el primer
lloc en el ranquing de copies i
falsificacions internacionals.

duresa. Ara, a I’era de les noves tecno-
logies, Mickey estampa la seva imatge
sobre tota classe d’artefactes com ara
mobils, videojocs, MP3 o ordinadors,
rivalitzant amb altres herois digitals i
de perfil més sofisticat. Fins i tot es
cotitza com a peca de col-leccionista
a les grans subhastes internacionals.
Un Mickey global i que en plena cele-
bracié xinesa de I’Any de la Rata ha
aconseguit usurpar protagonisme a la
commemoracié oriental per passar a
ser I’“Any del Mouse™.

Carles Gamez



