Idees

Politics contra empreses

ot el desgavel! que hi ha hagut a I'entorn del tancament
dels repetidors de TVC al Pafs Valencia ha demaostrat
moltes coses, la major part de les quals relacionades
amb les institucions i la politica de partit. Perd també
ha deixat al descobert una qiestié inquietant: TVC no té capa-
citat de defensar els seus interessos de forma autdbnoma i des
d'un punt de vista estrictament empresarial. Dit d'una altra
manera, ni el consell d'administracié de la Corporacié, ni la
direccié dels diversos mitjans que la integren no han pogut (o
no han volgut, depén dels casos) moure ni un dit per preservar
un mercat potencial de cinc milions de persones que sén ca-
paces de consumir els
productes informatius
i d’entreteniment que
es produeixen des dels
seus estudis i platés.

Parlant clar, la parti-
ditzacié extrema dels
mitjans publics cata-
lans els ha acabat cre-
ant una paralisi de tal
gravetat que no els ha
permés ni tan sols de
preservar ['instint de
conservacié. La prova
és imaginar-se, simple-
ment, qué hauria pas-
sat si qualsevol televi-
si6 espanyola hagués
vist com |i desmunta-
ven els repetidors que
fan arribar les emissi-
ons a un 30% del seu
public potencial. L'es-
candol hauria estat
d’enormes dimensions
i, de fet, resulta dificil
de pensar que cap ad-
ministracié s'hagués
atrevit a una operacié
de conseqiiéncies difi-
cilment calculables perd —segur— politicament perjudicials.

El daltabaix dels repetidors, a més, ha coincidit amb el
serial del nomenament dels membres del consell d’adminis-
tracié de la nova Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisu-
als (CCMA), derivat de la llei que va aprovar el Parlament de
Catalunya, justament, amb la intencié de professionalitzar
la gesti6 d'aquest grup d'empreses. El resultat ha estat un
vodevil penés, amb reunions tavernaries entre els caps dels
diversos partits politics que s'han anat amenacant i escri-
dassant amb I'objectiu d’'imposar el maxim nombre possible
—entre els seus subordinats directes— de representants a
la direccié d'un conjunt d'empreses. De moment, sembla
que la partida continua en taules, perd la credibilitat dels
mitjans publics catalans ha quedat greument afectada per
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aguesta mena d'espectacles entre els politics professionals
del pafs.

Fa temps que la societat catalana desconfia de la classe
politica que la dirigeix. Per posar-ne un exemple clar i mesu-
rable, a les darreres eleccions municipals hi va haver un dife-
rencial de quinze punts -quinze!- entre la participacié electoral
dels barcelonins i la dels madrilenys. Perd la cosa pitjor és
que el déficit de credibilitat de la classe politica afecta, per
extensid, tots els ambits que s6n percebuts com a propis de
la gestid dels politics professionals. |1 un dels més evidents
és, precisament, el dels mitjans publics.

Perd el problema és gravissim, perqué en el cas de
Catalunya, a la practica, només hi ha els mitjans publics quan
es tracta de canals pensats des de Catalunya i amb el catala
com a llengua vehicular. Portat a I'extrem, per a Espanya és
perfectament possible de sobreviure culturalment malgrat el
descrédit dels seus mitjans publics, entre més raons perqué
els privats tenen exactament el mateix marc referencial. Pero
aixd no val per al cas catala, on la CCMA es mou en soledat i
amb ben poca competéncia des de I'ambit privat. Si els poli-
tics catalans acaben trencant aquest gerro, no hi ha recanvi. |
sense Club Super 3 ni Polonia ni Telenoticies, sentint-ho molt,
no hi ha futur.
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