Begudes nacionals

Un Jaume | amb Desperta
Ferro, si us plau

L’éxit amb qué ha estat acollida la Cola Catalana
ha fet que I'empresari que la distribueix amplii
I'oferta de begudes nacionals. L'energétic
Desperta Ferro, el te Matina i el whisky Jaume |
son alguns d’aquests nous productes.
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olts pafsos ja tenen un refresc
alternatiu a la Coca-Cola i a la
Pepsi. A Cuba ¢és ta Tropicola,
als paisos arabs la Meca-Cola i
a Corsega la Corsica Cola. A Catalunya
s’anomena Cola Catalana — Cola Lliure i
el distribueix I’empresa vallesana Apats
Food, SL. Veient-ne la forta demanda,
Ramon Carner, propietari de 1’empresa,
ha decidit d’ampliar 1’oferta. Aquest mes
de maig ja es podran tastar el Desperta
Ferro, la beguda energética que fara la
competéncia al Red Bull, el te catala
Matina i I’Aigua dels Paisos Catalans.
L’assortiment es completard amb el
whisky Jaume I — Rei de Catalunya, que
previsiblement sortird al mercat 1’11 de
setembre vinent.

El primer refresc de masses alternatiu
amb gust catala va ser I’Alter Cola,
fabricada a Argelers i distribuida exclu-
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sivament a la Catalunya Nord. Al sud,
la mateixa beguda s’hi etiqueta des de
fa un any amb el nom de Cola Catalana
~ Cola Lliure, la distribueix Apat Food
i ja la podeu trobar practicament a totes
les comarques del Principat. Es previst
que d’aqui a poc temps també se’n
podra comprar al Pais Valencia i a les
Balears.

Naturalment, la Cola Catalana no vol
pas que I’americana li passi la ma per la
cara, i ja corre la brama d’una hipotética
formula secreta: s’especula que 1’aigua
que s’hi barreja prové de les fonts d’una
de les muntanyes més emblematiques i
simboliques del nord del pais, esséncia
que li conferiria una genuinitat incontes-
table. Perd aquesta diferéncia no és pas
™inica. Allo que més la distingeix dels
productes americans és el procés de fa-
bricacio. La Cola Lliure, segons Ramon

Carner, “s’elabora a ritme de slow food”
—concepte sorgit per contraposicié al
fast food, ‘menjar rapid’. La fabrica
d’Argelers no produeix a gran escala,
sin6 quantitats petites, cosa que li permet
de seguir un métode d’elaboracié més
proper a ’artesanal.

L’exit amb que ha estat rebuda la cola
ha fet que Carner s’aventurés a llengar
al mercat, aquest mes de maig, nous
productes de consum de masses. L’un és
el Desperta Ferro, la beguda energética
destinada a envigorir els teixits corporals
dels catalans, incloent-hi, diu Carner,
“aquells nerviosos, alla on s’allotja la
consciéncia nacional”. El te fred Matina,
produit a Lleida a partir d’herba mate i
llimona, també és previst que el venguin
a partir d’aquest mes. L’altre és 1’aigua,
que sera etiquetada amb el nom d’Aigua
dels Paisos Catalans.

Whisky Jaume |, passat l'estiu.
Quan l’estiu ja s’hagi acabat i vagi
tomant el fred, Carner espera culminar
’aposta pels productes no autdctons pe-
ro d’indubtable catalanitat amb el llan-
¢ament del whisky Jaume I — Rei de
Catalunya. Es previst que sigui 1’11 de
setembre vinent. “Com els millors whis-
kies”, explica Carner, “el Jaume I sera
fabricat a Escocia, on, tot i que enguany
la producci6é ha estat magra, ens tenen
una bdta reservada que donara per unes
10.000 ampolles”. “A més”, afegeix, “el
produeix una empresa independentista”.
L’oferta de begudes alcoholiques la com-
pleta la Cap d’Ona, la cervesa catalana
produida també a Argelers i que ja fa
més d’un any que pot trobar-se a bars,
restaurants, petites botigues 1 en algun
supermercat.

Per0 la historia no s’acaba aqui. Ramon
Carner ha comprovat que els propietaris
de la majoria d’establiments que han de-
cidit de vendre la Cola Catalana — Cola
Lliure eren gent “nacionalment consci-
enciada”. La compra del producte no so-
lament obeia a un calcul comercial, sind
que també amagava la voluntat de vendre
un producte catald. En constatar-ho, Car-
ner ha decidit de posar en funcionament
la Xarxa d’Establiments amb Conscién-
cia Nacional (XECNA), que precisament
vol agrupar els locals que, més enlla de
’afany de lucre, també comparteixen un
mateix projecte de pais.
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