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Antoni Soy, secretari d’Indiistria | Empresa del Govern catala; Xavier Ricart, de 1a Cambra de Comerg
de Barcelona, i Ferran Villalonga, president de I'lnstitut Ignasi Villalonga d'Economia i Empresa.

Pensaments innovadors
per al nostre automobil

11 1 model industrial i econdmic
R de Catalunya esta canviant.

Si volem enfrontar-nos a la

globalitzacid, el cami no pot
ser cap altre que la millora de la forma-
cid de les persones, del capital fisic i del
capital tecnologic, sostingut per una
aposta forta de I’administracié”. Aques-
tes van ser les paraules del secretari
d’Industria i Empresa del Govern cata-
14, Antoni Soy, per mostrar la necessitat
de fer fortes inversions econdmiques
per dotar de valor afegit els cotxes que
surtin del pafs a competir a Europa i el
mén, davant dels assistents a la jornada
“La innovacid per afrontar els reptes del
futur de la inddstria de 1’automocié”,
celebrada el passat dijous a la capital ca-
talana i organitzada per I’Institut Ignasi
Villalonga d’Economia i Empresa i per
la Cambra de Comerg de la ciutat.

Lexperiéncia directa del sector.
La conferéncia va aconseguir reunir re-
presentants de les empreses automobi-
listiques implantades a casa nostra més
importants: SEAT, Ford, Nissan i IVE-
CO, que van posar en comi la seva vi-
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L'lIVEE i la Cambra de
Comerc de Barcelona
reuneixen
representants de
fabricants d’automobils
dels Paisos Catalans

i de I'administracié per
posar en comdu
estratégies de futur.

sié del sector i les estratégies per fer
front al mercat globalitzat.

El gerent de desenvolupament de con-
ceptes de SEAT, Joan Vivet, va referir-
se a la importancia del capital huma en
qualsevol procés d’innovacié: “Cal di-
reccionar cada repte d’innovacié en fun-
cié de les linies estratégiques de 1’em-
presa, connectar el mén de les idees amb
el moén industrial, i aixd, per molta téc-
nica que tinguem a 1’abast, no es pot fer

sense un equip huma potent al darrere.”
A més, segons Vivet, és basic tenir pre-
sent en cada decisi6 els vectors d’oferta
i demanda, per no caure en €xcessos
productius. Precisament, José Pérez, di-
rector de Relacions Pdbliques de Ford,
va al'ludir a aquesta darrera qiiestid,
advertint que el sector viu un periode
de convulsions, marcat per “I’aparicié
de nous competidors, una sobrecapacitat
productiva, 1’augment del preu del pe-
troli i els seus derivats, aixi com una le-
gislacié ambiental més estricta”. Tot
plegat, a parer de Pérez, “posa més pres-
si6é sobre els fabricants i escurga els
marges de benefici tradicionals”. A I’es-
tat espanyol es fabriquen 2,7 milions de
cotxes I’any, i es calcula que en pocs
anys, al mén hi haura un excedent pro-
ductiu de 17 milions de vehicles.

Josep Meseguer, director d’Enginyeria
de Desenvolupament de Vehicles Co-
mercials de Nissan Motor Ibérica, hi va
insistir: “La innovacié ja no és una opcid
per a les empreses, sind una obligacid,
en tant que determina 1’avantatge com-
petitiu d’'una cconomia avangada”. Me-
seguer remarca la necessaria implicacié
de tots els agents socials i econdomics:
“L’administracié té la responsabilitat de
crear un entorn idoni, aplanar el terreny,
i les empreses tenim el deure d’invertir
en recerca i prendre decisions.”

Finalment, Manuel Lage, director del
Natural Gas Vehicle Department
(IVECO), va glossar els avantatges de
I'ds del gas natural com a combustible
de vehicles de transport col'lectiu i de
camions, un sector en qué IVECO és li-
der. Tot i els avantatges que comporta,
com “la disponibilitat total de combus-
tible, el cost més baix tot i oferir les ma-
teixes prestacions que el diesel pel que
fa a comoditat, i ser respectués amb el
medi ambient”, Lage va advertir que
encara som lluny de complir els objec-
tius de la UE per al 2010: que el gas na-
tural representi el 2% dels combustibles
usats: “és una alternativa real, fiable,
econdmica i immediata”, va sentenciar.

Tots els ponents van coincidir en la
diagnosi del sector de I’automobil a ca-
sa nostra: contra els baixos preus que
ofereixen altres productors asiatics i de
I’est, la recepta només pot ser la inno-
vacié i ’aposta per les millors tecnolo-
gies i per dissenys potents.
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