Diuen que Barcelona és la ciutat del disseny,

la moda, el ‘glamour’ i la creativitat, perd, a més,
s’ha consolidat com la capital internacional

de les compres, del ‘shopping’.

arcelona és com una gran botiga.
De fet, anar de shopping pels car-
rers de la capital catalana comen-
¢a a ser moda i turistes d’arreu
del mon aterren a la ciutat amb 1’objec-
tiu de gaudir de tot el que ofereix Bar-
celona. Es dediquen a passejar per la
ciutat, a gaudir del clima, a contemplar
I’arquitectura modernista, que farceix
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algunes de les cantonades del passeig
de Gracia; fer una aturada en algun dels
multiples museus, entrar en una botiga
de tota la vida, descansar i recuperar
forces a la terrassa d’un restaurant, en-
trar en una tenda d’un dissenyador in-
ternacional i passar-ho bé tot preparant,
per exemple, les compres de Nadal i
descobrir, al mateix temps, la ciutat.

La capital catalana t€, a més de les
millors botigues amb les marques in-
ternacionals, un comer¢ de casa que
identifica la ciutat, amb una qualitat i
uns preus molt competitius. Al llarg
dels darrers anys, Barcelona s’ha con-
vertit en la ciutat capdavantera en ven-
des al turisme estranger de tot I’estat
espanyol. El fet és que, en els tltims
anys, ha augmentat considerablement
I’activitat comercial que generen els
visitants que arriben a Barcelona pro-
cedents de tots els racons del mén.
Aix0 és gracies a la millora de les con-
nexions aeries, que han consolidat la
capital catalana com a destinacié de
compres internacionals. Aquest és el
reconeixement a 1’activitat que viu la



ciutat, a la vitalitat de la que, sens dub-
te, és la capital del Mediterrani.

A més, a tot aix0 s’ha de sumar que en-
guany Barcelona viu I’ Any del Comerg,
fins al mar¢ de 1’any vinent, amb un pro-
grama d’exposicions i fires. Amb motiu
de I’Any del Comerg¢, durant dotze me-
sos, Barcelona esta mobilitzant el seu
catéleg de botigues. A més, el programa
d’actes de 1’Any del Comerg inclou un
seguit d’exposicions que expliquen la
historia de la ciutat a través del seu co-
merg, els models d’urbanisme comer-
cial, el comerg vist a través del disseny,
la publicitat i I’urbanisme de la ciutat.

Barcelona, que el 2003 va viure I’Any
del Disseny, és la capital de la creativi-
tat, la moda i el glamour. Les grans
marques internacionals fa temps que
s’han fixat en la capital catalana i per
aixo hi tenen les seves millors botigues.
A més, hi ha una gran oferta de boti-
gues propies, que donen personalitat a
la ciutat. Turisme de Barcelona ha agru-
pat, ara, aquestes tendes fashion i boti-
gues de tota la vida sota el lema Barce-
lona shopping line.

L'eix comercial més gran d’Euro-
pa. La capital catalana té 1’eix comer-
cial més gran d’Europa: cinc quildome-
tres de longitud de compres, cultura i
gastronomia vertebren tot el centre de la
ciutat. Aquest eix s’ha batejat com a
Barcelona shopping line, un recorregut
que va des del mar fins a la zona alta de
la Diagonal, passant per les Rambles, el
centre historic, el barri Gotic, el passeig
de Gracia i la rambla de Catalunya.

Ajuntament de Barcelona P“blireportatge

Aquest eix és una linia de botigues,
amb prop de 35.000 establiments, que
ajuden a fer que anar a comprar es con-
verteixi en una passejada agradable. Hi
ha botigues internacionals d’alta quali-
tat; botigues:joves i modernes, amb les
darreres tendéncies; aixi com botigues
de tota la vida amb productes casolans.
A més, conviuen restaurant d’alta gas-
tronomia amb bars i cafeteries. Tendes,
restaurants, terrasses, museus i una ar-
quitectura amb marca de la casa, que fa
que el visitant experimenti I’estil de vi-
da dels barcelonins mentre gaudeix
anant de compres. En ’eix Barcelona
shopping line hi ha més de 170 establi-
ments associats. Es tracta d’un seguit
de botigues entre les quals hi ha aque-
lles més antigues que s’identifiquen
amb la ciutat juntament amb les més
noves i modernes.

Aquest eix es divideix en tres zones
prou delimitades. La ciutat vella, amb
els carrers del Port Vell, de cara al mar;
les mitiques Rambles, els carrerons del
Raval, la Ribera i el barri Gotic i I’es-
pectacular placa de Catalunya. Aques-
ta és la Barcelona amb més historia, on
hi ha edificis com el Gran Teatre de Li-
ceu, ’església de Santa Maria del Mar,
el Palau de la Musica o la placa del
Rei. Al centre antic, al davant de la Ca-
tedral, se celebra durant el mes de de-
sembre I’emblematic mercat de Santa
Llicia, on es poden comengar a avan-
car les compres de Nadal.

La ciutat modernista de 1’eixample és
un dels espais més emblematics de la
ciutat que, a més de tenir grans edifi-

cis, configura avui dia el centre de ne-
gocis i de comer¢ més singular i in-
fluent. A prop de la Pedrera i la Casa
Batll6 hi ha el Bulevard Rosa, una ga-
leria comercial representativa, que
uneix el passeig de Gracia amb la
Rambla de Catalunya i que, des que es
va crear (durant els anys vuitanta), €s
un clar exponent de 1’oferta comercial
que conté la marca Made in Barcelona.
Ala Diagonal i al barri de Pedralbes hi
conviu la Barcelona dels negocis i la
del comerg. A prop del Palau Reial o
de les Torres Trade hi ha les galeries de
I’Illa Diagonal i els grans magatzems
de Pedralbes, un centre comercial ver-
tical amb prestigioses botigues d’arreu
de I’estat espanyol i que al Nadal in-
corpora una gran pista de gel.

Com arribar-hi? El Bus shopping line
és un bon mitja de transport per gaudir
de la ciutat amb la maxima comoditat i
arribar a congéixer tot 1’eix comercial de
Barcelona. Aquest bus fa un tomb per
I’anima de la ciutat: des de la plaga
Catalunya fins a 1’avinguda Diagonal.
A més, enllaca, amb una freqiiéncia de
set minuts, les millors botigues i els edi-
ficis més emblematics de la Barcelona
modernista, amb una gran varietat de
restaurants i els espais d’oci més ceén-
trics. El bus ajudara turistes i barcelo-
nins a arribar i coneixer cadascun dels
racons de la ciutat sense perdre ni un mi-
nut, per tal de gaudir de les compres na-
dalenques i sense passar gaire fred!

Aina Mercader
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