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No són presidencials 

El model americà de democràcia té virtuts innegables. Explicava una vegada 
en Xavier Ruberi dc Ventós una conversa amb un col·lega seu, nord-ameri-
cà, en la qual el filòsof català li expressava la seua preocupació perquè els 
Estats Units estaven tombant perillosament cap a la dreta més extrema. La 

resposta del seu interlocutor va ser incontestable: "No sé com és que el feixisme 
sempre plana sobre els Estats Units però sempre acaba aterrant a Europa." La his-
tòria recent del Vell Continent, efectivament, és farcida de dictadors, cacics i esca-
nyademòcrates que ens haurien de fer pensar dues vegades abans de ser hipercrítics 
amb els Estats Units. 

Però això no lleva que el seu model tinga defectes - la prepotència en l'àmbit inter-
nacional, el manteniment de la barbàrie de la pena de mort, e t c - i sobretot, en el 
cas de les campanyes electorals que ens ocupa, no lleva que tinga diferències que 
dificulten la importació del seu model a les campanyes catalanes - o valencianes o 
balears-. La diferència principal és que les eleccions als nostres parlaments no són 
presidencials. S'elegeix els diputats que després triaran un president i l'elegit no ha 
de ser obligatòriament el cap de llista -tot i que és el més lògic, democràtic i honest 
per als electors-, ni ha de ser obligatòriament un representant de la llista que ha 
obtingut més diputats: com sabeu, Pasqual Maragall no era el candidat del partit que 
va aconseguir més escons. 

Tot i això, a l'hora de cuinar la seua campanya electoral, alguns partits preferei-
xen arrebossar-la de presidencialisme, centrar-se en la figura del candidat i desta-
car-ne les virtuts. En certa manera, en el nostre cas, és important que ho facen per-
què el president de la Generalitat -que pot ser un altre, però amb tota probabilitat 
serà un dels candidats- és qui representa una nació sense estat i serà la imatge que 
donarà Catalunya al món. Però l'estratègia de venda del candidat com a producte 
- l a mercadotècnia presidencialista- no pot anar en detriment de la comunicació del 
programa electoral: l'explicació del país que vol aquell partit i les seues propostes 
per fer realitat els projectes haurien d'anar davant de la fotografia del candidat, 
sobretot si es tracta d'un retrat retocat, dissenyat segons les presumptes preferències 
del possible votant. 

Alguns experts i molts polítics s'excusen responsabilitzant els mitjans de comuni-
cació i l'era de la informació de la simplificació dels missatges. Tot i que és cert que 
els mitjans ofereixen els continguts mastegats, no empenyen pas els candidats o els 
partits a simplificar o frivolitzar. Aquesta és la tria i la responsabilitat dels que dis-
senyen les campanyes i, al capdavall, dels mateixos partits. 

Als nostres lectors 
Potser us sorprendrà -o , fins i tot, us empiparà- que a la 
portada només haguem posat dos dels caps de llista 
a les eleccions al Parlament de Catalunya. Ho hem fet a 
propòsit per destacar que l'americanització de la cam-
panya, a més d'un engreixament de l'espectacularitat i 
un aprimament del programa, també amaga una deriva 
cap al model presidencialista i el bipartidisme. Al repor-
tatge de Gemma Aguilera trobareu més detalls d'aquest 
canvi de model en les campanyes polítiques. 

En aquest número també trobareu entrevistes amb tots 
els candidats dels partits amb representació parlamen-

tària, excepte el del PP, Josep Piqué. Ens sap greu. No hi és perquè, en les tres úl-
times setmanes, no ha trobat un forat a la seva agenda per concedir-nos una en-
trevista. 

Alex Milian 
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