
Economia Cava 

Petits i mitjans elaboradors de cava reivindiquen la seva singularitat davant 
els grans cavistes. Pimecava, presentada en societat la setmana passada, 
aplega 74 dels 244 cellers del país i té una llarga llista de reivindicacions 
per assegurar-se el futur, això sí, sense fer la guerra al sector. 

Els petits cavistes 
es fan forts 

Els petits i mitjans elaboradors de 
cava a Catalunya representen el 
91% de les empreses del sector, i 
són responsables del 15,9% del 

creixement de la facturació del conjunt 
del sector dels vins i caves del país. En 
termes de producció, aporten onze de 
cada cent ampolles. A l'altra banda hi 
ha els gegants del cava, un altre món, 
una altra estratègia. Però segons Xa-
vier Nadal, president de Pimecava, la 
patronal de la petita i mitjana empresa 
del cava qiie ja té l'adhesió de 74 dels 
244 cellers catalans, l'objectiu final és 
el mateix, "garantir el futur del sector". 
En aquest sentit, Pimecava, ara inte-
grada dins la patronal de petita i mitja-
na empresa de Catalunya, Pimec, no 
vol entrar "en cap guerra amb els grans 

cavistes", tot al contrari, desitgen po-
der mantenir un diàleg sensat a l'Insti-
tut del Cava per debatre qüestions de 
promoció del cava i arribar a "un mis-
satge únic", que demostri que "la com-
petència del cava no és el mateix cava, 
sinó la diversitat de productes", asse-
gura Xavier Nadal, que matisa que en 
cap cas no pretenen funcionar al marge 
del sector sinó aconseguir "sumar" per 
crear un "paraigua que ens ajudi a pre-
sentar-nos forts davant del client. I ai-
xò ho hem de fer entre tots, grans i pe-
tits". Però perquè el debat sigui real, 
Pimecava exigeix tenir el 50% dels vo-
cals al ple del Consell Regulador del 
Cava, i una normativa adequada al vo-
lum de les pimes del cava. Amés, tam-
bé considera necessari impulsar políti-

ques per desestacionalitzar el consum 
de cava, promoure l'enoturisme fugint 
de les "vinyes de totxo", i sobretot as-
solir un entorn laboral estable, centrat 
en la millora de la formació dels treba-
lladors del sector i en un conveni 
col·lectiu -ara en negociació- sense 
fissures. Nadal va justificar en la pre-
sentació en societat de Pimecava, a les 
Drassanes de Barcelona, que l'escissió 
de l'Institut del Cava per crear Pimeca-
va el 8 de febrer passat "respon a la ne-
cessitat de tenir un model de competi-
tivitat i d'estratègia específic per a les 
pimes, ja que no poden funcionar amb 
els paràmetres de les grans empreses. 
I la situació a l'Institut del Cava no ens 
ho permetia". Segons el president de 
Pimecava, la setantena llarga de cellers 
que s'han aplegat al voltant de la nova 
patronal uneixen esforços per "superar 
l'efecte negatiu que produeix la mida 
de les nostres empreses davant els 
grans, que ens empetitien encara més". 

Un sector econòmic rellevant. 
Les perspectives per als petits produc-
tors de cava són bones. El PIB associat 
a aquest sector ha crescut un 2,8%, i 
una de cada dues pimes ja són exporta-
dores. Segons Albert Roca, director 
d'Economia i Política Empresarial de 
Pimec i responsable de l'estudi de mer-
cat de les pimes del cava que es va pre-
sentar, "el sector té un alt valor afegit 
-tot i tenir un volum de producció 
baix- perquè és altament productiu, 
per sobre de la mitjana de l'economia 
catalana". Malgrat això, "les pimes 
queden molt soterrades pels volums de 
les grans empreses, que requereixen 
models de competitivitat molt dife-
rents". 

Pimecava aposta per trobar la com-
plementarietat entre els elaboradors i 
els viticultors, fer bones marques i di-
versitat de productes, innovar i oferir 
més formació per transformar-la en efi-
ciència productiva. 
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