SOCietat Productes miracle

Locas de la polsera magnetica

Les famoses polseres magnetiques,
creades a Mallorca, entren en decadéncia
després de décades d’esplendor.

n jutge federal dels Estats Units

ha condemnat recentment I’em-

presa distribuidora d'una marca

de polseres magnetiques a retor-
nar a tots els seus compradors —uns
100.000- els diners que pagaren.
L’empresa fabricant del producte €s la
mallorquina Bio-Ray. Aix{ ho informa-
va el diari El Mundo el passat 16 de se-
tembre. El jutge ha rebutjat que la pol-
sera tingui efectes terapéutics, tal com
s’anunciava per televisié i Internet, i
sanciona que “les propietats s6n més
ficcié que ciencia”. De fet, el president
de Bio-Ray, Ignacio S. Alvarez, decla-
ra al rotatiu citat que s’esperava una
resposta aixi perqué no és correcte
anunciar el seu producte com ho feia
P’empresa distribuidora americana:
“Els ho advertirem, perd prescindiren
dels nostres consells. Aqui no la venem
com a tractament, sind com a adorn
personal. No s’ha pogut demostrar
cientificament que sigui un producte
sanitari.” Ara bé, Alvarez si que creu
en les capacitats ben¢fiques de la pol-

sera: “Equilibra 1’energia del cos, ja
que aquesta elimina I’excés de ions po-
sitius. La gent que en porta una diu que
se sent millor, tot i que no cura malal-
ties,” Per a I’empresa aquesta senténcia
¢s, sens dubte, un cop enorme —segons
el rotatiu citat el 95% de la facturacié
de Bio-Ray es fcia als Estats Units—, i
fins pot ser que al capdavall certifiqui
la decadéncia definitiva d’un negoci
immens en el seu moment.

Les dues marques més potents que
I’han venuda —la citada i Rayma, totes-
dues amb origen comd a Mallorca—
competicn per un mercat cnorme, dec
manera que arribaren a vendre molts
centenars de milers de polseres a preus
que en el seu origen anaven, als anys
vuitanta, de les 3.000 a les 5.000 pes-
setes (18 i 30 euros respectivament) i
que actualment —les Bio-Ray- se situa-
ven entre els 40 i els 124 euros. Tot i
que no consta el volum general venut,
en alguns moments Rayma fins i tot
competi amb perles Majorica per ser la
principal exportadora balear de bijute-

El regulador biomagnetic

ria, la qual cosa déna idea de la magni-
tud del negoci. Ara bé, quin és ’origen
d’aquesta gran empresa, com va viure
els anys daurats i com ha entrat en de-
cadencia?

Lorigen de la polsera magnéti-
ca. A Mallorca i a les Balears —i segu-
rament en molts indrets més—, molta
gent es confeccionava particularment,
des d’anys remots, una senzilla polsera
amb cable de coure, perqué creien que
tenia propietats curatives del reuma o,
si més no, que pal-liava els dolors pro-
vocats per la malaltia. Encara que po-
dia tractar-se només d’un efecte place-
bo, el fet és que 1’ts de les improvisa-
des polseres de coure, que normalment
eren un cable pla, tor¢at i prou, es va
anar estenent considerablement al llarg
dels anys.

A principi dcls anys setanta, un ma-
llorqui anomenat Manuel Lépez Polo,
més conegut simplement com Manolo
Polo, s’adona de la fe creixent en les
propietats curatives de les polseres.
Una de les persones que treballa amb
ell en aquell temps recorda Polo —enca-
ra viu— com un home sobretot preocu-
pat per fer el bé a la gent i de formacié
autodidacta en tot el que fossin tecni-
ques alternatives a les tradicionals per
curar o pal-liar els dolors. En aquells

Aquesta és 1’esseéncia de la polsera: és un regulador biomag-
nétic que actua de manera diferent segons si es du posat al
brag esquerra o dret. Si és a I’esquerra, la polsera emet ones
beta, que actuen contra la depressid, la tensi6 nerviosa, 1’es-
treés, ’ansietat, les fobies, el cansament fisic i mental, el mal
de cap, el dolor muscular i articular, 1a lumbalgia, I’insomni,
I’asma, la diabetis, la impoteéncia masculina, la incontinéncia
urinaria, la frigidesa femenina, ’esterilitat psiquica, etc. Si
és a la dreta, emet ones alfa, que actuen contra la insuficién-
cia cardiaca, la taquicardia, la hipertensi6 arterial, ’infart de
miocardi, I’angina de pit, ’embolia cerebral, la trombosi, la
flebitis, les varius, les hemorroides, les hemorragies, les
menstruacions irregulars i doloroses, etc.

Convé tenir molt present que durant la menstruacié les
dones no han de manipular, llevar o posar-se el regulador
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biomagnétic d’altres persones. Igualment, s’ha de tenir
molta cura amb els nins: no poden apagar la televisié amb
la ma del brag al qual duen la polsera, I’han de mirar a més
de dos metres de distancia i se I’han de llevar per jugar amb
aparells electronics.

El regulador magnetic també té la propietat de descarre-
gar de I’organisme I’electricitat estatica o ions positius i les
radiacions nocives emeses per una altra persona, per ob-
jectes radioactius o per radiacions cosmiques perjudicials,
de manera que regula 1’equilibri bioelectromagnétic i el
bioritme psicofisic de qui el porta. Tot aixd, i molt més,
naturalment sempre que el lector es cregui €l que diu el fu-
llet que acompanyava la compra d’una de les polseres Ray-
ma, una part del qual és el que s’ha reproduit en les linies
anteriors.



Alguns dels models de polseres magnétiques que s’han fabricat. Les vendes d'aquest producte foren un negoci immens, ara en franca decadéncia.

moments era un massatgista reconegut
a les Illes. De fet, durant algun temps
les seves mans tingueren cura dels
miusculs dels jugadors del Mallorca,
quan el club s’arrossegava pels abis-
mes de les divisions inferiors. Per
aquest costat, doncs, s’explica I’interes
inicial de Polo en les polseres de coure.
I en la possibilitat d’ajudar al benestar
de la gent, com a via d’introduccié d’e-
nergia positiva al cos huma.

Després de rumiar la idea, Polo es po-
sa en contacte amb els propietaris d’un
taller de Palma que treballava el metall.
Els explica que volia reinterpretar la
polsera improvisada en un producte
més treballat i posar-la a la venda. Les
primeres proves consistiren a fer-les
del mateix material, el coure, perd els
resultats no va ser gaire gratificants:
eren planes i ’aspecte no tenia la qua-
litat estetica que Polo pensava que ha-
vien de tenir per poder-les comercialit-
zar. Polo demana que provessin de fer
un nou disseny: rodones i amb una bo-
1la a cada extrem. El problema, llavors,
perd, va sorgir en el material, que no
aconseguia la forma que volia I’inven-

tor, de manera que ho provaren amb al-
paca i llautd (per a les bolles), fins que
li donaren la forma que Polo volia, que
€s la que presenten encara ara totes.

L'esplendor. Polo adquiria al produc-
tor les polseres sense muntar —cable
amb forma per una banda i bolles per
I’altra— i en el seu domicili de Palma-
nova, a Calvia, les muntava, les sotme-
tia a electricitat —per aixd el nom de
polseres magnetiques— i, finalment,
imposava a cadascuna les seves mans
per transmetre-li 1’“energia”. Comenca
a vendre-les juntament amb un desco-
negut soci del qual només consta el
nom de Ramon. D’aqui, segons es diu,
sorgi el nom de les polseres: Rayma.
Com a acronim de “Ramon y Manolo”.
També treballava amb Polo Ignacio S.
Alvarez, el qual és avui el president,
com s’ha dit, de Bio-Ray. L’éxit va
somriure a l’invent, si bé encara en
magnituds modestes. Pero el més inte-
ressant era el potencial que el negoci
pareixia tenir. Ben aviat, tanmateix,
uns inversors de Madrid s’interessaren
pel producte. Les dues parts acordaren

la col'laboracié: una empresa, la de
Madrid, Ioncoor, s’encarregaria de la
distribucié; 1’altra, Ionkiro, la mallor-
quina, de la produccid. La venda de la
polsera magnetica Rayma, a més gran
abast, funciond prou bé, perd encara
d’allunyava del gran volum que poc
després assoliria. Val a dir que Polo
també crea un altre negoci, 1’objectiu
del qual era recarregar d’energia —mit-
jancgant imposicié de mans— les polse-
res que podien haver-la perdut pel pas
del temps.

A mitjan anys vuitanta, perd, es va
produir un fet cabdal: les polseres Ray-
ma comengaren a ser distribuides a les
farmacies, i I’éxit, a partir d’aquest mo-
ment, es multiplica. En els anys 1986 i
1987 se’n van vendre milers i milers.
La produccié quasi no donava a 1’a-
bast. Perd millor ana encara quan, gra-
cies a una excel'lent campanya d’imat-
ge, a més de la venda en establiments
respectables com sdn les apotecaries, la
idea de Polo es catapulta fins a conver-
tir-se en un negoci immens. Les socies
de I’empresa de Madrid —totes, o la
majoria, eren dones— tenien molts con-
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seu de I'empresa Rayma a Palma, al poligon de Can Valero. 5| bé actuaiment sembla tenir una activitat minima, aquesta empresa va ser la que
llanc¢a a I'éxit la famosa polsera magnética que portava el seu nom.

tactes socials i aconseguiren que perso-
natges coneguts de la farandula, del pe-
riodisme i fins i tot un famés presenta-
dor d’un programa sobre fendmens pa-
ranormals anomenat Jiménez del
Oso... portessin i promocionessin la
polsera. Les vendes es multiplicaren
exponencialment.

Tot funcionava a la perfeccié. Polo
contractava a Mallorca gent pobra, fins
i tot alguns que vivien gairebé de la
mendicitat, per muntar polseres per
sous d’unes 200.000 pessetes el mes.
Es un home —segons diu una persona
que el va congixer aleshores— amb un
caracter peculiar: d’una banda, pot ex-
plotar facilment, perd de 1’altra, és molt
generds, en especial amb les persones
que menys tenen. Es preocupava molt
pels seus treballadors. De fet, a més de
pagar sous alts per a I’¢poca i per a una
feina sense qualificacig, tots els seus
empleats havien de fer gimnastica cada
mati —fins i tot va contractar una moni-
tora— per evitar problemes d’esquena,
ja que la feina I’havien de fer asseguts.

La decadéncia. Aquell immens ne-
goci en marxa, pero, desferma tot d’in-
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teressos contraposats. Aviat es van fer
palesos xocs entre les empreses —i fins
i tot dins de cada una d’elles— que ha-
vien convertit la polsera Rayma en un
¢&xit econdmic enorme. I aix{ la ruptu-
ra es concreta. L’empresa madrilenya
es queda amb la marca Rayma, amb la
qual seguiren vinculats alguns comer-
cials de Mallorca que abandonaren Po-
lo. Es en aquest moment, 1’any 1988,
quan Ignacio S. Alvarez, que havia
treballat amb Polo, crea una altra em-
presa, Bio-Ray, per dedicar-se a la ma-
teixa produccid, reclamant 1’originali-
tat del producte. D’aleshores enga Po-
lo sembla esvait. Tot i que Bio-Ray té
la seva adreca alla on era el domicili
de Polo —a Palmanova, Calvia— és cu-
riés observar que a la pagina web de
I’empresa no apareix ni una sola vega-
da el seu nom, ni tan sols quan es refe-
reix a I’origen de la polsera.

A partir d’aquell moment la compe-
téncia entre Rayma i Bio-Ray és ferot-
ge, sovinteja 1’intercanvi d’acusacions
—moltes de les quals, alhora, han aca-
bat als tribunals—. Aix{ i tot la polsera
va viure una nova epoca d’esplendor, a
mitjan anys noranta. Per exemple, el

taller que fabricava les polseres per a
Rayma n’arriba a servir 25.000 diaries
durant uns quants mesos. Per la seva
part, Bio-Ray prengué també una quo-
ta de mercat important. Se’n venien
per a tot el mén: Turquia, Russia, els
Estats Units, tot Europa...

Perd aquella nova esplendor general
de la polsera magnética acaba aviat, de
nou sorgiren més disputes, cobdicies i
guerres sense fi. Rayma va patir can-
vis diversos d’accionistes. Aparegue-
ren altres empreses que també fabrica-
ven polseres, i cada cop hi havia més
interessats a treure’n reédits; en resum,
el negoci s’esquarterava enmig d’un
mercat que s’estrenyia forga, les ven-
des havien disminuit considerable-
ment.

Ara Rayma manté oberta la seu a
Palma, perd amb una activitat minima.
Bio-Ray continua activa, perd li ha
caigut, com hem dit al comengament,
el pes de la justicia nord-americana.
Aquesta vegada sembla que la deca-
déncia de les polseres magnétiques no
té aturador possible.

Miquel Payeras



