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Més grups, menys negaci

La indiistria discografica cerca nous
camins per sortir de la crisi

e

El nombre de concerts i festivals de misica en catala no para de créixer.

a inddstria discografica catalana

no aconsegueix sortir de la crisi

econdmica cn qué estd immersa

des de fa anys. Ningti no posa en
dubte que és la irrupcié de les noves
tecnologies el que esta fent trontollar el
sector, una tecnologia que alhora esta
transformant la relacié dels miisics amb
qui té ganes d’escoltar-los. I és que si
bé és cert que cada any el nombre de
CD venuts és menor, també ho €s que
gracies a la circulacié —tant legal com
illegal— de la miisica per la xarxa d’In-
ternet els artistes poden fer arribar les
seves propostes a racons fins fa poc
temps insospitats. Diverses veus dins
del sector apunten que una de les sorti-
des de la crisi es troba, precisament, en
aquestes noves tecnologies.
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El mercat discografic catala factura cada vegada
menys, per culpa, en part, d’'Internet. Pero la
xarxa és també una eina de promocié util i el
nombre de concerts i el public que hi assisteix
continua creixent. A més, fa deu anys s’editaven
103 discos I'any; ara surten al mercat 435 CD.

Balan¢ negatiu. Les dades corrobo-
ren, un any més, que la industria disco-
grafica dels Paisos Catalans encara no
ha sortit de la tendéncia de pérdues en
la qual esta atrapada des de fa temps.
L’Anuari 2006 de la Miisica i I’Espec-
tacle als Paisos Catalans, editat pel

Grup Enderrock, mostra que, si el mer-
cat discografic catala facturava 92 mi-
lions d’euros el 2003, I’any 2004 en va
facturar només 82 i el passat 2005 va
caure fins a 73. Es a dir, que la pérdua
anual és de més d’un 11%. De la dava-
llada, en sén les responsables princi-



pals la pirateria i les descarregues il-le-
gals a través d’Internet, tot i que les
operacions policials han reduit forca la
venda als carrers; per contra, qui sem-
bla imparable €s la xarxa: I'SGAE cal-
cula en 330 milions les descarregues de
muisica il-legals a I’estat I’any passat.

Aquesta tendéncia de davallada dels
ingressos no és només catalana, 1ogica-
ment, siné que la industria discografica
global també pateix la mateixa situacid.
Tot i aix0, en el darrer any el mercat es-
tatal espanyol ha comencat a donar
mostres de recuperacid, ja que ha acon-
seguit aturar el fort descens en les ven-
des: el 2005 la facturacié només ha es-
tat un 5,66% inferior respecte al 2004
(a diferéncia de I’esmentat 11% dels
Paisos Catalans). Com s’ho ha fet? En
bona mesura, recorrent a les noves tec-
nologies, ja que una bona part dels in-
gressos els ha obtingut de les descar-
regues de musica a través de la telefo-
nia mobil.

A més de constatar el diffcil moment
que viu la inddstria musical catalana,
aquestes xifres també mostren que Ca-
talunya perd posicions respecte al mer-
cat estatal. Aquesta situacié, de fet,
també la trobem en altres ambits musi-
cals: si fa tres anys hi havia tretze artis-
tes dels Paisos Catalans entre els 50
discos més venuts a I’estat, al 2005 no-
més en trobem dos (Estopa i Chenoa). I
com és massa habitual, ni un en catala.

Dins d’aquest repas del sector, encara
cal aportar una altra dada que justifica
prou la preocupacié dels segells disco-
grafics, sobretot els que editen en llen-
gua catalana: només tres discos en ca-
tala han aconseguit superar les 15.000
copies venudes. Sén el CD+DVD d’O-
brint Pas, el que han fet conjuntament
Feliu Ventura i Lluis Llach, i el del
grup de les noies de Macedonia. L’any
anterior n’hi va haver vuit que van su-
perar la xifra de 15.000 exemplars, tres
dels quals en van vendre més de 30.000
(Els Pets, Lax’n’Busto i Roser).

Interés per la miisica. Pero el sec-
tor també té una altra cara, que explica
que els festivals de miisica pop-rock i
els circuits musicals estan més plens
que mai, que les descarregues de mi-
sica a través d’Internet augmenten
sense parar o que el nombre de discos
editats en catala ha augmentat pro-
gressivament en els deu dltims anys (de

Debat sobre la gestio dels drets

Una de les principals fonts d'ingressos del sector de la musica la genera la
gestio dels drets d’autor. Les noves tecnologies, perd, també han sacsejat ef
sistema classic de llicéncies perque cada cop hi ha més artistes que decidei-
xen penjar la seva miisica a la xarxa i animen a qui ho vulgui a descarregar-
se-la gratuitament. Als Paisos Catalans hi ha grups com Dijous Paella que han
editat el seu CD ¢n el format classic i es pot trobar a les botigues de discos,
perd alhora han col-locat totes les seves cangons a Internet amb accés Iliure.

Les lliceéncies Creative Commons s6n les que permeten als muiisics d’esco-
Ilir la forma d’accés i distribuci6 a cada una de les seves cangons. Les va cre-
ar el 2001 el catedratic de Dret dels Estats Units Lawrence Lessig amb 1’ob-
jectiu de protegir la propietat intel-lectual i, alhora. permetre la cdpia lliure de
les cangons. | sembla que han trobat bona sintonia arreu del mén. Al nostre
pais, qui s’ocupa de recaptar els diners que generen els drets d’autor classics
és ’'SGAE. Tot i que els ingressos d’aquesta entitat no han parat de créixer,
aquesta societat esta alerta davant dels canvis perqué és conscient que cada
cop més autors opten —i sobretot optaran— per formes més diverses de rela-
cionar-se amb qui vol escoltar la seva miisica, per la qual cosa es planteja d’o-
ferir la possibilitat d’escollir noves llicéncies als seus associats.

La irrupcié dels Creative Commons ha obert un debat dins del sector sobre
la proteccid dels drets dels autors i sobre la llibertat de difusié de la miisica.
En aquest sentit, Joan Fradera, president del Consell Catala de 1a Musica, su-
bratlla que “la nova era digital, a part de les possibilitats creadores, ens ofe-
reix també noves possibilitats de difusié pels mateixos creadors i una trans-
formacié en el model que ha estat funcionant fins ara. No és nou. Ens toca
afrontar-ho. Es un debat obligat on han de participar tots els col-lectius im-
plicats. Hem de poder promoure el progrés de la ciéncia i de les arts assegu-
rant els drets de tots”. El debat és obert, i sobretot les noves possibilitats de

relacié entre artistes 1 amants de la masica.

103 discos al 1996 s’ha passat a 435
’any passat).

Aquestes dades positives apunten cap
als camins que s’estan proposant per-
que el sector discografic encarrili el fu-
tur amb garanties: noves tecnologies i
musica en directe. Es a dir, que els se-
gells han comengat a diversificar 1’acti-
vitat, sobretot en el camp del manage-
ment i de la venda a través d’Internet.

Es en aquest sentit que Joan-Carles
Doval, president de la discografica
Picap, considera que “el futur passa
precisament per les noves tecnologies i
pel canvi cultural que han provocat en
les noves generacions de consumidors.
Perd el futur també ha de passar de
manera imprescindible pel pagament.
Es a dir, que podem canviar de suport,
o prescindir si volem del suport fisic,
perd la produccié musical s’ha de fi-
nancar dels consumidors de la mateixa
musica”,

Salvador Cufi, de Misica Global,
coincideix que cal continuar valorant el
producte: “Hem d’intentar que predo-

mini la qualitat musical, uns dissenys
més acurats, donar uns extres a qui
compra discos i fidelitzar-los amb més
cangons, videos, etc.” A més, aquest se-
gell ha decidit obrir una nova via de
treball i des de fa un any ofereix als
seus artistes el servei de management,
ja que els concerts s’omplen i sén una
font d’ingressos que no pateix els efec-
tes de la pirateria.

També la discografica independent
Propaganda pel Fet ha decidit ocupar-
se del management dels grups que edi-
ta. Precisament, fa pocs mesos aquest
segell obria una reflexi6 al voltant de la
situacié que viu el sector. Arran del tan-
cament de la discografica basca Metak,
i després que fa uns anys Tralla Re-
cords i Al'leluia Records van tancar la
porta, Propaganda pel Fet s’adrecava al
public que segueix els seus artistes: “Es
evident que la situacié de la industria
discografica ha canviat rotundament
durant els darrers cinc anys. ’oci s’ha
diversificat i la fragmentacié del con-
sum comporta una davallada especial
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en la compra de musica. Cal afegir-hi
’arribada i aplicacié de les noves tec-
nologies al mén del consum musical:
si, les copies dels discos i els progra-
mes per compartir MP3.” Davant d’a-
questa situacié, el segell manresa de-
mana responsabilitat: “Recorda que la
musica no és gratuita i que sense la tas-
ca i el suport de les plataformes musi-
cals independents i compromeses, sera
més dificil 1’aparicié i la consolidacid
de propostes musicals que ens posin la
pell de gallina.”

I entre les propostes per continuar
treballant, els professionals del sector
també apel-len als mitjans de comu-
nicacid, que molts denuncien que paren
molt poca atencié a la produccié del
pais, sobretot si és en catald, i a les
propostes creatives i transformadores.
Es per aix0 que Alex Eslava, de
DiscMedi, fa la reflexid segilient: “La
crisi és fruit de la suma d’uns quants
factors, entre els quals també s’ha
d’incloure la creativitat que, lluny de
tenir la receptivitat que li pertocaria cap
al que emergeix del substrat cultural,
s’acomoda en els grans titulars. Les
obres especials, perd, sempre acostu-
men a destacar per si mateixes, la 11as-
tima és que amb tant de nivol no es
veuen tots els estels. M’agradaria que
des dels mitjans de comunicaci6 es ge-
nerés més afany per encuriosir, per
consolidar referéncies, per descobrir,
per gaudir amb les cangons, perque ai-
x{ podriem mantenir viva la il-lusié per
continuar produint i que aixd compen-
sés aquest ambient enrarit i de crisi que
tant desmotiva.”

Sigui quin sigui el cami escollit per
cada segell, la creativitat no s’atura i
arreu dels Paisos Catalans noves ge-
neracions que canten en catald pugen
als escenaris amb sons nous, i el public
n’omple els concerts. I és que, com
afirmen des de la companyia alterna-
tiva Bullanga: “Si I'is de les pendl-
times tecnologies fan reviure el sen-
timent onanista que tot misic duu
impres de difondre la seva misica, a
tots els nivells, amb qualitat extrema, a
milers de persones i gratuitament, pen-
seu realment que els musics, tant crea-
dors com intérprets, es dolen de I’apa-
ricié de les noves tecnologies? Siguem
honestos, el misic no pateix cap crisi!”

Laia Altarriba

56 El- TEMPS 1 D'AGOST DEL 2006

Més grups, menys negoci

El ‘boom’ del rock catala dels anys noranta

va tenir quatre protagonistes i certa homogeneitat
d’estils. Ara predomina la diversitat, s’expandeix
la base de la piramide artfstica i I’éxit de public

i critica s’estén a musics de tot I'espai cultural.

['expansio de I'espai sonor

er un dibuix que representi |’estat

actual de la musica en catala és una

feina molt més complexa ara que

fa quinze anys. El 1991 va marcar
un punt d’inflexié i va simbolitzar 1’ar-
ribada del rock en catala com a produc-
te cultural de consum massiu. La posa-
da en escena de tot plegat va tenir lloc
la nit del 14 de juny del 1991, amb la
celebracid, al Palau Sant Jordi, de I’a-
nomenat “concert dels quatre grans™:
Sopa de Cabra, Sau, Els Pets i Sang-
trait. Era el boom de 1’anomenat rock
catala, un moviment que aglutina ban-
des ben diferents perd amb dos punts en
comu: el fet d’usar el catald com a
llengua principal a les seves cangons i
un public alfabetitzat en la llengua
propia que es volia divertir escoltant la

misica en la seva llengua. El quinzé
aniversari del concert del Sant Jordi va
coincidir amb ’estrena de la pel-licula
Rock&Cat, un film mitificador d’aque-
lla &poca que ens porta noves versions
de les cancons de principi dels noranta
i alguns temes inedits.

La sort de la misica en catala va
per barris. No es pot parlar d’una ma-
teixa realitat si ens fixem amb el Pais
Valencia que si parlem de les Illes; si
analitzem la Catalunya Nord o la Fran-
ja o si estudiem la situacié al Principat
de Catalunya.

La major part de la misica en catala
prové del Principat, que és a més on hi
ha una certa infraestructura industrial:
discografiques, managers... Malgrat ai-



