Oci estival

Festivals,
el negocl
creatiu

a eslem acostumats a 1is de la cul-
tura com a apeéndix que dona color
i prestigi a un esdeveniment, perd
els festivals van més enlld, i tenen
un fort impacte en la politica cultural
que desenvolupen les institucions.
A Catalunya es concentren majoritaria-
ment a la zona metropolitana de Barce-
lona, la qual, com Valéncia, és seu de
les més fortes apostes institucionals.
Els pressupostos del Grec, un conteni-

Més de tres-cents festivals se celebren arreu del
pais al llarg de I'any. Abasten qualsevol
expressio artistica, perqué el model d’oferta
concentrada ha demostrat que és avantatjos per
a institucions i creadors, i a més, permeten
atraure un public no especialitzat. Segons Abel
Guarinos, gestor cultural i fundador de la Mostra
de Mim de Sueca, “els festivals sén la punta de
I’iceberg de la promocid, serveixen per captar
I"atencié cap a un fet especific. Després, s’ha
d’aconseguir fidelitzar aquesta gent que s’ha
sentit identificada amb un projecte, que s’ha
emocionat per una art, etc.”.
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dor per a diversos festivals, de Dan
Valéncia o de Valéncia Escena Obert
superen de llarg altres iniciatives. D’
rigen privat cal esmentar el Festival I
ternacional de Benicassim, que amb
creixement de prestigi i public cont
tants, és una referéncia europea per cc
néixer les tendéncies de la miisica poj
Perd, a més de les possibilitats de pr¢
mocié institucional o de negoci, qu
depenen de la poténcia publicitaria, 1
ha altres propostes que han demostr:
la seua eficacia com a dinamitzador
d’incipients indiistries culturals. E
principals guanys que ofereixen son |
creacid d’expectativa entre el piiblic, |
promoci6 dels grups artistics, la proje
cié d’imatge i ’engegament de xarx
de negoci.

Fires i festivals. Per entendre el s
funcionament, cal distingir entre fes
val i fira, ja que responen a concej
cions diferents Mentre el primer és u
trobada anual pensada per a 1’exhibic
—i adregada a tota la ciutadania—, la s
gona s’organitza amb la intencié de pc
sar en contacte els grups creatius a
els agents i programadors que distrib
ran i compraran els seus espectacle
Encara que les fires també fan espect:
cles per a piiblic general i ’evoluci ¢
constant: “En el futur, fires i festiva
representaran papers complementari
cal trobar un equilibri entre necessit
de les companyies, preferéncies de



programadors, i també la satisfaccié de
la poblacié que aporta el pressupost i
que a la fi ha de ser-ne destinataria”,
diu el director de la Mostra de Teatre
d’Alcoi, Miquel Santamaria.

A 1’inici de I’obertura democratica, la
recuperacié del carrer i del pes de la
cultura necessitaven mitjans especifics.
El grup Comediants i I’ Ajuntament de
Tarrega volien oferir un espai més
quan el 1981 van fer la pionera Fira In-
ternacional de Teatre. Aquesta, junta-
ment amb la d’Alcoi i Manacor, s6n
les fites anuals de referéncia del Pro-
jecte Alcover, que difon obres a partir
de l’intercanvi entre els territoris de
I’ambit lingiiistic. I aquest exemple de
coordinacié no és tnic, ja que a la re-
centment creada associaci6 de Fires de
Teatre de 1’estat espanyol, la presidén-
cia i vicepresidéncia les ocupen Tar-
rega i Alcoi. Marta Banyuls i Amaia
Moratd, representants respectivament
de La Pavana i Taiat Dansa, coincidei-
xen a recongixer que no s’hi pot faltar:
“Es la millor manera de fer contactes,
fomentar negocis i concixer les reac-
cions del public davant les noves pro-
postes.”

Aquests esdeveniments solen ocupar
places i carrers, a més d’instal-lacions
especifiques de les ciutats. Sén accions
intencionades per trencar la quotidiani-
tat, per buscar el public i sorprendre’l.
Busquen crear piblic nou, i aprofiten
activitats paral-leles —com el treball

“La cultura identifica i no es pot

deslocalitzar”

Victor Cucurull és el director de la Fundacié Societat i Cultura

—Quin fou ’origen de la vostra
entitat?
—La crearem el 1980 amb una es-
tructura d’empresa, perd amb voca-
cié cultural, participativa i sense in-
teres de lucre. Treballavem en la ges-
ti6 de recursos
culturals i artistics
des del 1976, i tin-
guérem la iniciati-
va d’organitzar-nos
perqueé era un am-
bit que calia desen-
volupar.
—I com ha evo-
lucionat?
—Es un nou sec-
tor que cal conside-
rar per a l’estructu-
ra economica del
futur. Ja té impor-
tancia quantitativa,
i també aporta be-
neficis qualitatius, no es pot desloca-
litzar ni té la feblesa de les industries,
i identifica el lloc on es desenvolupa.
—Quin és el vostre paper al sec-
tor?
—Elaborem projectes de fires en

amb escolars i les aplicacions didacti-
ques que utilitzen a Xirivella (Horta)
durant la Mostra de Pallassos—. En pa-
raules d’Abel Guarinos, de la Mostra
de Mim d’Alcoi, “si un esdeveniment
cultural es presenta de manera atracti-
va, amb reflexié pero sense perdre el
sentit lddic, el piiblic s’enganxa a les
arts escéniques del segle XXI”. L'inter-
canvi és un altre tret fonamental d’a-
questes trobades, perque hi ha planteja-
ments diferents que produeixen enri-
quiment pels aprenentatges que
propicien. Un exemple és la Fira de
Miisica al Carrer de Vila-seca, que a
més de tota 1’oferta provinent dels Pai-
sos Catalans, cada any hi convida un
grup dels paisos veins, Espanya, Occi-
tania o Italia.

Identitat i xarxa. Els ajuntaments
que promocionen una trobada diferent

col'laboraci6. Som promotors, un
complement que connecta tots els
elements: les ageéncies, les sales,
I’administracié publica i els grups
productors.
—Quins beneficis aporten?
—Les fires creen
puiblic nou i, com a
referent segur,
aconsegueixen una
repercussié multi-
plicada. També sén
un bon espai per a
la formacié, mit-
jangant activitats
complementaries i
técniques relacio-
nades amb els festi-
vals.
—La cultura és
un bon negoci?
—L’aposta per la
cultura, per 1'orga-
nitzaci6é d’una fira, t¢ com a conse-
qiiencia la fonamentacié d’una in-
dustria cultural propia, a més d’iden-
tificar la poblacié com a punt de
trobada i la projeccié de la seva
imatge.

esperen valors afegits, prestigi a 1’exte-
rior i una societat més cohesionada en-
dins. En especial, llocs amb un creixe-
ment que ha transformat la poblacid.
La cultura crea ciutat perque facilita la
identificacidé, conforma identitat de
ciutat, i permet la preséncia de creativi-
tat propia. A més, cal afegir als sectors
economics tradicionals la logistica, i un
altre d’emergent relacionat amb la cul-
tura, que genera treball i riquesa. L’im-
pacte de les activitats culturals ja es
percep en el PIB, per exemple a Barce-
lona arriba a un 10%, sense comptar els
beneficis del turisme. Son els resultats
d’una aposta pel sector durant els da-
rrers quinze anys.

Com a paradigma de promoci6 turis-
tica trobem el festival Rock the Med
d’Argelers de la Marenda, que ha aple-
gat milers de persones amb el reclam
del Pirineu, la mar i uns grups que re-
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“El cinema en catala no és una anecdota”

Francesc Felipe és director d'Inquiet, festival de cinema en catala de Picassent (Horta)

—Com va sorgir la idea del
festival?

—EIl regidor de cultura Artur
Hernéndez va encarregar un pro-
jecte a 1’associacié “La fabrica
de llum”, gent del poble dedica-
da a la comunicacié i a I’audiovi-
sual.

—Qu¢ hi oferiu?

—Promocionem el nostre cine-
ma amb normalitat. A Barcelona
hi ha un festival de cinema asia-
tic, a Valéncia un de documentals
musicals... perd no existia cap de
cinema en catala, era estrany. Vo-
lem canviar la mentalitat perque
les noves promocions siguen rea-
litzadors en la nostra llengua.

—Com s’hauria d’acompan-
yar la vostra iniciativa?

—Caldria fer lleis i que el pi-
blic decidesca la llengua en que
vol veure les pel-licules. Es tc-

memoraven ¢xits del rock de sempre.
Pero altres convocatories esdevenen
I’ambit natural per imbricar la nostra
inddstria cultural. Joan G. Maria, de
I’empresa valenciana Pro21, assegura
que per al seu negoci li cal assistir al
Mercat de Miisica Viva de Vic i a la
d’Arrel Tradicional de Manresa, aixi
com a Tarrega, Alcoi i Sueca: “Les fi-
res faciliten sinergies entre empreses
fixades a diferents espais territorials,

G B gl € jusicant ge pagamen -

que collaborem bastant perque som
complementaries”. Aquest fenomen de
connexid que crea xarxes privades es
demostra amb la cooperacié mantingu-
da amb les empreses catalanes de ges-
ti6 cultural VESC i C Managers. Lluis
Puig, de VESC, diu que “per una in-
versid raonable, entres en contacte amb
molts programadors, i un cap de setma-
na de fira pot ser equivalent a 100 visi-
tes”. A més, esta satisfet de la serietat

nicament possible, tant en cine-
ma doblat, subtitulat com en ver-
si original.

—Quines complicitats mobi-
litzareu?

—Més de les esperades, onze
institucions ens donaren suport.
Inquiet era la resposta al buit que
han deixat altres programadors,
perqué el cinema en la nostra
llengua no és una anécdota. Cal
normalitzar la produccid, la pro-
jeccié i la distribucid.

—Quines s6n ara les expecta-
tives?

—Volem arribar a tot I’ambit
lingiiistic, enguany presentem el
festival a Valéncia, Barcelona,
Palma i Perpinya. El pressupost
s’ha triplicat i augmentaran pro-
jeccions, espais i difusié. Volem
superar els 10.000 espectadors i
les 100 produccions participants.

de les collaboracions perque “perm
ten oferir una resposta més rapida a
clients i multiplica la promocié”. L
generacié de xarxa augmenta la con
fianga i garanteix la proximitat. Per
també demostra que la innovacié i e
esfor¢os coordinats sén una via ttil p
a una cultura subrepresentada com
nostra.

Eduard Ramire



