Amb la presentacio, a Sant Sadurni d’Anoia, de Pimecava, una nova
associacio patrona! de petits i mitians cavistes, ¢s
I'Institut del Cava, controlat pels grans elaboradors. Les raons de I'escissi6
son que els petits no se sentien representats, que les grans marques

perjudiquen la seva imatge i diferéncies estratégiques sobre el preu del rair

a nova associacié¢ reuneix mar-
ques tan prestigioses com Agusti
Torell6 Mata, Ferret, Gramona,
Heretat Mas Tinell, Llopart, Na-
dal, Recaredo o Rovellats, i el presi-
dent és en Xavier Nadal. El requisit per
pertanyer a la nova plataforma empre-
sarial és elaborar menys d’1 mili6 i mig
d’ampolles anuals i, de bon comenga-
ment, ja tenen 73 cellers petits i mitjans
associats. Tenint en compte que el 91%
de les 273 empreses del sector elaboren
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menys de 600.000 ampolles 1’any, en-
cara se n’hi poden afegir més. Tot i que
en general s’ha interpretat que aquesta
nova patronal és una escissié de la que
fins ara era 1’inica, I’Institut del Cava,
aix0 no és exactament aixi: 37 dels as-
sociats a Pimecava no pertanyien a
I’anterior, ja que consideraven que no
els podia representar. A més, algunes
de les que s’han inscrit en la nova pa-
tronal continuen encara a I’Institut del
Cava, almenys durant un any més, per

posa fi a la veu Gnica d

donar temps a acabar les tasques
tenien iniciades, com la campany:
promoci6 “Cava i gastronomia”, fit
¢ada amb fons de la UE. La coincic
cia en el temps de 1’aparici6 d’aqu
nova associacié d’elaboradors aml
boicot espanyol al cava ha fet qu
relacionin els dos temes, perd la c
titucié de la nova patronal —una a
ciacié que no s’improvisa en q
dies— respon a problemes que véner
lluny. De fet, el boicot ha perju



més els grans elaboradors, amb una
xarxa comercial potent a tot 1’estat i
que venen els seus productes a grans
superficies que no pas els cellers més
petits, amb mercat majoritari a Ca-
talunya i distribucié preferent en res-
tauracié i comerg especialitzat, amb
clients amb més criteri i més fidels.

Conflicte d’interessos. Quin ha es-
tat, doncs, el motiu de la creacié d’a-
questa nova patronal? De fet, no és un
fenomen atllat, i a altres indrets elabo-
radors de vi hi ha diferents patronals
per a cada sector elaborador, Per exem-
ple, a la Rioja hi ha tres patronals: la
que representa els grans cellers, la dels
cellers petits i mitjans i la dels especia-
litzats en 1’exportacid.

Si la representaci6 en les diferents en-
titats del mén del cava, ’Institut del
Cava i el Consell Regulador de 1a DO,

es compta pel nombre d’ampolles ela-
borades, és evident que els petits i mit-
jans elaboradors mai no tindran 1’opor-
tunitat de defensar els seus interessos.
Entre les dues grans empreses del sec-
tor, Freixenet i Codorniu, elaboren uns
150 milions d’ampolles del total dels
220 milions anuals, perd només sén
dues empreses del total de 273. Fins
ara, les pimes només tenien dos vocals
dels set que hi ha al consell regulador,
i Pimecava en reclama el 50%, en com-
pliment de la normativa comunitaria
que exigeix una bona representacié de
les minories, un argument que es refor-
caria amb més socis, ja que podria arri-
bar a representar el 91% dels elabora-
dors.

En la practica, la minoritaria repre-
sentacié de les pimes en les entitats
s’ha traduit en el fet que fa cinc anys
que el consell regulador té aturat el nou
projecte de reglament de la DO, que in-
clou modificacions que interessen molt
els elaboradors petits i no gaire els
grans.

El gran reserva que no acaba
d’arribar. En el reglament actual, ja es
descriuen les caracteristiques que han
d’acomplir els caves “gran reserva”
—un minim de trenta mesos de crianga
a I’ampolla—, perd no posa en mans del
consell regulador els mecanismes per-
que pugui garantir I’acompliment d’a-
questa norma, ni la capacitat de verifi-
car la qualitat final del cava aix{ deno-
minat, A més, es deixa en mans del
mateix elaborador que especifiqui
aquesta qualificacié a 1’etiqueta.

La modificaci6 encara aturada del re-
glament preveu que el consell regula-
dor disposara dels mitjans per compro-
var que les ampolles destinades a gran
reserva compleixen el termini regla-
mentat de crianga i, a més, hauran de
passar pel comite de tast del consell,
que només qualificara els caves prou
bons.

Un cop passats aquests controls, el
consell proporcionara uns segells dis-
tintius de color diferent per a les ampo-
lles de gran reserva. I no és pas que els
cellers grans no tinguin alguns produc-
tes prou bons i amb prou crianga per
mereixer aquesta qualificacid, siné que
el gruix de les vendes i del negoci d’a-
quests cellers sén caves de crianca més
curta, i amb 1’aplicacié d’aquesta nor-

Cava

ma, el consumidor podra percebre més
facilment les diferéncies de categoria.

Tampoc no coincideixen els interes-
sos de grans i petits a I’hora de promo-
cionar la DO, la marca “cava” com a
sindnim de qualitat. Els grans elabora-
dors tenen al seu abast campanyes pu-
blicitaries en mitjans de gran difusid,
perd potencien només la seva marca.
Algu recorda haver sentit mai la parau-
la “cava” als anuncis a televisié de Co-
dorniu i Freixenet?.

Guerres velles. I no és aixd so-
lament: les desavinences entre els dos
grans han propiciat en el passat els epi-
sodis més tristos per a la DO, com la ja
oblidada “guerra del cava” que va
enfrontar Codorniu i Freixenet fa anys
i que per motius de simple compe-
tencia entre companyies va desfermar
una guerra de dentincies mutues que
van desacreditar el producte. Al darre-
re d’aquesta guerra hi havia la pre-
tensi6 (legitima) de Codorniu que s’au-
toritzés la varietat pinot noir, emprada
per elaborar el xampany frances, per
elaborar cava blanc (per al rosat si que
esta permesa). Com que Freixenet no té
raim d’aquesta varietat, ho va blo-
quejar.

El desenllag d’aquest enfrontament és
que finalment el Grup Codorniu va
treure una de les seves marques de la
DO Cava, i ara amb la seva marca Rai-
mat fa “vi escumds de qualitat DO
Costers del Segre”, una DO al consell
regulador de la qual té majoria aclapa-
radora i on no va tenir cap dificultat per
autoritzar la pinot noir. Es a dir: una de
les marques més importants ha quedat
fora de la DO i una varietat que podria
ser interessant esta vetada per al cava.
Mentrestant, la resta d’elaboradors
s’ho miraven des de la minoria al con-
sell regulador sense poder intervenir-
hi. Per aix0, Pimecava reclama la pro-
mocié de la DO, del seu territori, amb
rutes enoturistiques, on molts cellers
petits poden acollir els visitants i fins i
tot fer una part important de la seva
venda directament als consumidors, i la
promocié de les varietats autdctones:
macabeu, xarel-lo i parellada, que sén
les que donen personalitat al cava en-
front d’altres vins escumosos de quali-
tat. I si s’han d’aprovar o no noves va-
rietats, que el criteri sigui t&cnic i a fi
de bé per al conjunt dels cavistes, no
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Economia c..-

Els petits i mitjans productors de cava busquen, amb la nova associacié Pimecava, tenir major

representacio en la patronal cavista

depenent de quin elaborador afavoreix
i a quin perjudica.

Per unes pessetes. Ja fa uns anys
que a cada verema hi ha problemes en-
tre patronal i pagesos pel preu irrisori a
que se’ls paga el raim. Els grans ela-
boradors, que en la practica gairebé
monopolitzen la compra de raim, esca-
nyen tot el que poden els pagesos, per-
que unes pessetes (el preu del quilo de
raim encara €s compta en pessetes) a
cada quilo els representen molts diners,
i a ells el raim per cava “genéric” —€s a
dir, de qualitat bona, perd sense gaire
especificitat— ja els va bé per elaborar
les grans tirades de caves populars. Ai-
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X0 incentiva els pagesos a produir
molts quilos, sense posar gaire cura a
fer un raim excepcional. En canvi, els
cellers més petits prefereixen pagar
preus una mica més alts per raim se-
leccionat, per esperonar els pagesos a
produir raim d’alta qualitat i amb per-
sonalitat que els ajudi a donar el toc
personal de cada celler. Aixd, sense
oblidar que molts cavistes petits alhora
s6n viticultors i sovint produeixen més
raim o vi base del que transformen en
cava, per tant, alhora s6n venedors a les
grans marques. Tot plegat ha fet vessar
la copa del cava.

Joan Nebot

lguna cosa no funciona en I'
nomia civissenca. Mentre qu
Mallorca els indexs turfstics |
continuat augmentant el 20
I’illa gaudeix d’una solidesa evide
Eivissa les coses van malament. Nii
no sap per qué passa exactament,
la qiiestié és que les paraules del pr
dent Jaume Matas felicitant-se pe
“bona marxa turistica de 1'any” s’
escoltat amb una bona rialla a Eivis

L’arribada de turistes ha baixat al
tant d’'un 3% en relacié amb I’any a
rior, que al seu torn ja no va ser
anys més brillants en xifres turfstiqt
De fet, tots els anys de la década act
han estat d’estancament i no s’han
perat de manera clara les xifres
anys noranta. L’arribada dels princi
turistes de les Pitiiises, els britanics.
experimentat una caiguda del 6%.
no solament els britanics han reduit
seves visites: francesos, italians,
dics, holandesos. .. han arribat tambe
menor quantitat. Tots els mercats s’]
reduit, llevat de 1’espanyol i I’aleme
que tanmateix no sén prou importz
per compensar la caiguda de la rest

Tanmateix, el fenomen no solamen
basa en el fet que hagin vengut me
turistes (1.700.000 persones en
triaren Eivissa i Formentera per est
jar), sin6 que els que han vengut ]
passat menys temps a I’illa, per tan
despesa que hi han fet ha estat ta
menor. La durada vacacional habil
de set dies cada cop s’acosta més
cinc, i ja hi ha qui adverteix que co
cen a venir turistes només “de cap
setmana”, que agafen 1’avio per an
les discoteques dues o tres nits i desg
tornar a casa seua.

Que els ingressos econdomics per t
me han baixat, ja ho saben els com
ciants i petits empresaris de Iilla, «
durant la temporada alta de I’estiu
nunciaven baixades que oscil-laven
tre el 10 i el 30% en els ingressos
seus negocis. Cotxes de lloguer, sou
nirs, bars i restaurants... Tots han
nyat menys o, com a molt, igual que
tres anys. I la tonica, sens dubte, &
preocupaci6. Les estadistiques de f
d’any han confirmat el pessimisme.
turisme va deixar a Eivissa ’any 2(
fins a 31,2 milions d’euros menys qu
temporada anterior. La suma total «
s’han gastat a les Pitiiises els turiste
estat de 1.430 milions d’euros.



