“El 2006 incrementarem
en un 25% el suport generic
a la premsa en catala”

Enric Marin (Barcelona,
1955) és secretari

de Comunicacié del
Govern catala des del
maig del 2004. A mitja
legislatura, reflexiona
sobre els passos que
s’han fet en matéria
de comunicacié

i els problemes i
reptes que caldra
afrontar amb

I’arribada de la TDT.

—Que ha fet el Govern per garantir
el desenvolupament d’un espai comu-
nicatiu catala?

—Hem fet una aposta radical per la
Televisio Digital Terrestre, amb totes les
conseqiieéncies, com incrementar la do-
tacié econdmica a la CCRTV perque si-
gui la locomotora del procés. Hem ne-
gociat amb el Govern espanyol i hem
aconseguit avancgar 1’apagada analogica
a Catalunya. I hem tirat endavant dos
projectes vitals per a aquest espai de co-
municacio.

Per una banda, la potenciaci6 de
I’ Agencia Catalana de Noticies, perque
és una manera de garantir la viabilitat
de les empreses de comunicacié d’am-
bit catala facilitant 1’accés a la infor-
macio, i per 1’altra, hem impulsat el
bardmetre de comunicaci6 en els terri-
toris de parla catalana, que ens perme-
tra mesurar les audiéncies dels mitjans
en catala.

—Un dels canvis que va fer el tri-
partit en matéria de comunicacié va
ser reduir la partida destinada a sub-
vencions als mitjans de comunicacio.
El 2006 seguira aquesta politica?

—Enguany incrementem les subven-
cins a projectes industrials radicats a Ca-
talunya. La disponibilitat serd al voltant
d’uns 12 milions, d’acord amb els pres-
supostos que s’han aprovat. I farem un
pas més en el nostre objectiu de restablir
la importancia del suport generic, que
havia quedat congelat en els darrers
anys. El 2005 ja vam fer un gran canvi
qualitatiu, quan per primera vegada vam
ampliar el suport genéric a la premsa es-
crita en catala a la radio, la televisié i In-
ternet, amb un pressupost de 3,5 milions
d’euros. El balang ha estat molt positiu,
i el 2006 incrementarem en un 25% el
suport gencric a la premsa escrita en ca-
tald. I ho farem amb una cooperaci6 in-
terdepartamental entre el departament
de Cultura i la secretaria de Comuni-
cacié. En total, injectarem un milié
d’euros més a aquest projecte, que pro-
vindran de Comunicaci6 (el 70%) i de
Cultura (un 30%).

—L’increment de la partida només
afectara la premsa escrita o també la
radio, la televisi6 i Internet?

—EI més urgent és la premsa escrita,
perque ha patit una congelaci6 des de
fa anys. Pel que fa a radio i Internet, es-



POIitlca Comunicacio

“L'administracio ha de crear
les condicions perquée hi hagi una oferta
audiovisual privada catalana”

tem calculant quin serd 1’increment, i
per a la televisi6, ajornem I’increment
fins al 2007.

—Hi ha qui pensa que el fet de des-
tinar més diners a TV3 i fer-la més
potent també a ulls de la publicitat
impedeix, en certa manera, I’existén-
cia d’una televisié6 privada d’ambit
catala.

—TV3 no en té la culpa. Competeix
amb televisions d’ambit estatal amb
pressupostos d’una mitjana del 30% del
que tenen Tele 5 o0 Antena 3 per fer una
serie de ficci6. Perd la pregunta que ens
hem de fer €s si es podra fer una televi-
sié privada de qualitat, amb un pressu-
post que dificilment passara dels 30 0 40
milions d’euros anuals.

—1I és possible?

—Jo crec que si, el mercat publicitari
catala ha dc permectre com a minim
I’oferta d’un canal privat catala genera-
lista, que a més es reparteixi els papers
amb la CCRTYV, perque hi ha programes
que una televisié piblica no ha de fer i
programes que no corresponen a la pri-
vada. I certament, el sistema comunica-
tiu catala seria andmal si no existis una
oferta privada en catala.

—Que s’ha de fer per tenir aquesta
televisié?

—Cal aprofitar les oportunitats del
transit al digital, i a més, I’administracié
ha de crear les condicions perque hi ha-
gi una oferta audiovisual privada catala-
na. Ara bé, que ningi no es pensi que
aprimant TV3 farfem gran una oferta
privada.

—Ja fa feina en aquest sentit, la
Generalitat?

—Hi estem treballant. Per comengar,
tota la planificacié del transit a la TDT
s’ha fet pensant en aquest esquema.

—Si és tan important un sistema
mixt de televisié piiblica i privada en
catala, per qué encara no s’ha creat?

—Perque no s’ha fet la politica cor-
recta ni respecte a la CCRTV ni a una
possible televisi6 privada. Ara estem en
una situacié en que el transit al digital
farad que es multipliqui 1’oferta, i caldra
distingir molt bé entre totes les ofertes i
com ha de competir aquesta oferta pu-
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blica i privada catalana amb I’oferta
d’ambit espanyol.

—Operadors espanyols entren a
Catalunya per comprar televisions lo-
cals i aconseguir la llicéncia de TDT.
La Generalitat fara algun tipus de
discriminacié positiva envers opera-
dors catalans?

—El plec de clausules de 1a TDT defi-
neix més avantatges per guanyar el con-
curs de llicencies per a les indiistries ra-
dicades a Catalunya, i la Generalitat ha
pensat les clausules per afavorir la im-
plantacié6 de grups de comunicacié
d’ambit catala. Evidentment, no volem
que grans grups crein per la porta del da-
rrere noves cadenes de televisio.

—El plec de clausules de la TDT i la
llei de ’audiovisual protegeixen els
interessos de I’oferta catalana?

—Efectivament, amb la llei i el plec hi
ha una voluntat politica d’afavorir les
inddstries locals, tot i que ja s€ que se’ns
criticard per intervencionistes i protec-
cionistes.

—Indiistries locals en catala o in-
duistries locals?

—La realitat de la qual partim és que
Tele 5 i Antena 3 signifiquen agrega-
dament dos tercos de 1’audiéncia a
Catalunya. Es absurd voler establir una

frontera audiovisual per impedir que en-
tri senyal en altres idiomes ni que arribin
empreses d’altres paisos, per tant, hem
de fer politica de desenvolupament d’u-
na oferta propia prou potent per garantir
continguts en catala i que alhora 1’ oferta
surti al mercat europeu.

—Ona Catalana ha estat comprada
per un grup de comunicacié6 espanyol,
Prisa. El Govern de Catalunya tenia
possibilitats reals d’evitar que fos ve-
nuda a aquest grup?

—Les empreses fan opcions estrategi-
ques, i arriba un punt en que els empre-
saris decideixen si volen continuar com
a operadors radiofonics o volen vendre.
Un Govern no t€ gaire marge d’inter-
venci6 en aquestes decisions empresa-
rials, a menys que hi vulgui intervenir
de manera extraordinaria.

—1I no va voler, s’entén.

—No existia el caracter d’excep-
cionalitat. A més, quan es produeix 1
venda d’Ona, el CAC ja tenia les atribu-
cions per decidir si aquesta operacié d
mercat es podia fer i en quines condi-
cions.

—Quan el CAC va fer I’informe vin-
culant donant el vistiplau a Prisa, j
sabia que Ona Miisica seria Radi
Olé, i que algunes freqiiéncies d’On
ja emeten la SER?

—Quan el CAC fa el dictamen, le
condicions eren unes, perd després e
Ministeri d’Indiistria fa una normativ
nova que modifica aquestes condicions.

—Per qué PAvui es va considera
una intervenci6 excepcional?

—Perque interpretem que és una em-
presa singular en el panorama comuni-
catiu catald. Es 1’empresa periodistic
en qué la llengua catalana és retrob
amb el llenguatge periodistic.

—En el cas de Flaix TV, ara en man
de Vocento, I’argumentacié d’On
també és valida?

—EI Govern ni compra ni ven. Co
es justificaria que el Govern fes una in-
tervencié especial per salvar uns ope-
radors i no uns altres? En aquests mo-
ments a Catalunya hi ha unes noranta
televisions locals, i moltes opten a una
nova llicéncia amb la TDT local. Pe
tant, quina és la raé d’excepcionalitat
que faria que calgués intervenir en el
cas de Flaix TV i no en el de 1la Mola
TV, per exemple?

Gemma Aguilera



