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El mercat de I'art te lleis propies

reguntat Salvador Dalf sobre qui-
na era la diferéncia entre el quadre
Las Meninas, de Velazquez, i una
bona reproduccié en color d’a-
quest, el geni empordangs va respondre:
“Tan sols una: mil milions de dolars.”
Gairebé alhora, Picasso celebrava el
seu aniversari. Garrepa llegendari, va
convidar una pila d’amics al millor res-
taurant de Parfs. A I’hora de pagar, abo-
na el compte de 30.000 francs en deu
xecs de 3.000 francs cadascun. Un amic
li pregunté per ’extravagancia d’exien-
dre deu xecs en lloc d’un de sol. Alesho-
res, Picasso li dona la millor 1licé d’art
de la seva vida: “Només la meva signa-
tura val més de 3.000 francs, perd menys
de 30.000. Aixi, m’asseguro que, en lloc
d’anar al banc a cobrar els xecs, se’ls
vendran i encara hi guanyaran diners!”
Alld que anomenem “art” canvia amb
el temps, i si en ’actualitat encara estem
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El mercat de I'art és
una de les principals
industries mundials.

La diferéncia és que es
tracta d’'un negoci on
el preu és determinat
pel valor afegit del
concepte d’artistic, i

la nocié d’utilitat brilla
per la seva abséncia.

influits per la cultura humanistica del
renaixement —i el concepte modern
d’estat nacié com a marc cultural—, la fi-

losofia de Hegel —i la reformulacié del
concepte d’historia—, el romanticisme
—la nocié de geni independent, indivi-
dualista i associal—, i el conceptualisme
apropiacionista inspirat en 1’obra de
Marcel Duchamp, perd no efectiu fins a
mitjan anys seixanta, el mercat no deixa
de reinventar la tradicié segons necessi-
tats inconfessables.

Un rapid panorama del mercat de 1’art
actual seria el segiient: la demanda és
representada pels col-leccionistes parti-
culars, les fundacions —de corporacions
com entitats financeres, o d’individus,
com col-leccionistes i artistes— i els mu-
seus publics. La produccié es troba en
mans dels artistes —la darrera baula de
I’entrellat—, perd aquests necessiten els
mitjancers per fer arribar el seu produc-
te. Els mitjancers son els galeristes —que
solen cobrar una comissié d’un 50%- i
les subhastes —on el particular pot ven-



dre i comprar amb una comissié d’un
20%-—. Hi ha també els mitjancers in-
tel-lectuals, sacerdots de ’art, com els
critics, historiadors, comissaris d’expo-
sicions, conservadors, gabinets de
premsa, restauradors i autoritats emisso-
res de certificats d’autenticitat. I el re-
vers de la moneda: espoliadors, lladres i
falsificadors.

I també hi ha altres sectors paral-lels,
que nodreixen el mén de I’art, com sén
les escoles de belles arts, les de gestié
cultural i historiadors de 1’art, aixi com
la inddstria editorial: suplements de
premsa, fascicles, revistes d’art, i
editorials. Per cert, aquestes darreres pa-
teixen la competéncia deslleial de les
institucions que editen catalegs d’expo-
sicions, sense necessitat de cap tipus de
xarxa de distribucié, ni d’estructura edi-
torial, ni tan sols beneficis...

I, per dltim, les grans celebracions de
I’art, que sén les exposicions —perma-
nents o temporals— i les diverses fires
que, des dels mercats de diumenge amb
motiu d’alguna festa major, fins a Art
Basel —la fira més important del mén—,
passant per la subvencionada Arco,
campen alegrement pel mén.

Tornem als clients: els col-leccionistes
cada vegada estan més arraconats, per-
que ja fa uns vint anys la figura del co-
missari ha orientat la creativitat artistica
vers disciplines que només es poden per-
metre hostatjar institucions: registres de
happenings, instal-lacions, videoart...
Obres, sovint, creades amb materials efi-
mers, hereves d’un moviment concep-
tual purista que, als anys setanta, consi-
derava vendre’s al mercat una traici6.

De totes maneres, tampoc no hi ha ha-
gut a casa nostra una gran tradicié
col'leccionista d’art. Tot canvia, pero,
amb la irrupcié de la inddstria cultural:
nascuda arran del nomenament del pri-
mer ministre de Cultura de la historia,
I’esquerra André Malraux, pel dreta ge-
neral De Gaulle (1959-1969), 1’estat
torna a intervenir activament en els
afers culturals. Aqui, amb la democra-
cia, les autonomies estrenen departa-
ments de Cultura, i el pafs es museitza
amb la incorporacié d’una altra novetat
dels anys seixanta: I’edifici estrella. Un
edifici emblematic, de formes particu-
lars, enlluernador independentment de
la seva funcié, i un acrdstic gairebé
impronunciable: MNAC, MACBA,
MUVIM, IVAM, MUSAC, etc.
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Un exemple de la frivolitat institucio-
nal: 1’ampliacié del Reina Soffa
(MNCARS) a cura de Jean Nouvel. La
impressio és de gasolinera gegant. Tan-
ta coberta per guanyar una miseria d’es-
pai. I el fet que les parets exteriors si-
guin de vidre, un desproposit, ja que o
no s’hi pot penjar obra, o bé cal muntar
cada vegada un fals mur que tapi la vis-
ta. Consulto el meu “gola profunda” a
les cavernes del MNCARS, i em xerra:
“No te lo vas a creer, pero es rigurosa-
mente auténtico. Todo empezd con las
‘Noches en el Museo Ldzaro Galdiano’.
La Thyssen quiso imitarlas, pero con
mas glamour: Mar Flores, la baronesa,
etc. Entonces, en el Reina, se propusie-
ron superar la propuesta, pero se topa-
ron con un problema. la cafeteria no es-
taba a la altura de las circunstancias
—jo ho confirmo-. Asf que se ha inicia-
do la ampliacion, primando el espacio
de cafeteria, que serd estupendo.”

Amb la férmula de donacié a canvi
d’impostos, aquest museu concentra el
bo i millor de 1’art contemporani. Totes
les grans corporacions compren obra, la
donen a I’estat, i aquest la diposita en el
70% dels casos al Reina Soffa. La cor-
poracié fa propaganda de la seva bon-
dat, i tots contents.

Madrid, a més, és un cas ben especial:
quantes galeries hi havia I’any 19607
Tres o quatre. No més. Ara, prop d’un
centenar. També s’organitza la fira
Arco, on hi ha la consigna de tancar ofi-
cialment les compres dels museus de
Iestat realitzades al llarg de tot I’any en

78 E'- TEMPS 22 DE NOVEM RE DEL 2005

aquell moment, i aix{ inflar les xifres.
La meva “gola profunda”, castissa,
m’insisteix: “Tener una galeria de arte
en Madrid es un gran negocio. Para te-
ner una ferreteria hay que comprar
muebles y estanterias, y tener clavos de
todas las medidas. Para una galeria,
con vender un par de obras al ano, ya
estd. Solo necesitas un local con pare-
des blancas. La obra la pone el artista,
y los contactos, el marido de la galeris-
ta, normalmente un alto ejecutivo de
una corporacion”.

Un bon exemple. El nou MUSAC de
Lled, “museu del present”, adquirira
obres per valor d’1,5 milions d’euros a
I’any, fins al 2012. Es tracta que, quan el
present sigui pretérit, s’hagi construit un
museu de ’art del canvi de millenni
(1992-2012). Lled, que des del segle
XV no estava connectat amb 1’art del
moment, ni acull cap galeria d’art, ni ha
expressat cap interés especial per 1’art
contemporani, de sobte es troba amb
deu milions d’euros per invertir en obra.

L’exposicié dels fons porta per titol
“Emergencies”, i mostra més desgracies
que les que s’han vist en deu anys en els
pitjors dispensaris del Bronx: prostitu-
tes borratxes, indigents, depravats se-
xuals, immigrants il-legals, territoris as-
solats per la guerra, trafic d’armes, etc.
Es possible un art contemporani sense
dolor, humiliacid, sadisme, mutilacié ni
putrefacci6?

Si més no és interessant la paradoxa
d’un art que juga amb els limits de la
transgressid, complaent amb una deter-

minada estética de 1’Holocaust, incan-
sable conjugador de les poetiques del
kitsch, politicament significat a favor de
derribar murs, promoure la multicultu-
rahtat i fins i tot la insubmissié social,
perd sostingut per les grans fortunes
que, encara que indirectament, venen
els maons que sostenen aquests murs,
subcontracten nacions senceres i aug-
menten les distancies entre rics i pobres.
Abans, I’estat o I’Església encarregaven
un art que sostenia els seus ideals; des-
prés del romanticisme, continua sent el
mateix, pero a I’inrevés.

Un dels darrers escandols —o acci-
dents historiografics— dins el mén dels
museus ha estat 1’adquisicié de No em
diguin que no ho he dit (1974), obra
del belga Marcel Broodthaers (1924 —
1976). L’obra consisteix en un lloro
—viu— dins una gabia flanquejada per
dues palmeres i un magnetofon que
repeteix continuament la senténcia del
titol, i va poder ser contemplada, al
1992, al Museo Nacional Centro de
Arte Reina Sofia de Madrid. Qui sap si
a causa dels fastos olimpics, o els pro-
blemes de I’Expo de Sevilla, el cas és
que cap politic d’aqui pensa a incor-
porar la pecga dins la collecciéd perma-
nent d’aquest baluard de la modernitat
ibérica.

Deu anys més tard, en canvi,
I’excel'lent —encara que menys visitat—
Musée d’ Art Moderne de la Ville de Pa-
ris, I’ha comprada per 210.000 euros.
La seva directora, Suzanne Pagé, ha ha-
gut de donar comptes de 1’adquisici6, ja
que, com el museu, depén de I’ Ajunta-
ment, hi ha una normativa que estipula
que qualsevol incorporacié superior als
75.000 euros ha de ser sotmesa al crite-
ri dels regidors.

Aquests, en la seva majoria esceptics i
una mica ignorants en les darreres ten-
deéncies artistiques, acordaren en una
acalorada reunié preguntar els anys de
vida d’un lloro, per saber com amortit-
zar la inversid, i el cost del seu manteni-
ment: pipes, aigua, possibles danys psi-
coldgics a causa d’un elevat nombre de
visites...

Aviat el cas transcend{ a I’opinié pu-
blica, i Brigitte Bardot, sempre atenta a
la causa animal, protesta que es con-
demnava una au a cadena perpetua.
Diverses associacions de defensa d’ani-
mals s’adheriren a les opinions de la
Bardot.



Al final, s’imposa la solucié salomoni-
ca: un oceller especialitzat garantiria les
condicions d’exhibici6 adequades: ai-
gua, menjar i sorra renovats a diari, una
temperatura constant de 20 °C i la gabia
emplagada a una distancia prudencial
respecte al piblic. A més, el lloro sera
renovat periddicament per evitar-li se-
qiieles psicologiques. Qui evitara, pero,
les seqiieles psicoldgiques als contri-
buents?

Un altre cas és el de les fundacions.
Avui dia, gairebé tots els artistes amb
una mica de nom i més de seixanta-cinc
anys —1’edat de la jubilacié— tenen mu-
seu o fundacié propis. Tan sols a Cata-
lunya —i per ordre cronologic—, tenim
els exemples de Picasso, Dali, Mir6, Ta-
pies, Guinovart, Cuixart, Arranz-Bravo,
etc. I ara que els colleccionistes s6n
considerats una variant d’animalis ar-
tisticus, creuen arribada ’hora de la ju-
bilacié daurada Rafael Tous, Vilacasas,
Clos, Godia, Fran Daurel, Palau... To-
tal, que si Lewis Carroll tornés a escriu-
re la seva obra mestra, la titularia Alicia
en el pais de les fundacions.

En certa manera, paguem de la nostra
butxaca un servei que infrautilitzem, si
ens basem en les xifres de visitants a
les fundacions. Dirfem que hem sub-
contractat una serie d’illots governats
per déspotes il-lustrats, vigilats per
guardies de seguretat i parlotejadors
del silenci, tan sols perqué no titllem
els nostres governants d’incults. La
pregunta del milié seria: hi ha, des
d’un punt de vista de mercat, massa
fundacions i centres artistics? Haurien
de tenir el suport incondicional d’insti-
tucions publiques? A quins interessos
serveixen?

Posem 1’exemple —ni el millor ni el
pitjor— de la Fundaci6é Tapies, que ara
compleix quinze anys. L’any passat, va
rebre 340.000 euros de la Generalitat,
330.000 de I’ Ajuntament de Barcelona,
i 168.000 del Ministeri de Cultura. El
mateix Tapies hi afegi —no sabem si en
metal-lic o en obra— 300.000 euros més.
D’altra banda, la Fundacié acolli uns
75.000 visitants. Si cadascun paga 4,20
euros —que és el que costa 1’entrada—,
aixd ens déna 315.000 euros. La suma
d’aportacions és de 1.138.000 euros...
O sigui que la institucié —privada— és
deficitaria. Una entre tantes.

Ricard Mas

Sebastia Alzamora
Lexit del Salo del Llibre

La primera edicié del Sal6 del Llibre de Barcelona és mereixedora d'una doble ce-
lebraci6: per la iniciativa en si mateixa i per I'éxit indubtable que va obtenir, tant
de repercussié com de ptiblic assistent. | ja té mérit, atesa la pluja que va caure
a bots i barrals damunt Barcelona aquell cap de setmana perd que no va impedir
que el Pavellé 1 de la Fira s'omplis tanmateix de gom a gom: tant per assistir als
miltiples actes de la programacié com per comprar llibres, fins a gairebé assolir
els setanta mil assistents que els editors i els llibreters s'havien fixat com a xifra
magica.

Com que es tracta d'un model fins ara inédit a Catalunya i a tot Espanya (que
no ens diguin que ens fa por escriure'n el nom), val la pena insistir en |'especifi-
citat del Sal6 com a certamen adregat al ptiblic en general. A diferéncia del Liber
(exclusiu per a professionals del sector), de la Setmana del Llibre en Catala (que
se centra en el llibre de fons en llengua catalana), o0 de la seva antecessora (la
Fira del Llibre que se celebrava al passeig de Gracia, d'acord amb el model de la
Feria del Libro de Madrid), el Sal6 del Llibre de Barcelona es planteja com un es-
deveniment de naturalesa mixta, que conjuga el vessant professional d'ambici6é
internacional amb la voluntat essencial d'interessar el gran ptiblic, que hi té oca-
sié de lliurar-se a I’oci i d"adquirir titols tant de fons com de novetat, seguint |'es-
quema dels salons de Parfs, Torf 0 Montreal. No hi ha cap dubte, en qualsevol
cas, que el Sal6 reafirma el paper de Barcelona com a capital editorial no només
de Catalunya siné de tot |'estat espanyol (d’'Espanya, perd6; és que de seguida
se’'ns escapa el natural excloent i xendfob).

Naturalment, la celebracié dels salons suara esmentats constitueix un esde-
veniment informatiu de primer nivell als mitjans francesos, italians i, pel que fa
a Montreal, quebequesos perd també canadencs. Aqul, com sempre, la reper-
cussié mediatica dins I'ambit espanyol ha estat gairebé nul-la —perd si el Sal6
s’hagués celebrat a Madrid, la cosa hauria estat gairebé tan sonada com la pa-
rimenta de Leticia-, mentre que, i aixd és el millor, alguns dels diaris catalans de
referéncia feien tot el que sabien per disminuir-ne la importancia i I'impacte: ti-
tulars destacant que els primers dies només hi acudien escolars, un tractament
grafic i informatiu de segona, etc. Ho consignem perqué s’ha produit per enési-
ma vegada, i es repetird moltes més: no només estem castigats a perpetuitat a
la fila del darrere, siné que nosaltres mateixos fem uns esforgos per no sortir-
ne que foten fastic.
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