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Original i copia i copia. ..

“COCOS. Copies i coincidéncies” és el titol

d’una exposicié que s’exhibeix al MuVIM de

Valéncia i que pretén cridar I'atencié sobre

el fenomen del plagi i defensar, alhora, la

innovaci6 en el disseny. Perqué la copia, afirmen,
és la fi de la creativitat i, per tant, del progrés.

na cafetera italiana: dues peces

d’alumini que s’enrosquen, la ca-

racter{stica forma octogonal i et-

cetera; o el famés flexo articulat
d’aire insectivol que haurem vist tan-
tes vegades enganxat a una taula de
treball. Per exemple. Els millors dis-
senys han estat i sén copiats amb cons-
tancia. Perqué esdevenen estandards
en el seu ram. Perque formes i presta-
cions no han estat superades. O per
mala fe.

On acaba I’homenatge i comenga la
falta d’idees? Fins a on arriba la in-
fluéncia que inspira i fins a on la imi-
tacié? O, encara: €s possible la simple
coincidéncia que fa repetir per casuali-
tat alguna cosa que algu ja havia ideat
abans? S6n moltes, les qiiestions que
pretén suscitar —i de fet suscita— 1’ex-
posicié “COCOS”, que fins al proper 2
d’octubre es pot visitar —encara que
només en castella— al Museu Valencia
de la Il-lustracié i la Modernitat (Mu-
VIM) a Valéncia. Moltes, també, i
complementariament, les reflexions
que s’encabeixen al llibre catileg que,
amb el mateix nom, han elaborat els
dos comissaris de 1a mostra, els disse-
nyadors Juli Capella i Ramon Ubeda.

“COCOS” ve de “copies i coincidén-
cies”, i de fet és un homenatge —*“co-
pia?”, es pregunten els mateixos au-
tors— a unes jornades sobre disseny
grafic que va organitzar als anys vui-
tanta, a Mollerussa (Pla d’Urgell), el
creatiu publicitari Damia Sans i que
es titulava, precisament, “la Mostra
COCO?”. Pero el mot també remet di-
rectament als fruits espellofats de les
palmeres que, col-locats 1’un al costat
de I'altre —o, com a la mostra, en dis-
crets pilonets— il-lustren perfectament
la idea de repeticié amb certa va-
riacié: identics? Mai del tot, perd gai-
rebé.

Alguns exemples de COCOS: 1. Encerclada, la
vinagrera antigotelg dissenyada per Rafael
Marquina el 1961, amb algunes de les copies i
imitacions que ha aplegat en una col-leccié. 2. La
imatge que Saul Bass va crear per al film d'Otto
Preminger Anatomy of a Murder. 3. El dibuix

de Spike Lee per al film Clockers que no va
agradar a Bass. 4. El simbol d'un centre comer-
clal de Valéncia s’assembla (curiosament?) al del
Centre George Pompidou, de Paris. 5. La versié
italiana (dreta) de l'aixeta original alemanya Tara
va rebre una Menci6 Plagiarius el 2003. 6. Logo-
tip dissenyat per Enric Satué, el 1969, per a la re-
vista CAU. A sota, la proposta de Push Pin Studio
per a una secci6 del New York Magazine, el 1952.
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Entrem, per tant, per ma de Capella i
Ubeda, “al fascinant, aberrant, sorpre-
nent, de vegades indignant, sempre in-
abarcable mén dels COCQOS”. Passin i
vegin, senyores i senyors.

Inspiracions? Coincidéencies?
Deia Mark Twain que el cervell huma
“només pot utilitzar material que ja
existeixi”. En tot cas, és cert que de ve-
gades es recreen referéncies de manera

inconscient i, pensant que inventes, re-
sulta que repeteixes imatges, paraules
que t’han quedat “enganxades” al cer-
vell. Quan algd descobreix la forma
primera, el “creador segon” jura i reju-
ra que no ho ha fet a posta. I ens el
creiem, potser. O potser no.

En tot cas, prendre una referéncia, i
recongixer-ho, és, probablement, tan
licit com comd. De la natura, d’algun
creador que hagi precedit el nou autor



inspirat, del conjunt d’antecedents que
configuren el posit cultural... Les
fonts de les quals es pot beure s6n mil-
tiples i 1’originalitat absoluta, segura-
ment impossible, en un mén que es
reinventa a forca d’interconnexions.
Inspiracid no €s copia, perd, com aler-
ten Capella i Ubeda, “també ha servit
de vegades per encobrir-la, o han ac-
tuat com a crossa de la falta d’imagi-
nacio”.

Per a Eugeni d’Ors, “tot el que no és
tradicid €s plagi”. Bé. Més enlla de les
categoritzacions absolutes —o de la di-
ficultat aparent a I’hora de determinar
el punt exacte fins a on arriba la dita
tradicié—, tenim una amplia obertura
de compas quant a la percepcié de la
coOpia: hi ha qui se sent afalagat de veu-
re’s copiat; qui veu la imitacié com a
simple punt de partida per a un cami
que acabara divergint; qui ho troba in-
acceptable. “Homenatge €s el terme
suau que s’utilitza per denominar el ro-
batori a un difunt. Jo no estic mort i,
per tant, aixo és plagi”: aix{ d’irritat va
reaccionar Saul Brass, creador de la

coneguda imatge de la silueta negra
desarticulada amb queé associem el
film d’Otto Preminger Anatomy of a
Murder, quan va veure 1’“homenatge”
que li va dedicar el cineasta Spike Lee
als titols de credit de la pel-licula Cloc-
kers.

No tothom s’ho pren igual. Ni tots els
casos son idéntics. El prestigiés disse-
nyador André Ricard, per exemple,
que ha vist com moltes de les seves
creacions han estat imitades i copiades
i plagiades i de tot, destaca, precisa-
ment, els miiltiples vessants que gene-
ra la qiiestid; i escriu: “Els qui s’inspi-
ren en major 0 menor mesura en una
obra d’un altre continuen sent creatius
en el sentit literal de la paraula, ja que
aporten idees propies i es desmarquen,
d’una manera o d’una altra, del que ja
existeix.” El plagi, pero, ja és una altra
cosa, “conseqiiencia de la incapacitat
creativa de qui el comet”; ben mirat,
continua Ricard, “la critica més severa
que es pot fer al plagi és que, repetint
el que ja hi és, frena el natural procés
evolutiu de les coses”.

El Plagiarius. Es una mena de nan de
jardi, pintat de negre, amb un nas llarg,
punxegut i daurat: encara que sigui la
prova d’haver rebut un premi, dificil-
ment cap empresa no mostrara amb or-
gull la figureta. De fet, fins ara ningi
no ha tingut I’esportivitat (la barra?)
necessaria per recollir el seu nan dis-
tintiu. Perqué el Plagiarius “premia”
—i, en fer-ho, denuncia- els qui es dis-
tingeixen per la copia fraudulenta i lu-
crativa (per aix0, doncs, el daurat nas
del mentider).

Tot va comengar 1’any 1977, quan el
dissenyador industrial Rido Busse vi-
sitava la fira de Frankfurt i va topar
amb una bascula dietética i pesacartes
de color taronja, plegable i funcional:
presentada per una empresa de Hong
Kong i molt molt semblant a la bascu-
la mim 8600, que ell mateix havia dis-
senyat dos anys abans. El material era
de menys qualitat, la precisié se’n res-
sentia i la durada també; el preu no te-
nia competéncia: amb el que costava
un original, ’empresa xinesa oferia
mitja dotzena de copies. La indignacié
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Quin parell de bous! (O un de sol)

Coincideix en el temps i I’espai amb ’exposicio COCOS,

precisament. I potser per aixd encara crida més 1’atencio.
El cas és que, en el marc de la celebracié del festival d’in-

vestigacio artistica de Valéncia — Observatori 2005, que es

dura a terme a la ciutat a comengcament del novem-

bre vinent, la marca de roba texana Lois ha im-

pulsat una convocatdria que anomena “Bravo!”

i amb la qual es convida artistes de tota mena

anys setanta del segle XX que el cartellista tornava a Va-
léncia. I es trobava el seu bou convertit en marca de texans.
Per bé que des de Lois s’afirmava que no sabien res del
cartell de Renau, i que simplement havien encarregat la
imatge a una empresa de disseny (que totes dues besties
eren molt similars perd no iguals, venien a dir els ad-
vocats de 1’empresa), I’artista es reconeixia en la

silueta feta logotip, i reclamava a Lois els

a “fer una lliure interpretacid / customitzacio
del logotip de Lois (silueta negra del toro)

amb absoluta llibertat creativa”.

Fins a aqui, res de nou a I’oest, possible-
ment. Una manera com una altra de situar una

determinada marca en 1’ac-

tualitat i de donar-li, de

retruc, 1’aire modern

que el producte recla-

ma. Res de nou al’oest,

si no fos perque la silue-

ta que es vol “reinterpre-

tar” s’assembla massa a la

creacié d’un artista plastic

de renom internacional i

que mai no va donar el

seu permis perque

n’utilitzessin 1’obra:

Josep Renau.
Efectivament, Re-

nau havia dissenyat

un cartell per a la

“Gran corrida de la Asociacion de la Prensa”, a Ma-
drid, de ’any 1935, presidit tot ell per la poderosa
corpora d’un bou mig entregirat. Després va arribar

la guerra, i I’exili. No fou fins a comengament dels

de Busse va trobar un interessant com-
plement a la via legal: aquell mateix
any s’inventava el Plagiarius, que re-
bien, per merits propis, els copistes de
les balances.

Des d’aleshores, la iniciativa ha pres
volada i la societat Aktion Plagiarius,
impulsada per 1’Associacié de Disse-
nyadors Alemanys (VDID), continua
atorgant anualment uns premis que han
ampliat continguts i que ja tenen el
propi museu, a Berlin, on s’exposen
originals i plagis amb la intencié de
cridar 1’atencio sobre un fenomen que,
afirmen, va molt més enlla d’un pro-
blema de pirateria de marques: paelles
i llums i motoserres i ninos de peluix,
tassetes, jocs de ganivets de cuina, bo-
tils de plastic per guardar-hi qui sap
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que, ulleres... El museu creix cada any
amb els objectes més diversos. 1 els
premis també es diversifiquen: “Ment
Sordida”, per a les empreses que aug-
menten una produccié d’encarrec i la
venen per la seva banda, amb minimes
variacions o sense elles; “Perpetrador
de Séries”, per a qui opta pel plagi a
I’engros i sistematitza la copia de tots i
cadascun dels objectes que crea algi
altre... L’humor sol ser una bona eina
de defensa.

El dret d’eliminar els drets. Més
enlla de les giiestions creatives, i per
acabar de dibuixar un panorama encara
del tot obert al debat i la polémica, els
responsables de I’exposicié no s’obli-
den dels perjudicis que comporta enca-

corresponents drets d’autor.
Josep Renau mori I’any 1982, sen-
se haver aconseguit solucionar el li-
tigi. Poc després, la Fundacié que
duia el seu nom i que ell mateix presi-
di en primera instancia (encarregada de
preservar i difondre I’obra de ’artista),
agafava el relleu de la reclamacié. I el
litigi encara dura.
“Ens reafirmem en el que ja hem expo-
sat fins ara: és indubtable que el bou és
el de Renau”, explicita Emili Paya,
delegat de la Fundacié Renau.
I, per bé que no pot evitar de tro-
bar certa ironia en la coincidén-
cia de la convocatoria “Bravo!”
amb 1’exposicié sobre copies i
plagis, destaca igualment la
confianga en el fet que “en un
futur no llunya arribarem a una
solucio”.
Com se sol dir, en continuarem
informant.

A dalt, el bou original que Josep
Renau va crear per a uh cartell del
19385. A sota, la sllueta que utliitza
Lols, reglstrada Pany 1967.

ra la qilestié de les patents: igual com
poden protegir idees i creacions, també
poden generar i protegir monopolis, o
ser desencadenants, fins i tot, de mise-
ria o morts. En aquest sentit, recorden
el cas paradigmatic dels tractaments
contra la sida, protegits per patent, que
s6én entre tres i quinze vegades més
cars que els equivalents genérics. Des-
prés d’una intensa campanya interna-
cional, s’ha obert una escletxa per a la
produccid i distribucié dels genérics en
paisos empobrits. Perd encara amb res-
triccions: les patents (en aquest cas,
farmacéutiques) encara manen.

Perd aquesta ja és una altra historia.
O no. Un altre article, en tot cas.

Niiria Cadenas



