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CNN o la televisié que va
canviar la imatge del mén

Ara fa vint-i-cinc anys la
cadena televisiva CNN
va estrenar el model
d’informacié continua
que, tot i les critiques,
han adoptat moltes de
les grans televisions
d’arreu del mén.

a guerra quc els Estats Units van

engegar contra I’Iraq a comenga-

ment de [9%].1’anomenada guer-

ra del Golf. va marcar un abans i
un després en la televisié. El paper
que la cadena nord-americana CNN va
tenir en aquest afer va generar molta
critica, perd també va projectar una
nova manera de fer informatius televi-
sius. De fet, tal i com va assenyalar
aquell mateix any 1’especialista en co-
municacié Eduardo Giordano, “totes
les televisions del mén van actuar al
ritme de la CNN, a ’espera de nove-
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tats les 24 hores del dia”. La guerra
del Golf és, segons els experts, el mo-
ment més important dels 25 anys de
vida de 1la CNN.

El primer dia de juny de 1980 els estu-
dis de la CNN a Atlanta van comengar
a distribuir noticies sense interrupci6 a
través de cable; vint-i-cinc anys després
el nombre de llars connectades per ca-
ble o satgl-lit arreu del mén arriba 260
milions. Segons Ted Turner, propietari i
fundador de 1la CNN, la imitacié és la
forma més sincera d’adulacié i, per
aixo, “el fet que avui dia hi hagi més de
setanta canals de televisi6 a tot el mén
que emeten noticies les 24 hores del dia
¢s un veritable testimoni que la CNN ha
canviat el mén dels informatius televi-
sius”. En una linia semblant, Francisco
Basterra, director general de CNN+, ca-
nal espanyol de noticies propietat de
Ted Turner i de Sogecable, afirma que
la cadena nord-americana “ha aportat
una revolucié en la forma de fer noticies
de forma continua”.

En contraposici6 a aquesta opini6,
Ferran Saez, director de 1’'Institut d 'Es-
tudis Politics Blanquerna de la Univer-
sitat Ramon Llull, assenyala que “la
CNN ha passat a ser el referent sense
matisos de la informacié a nivell mun-
dial, cosa que €s extremadament peri-
llosa ja que sacralitza una determinada
font en detriment de totes les altres”.
Tot i aixi, Sdez, especialista en la rela-
ci6 entre politica i comunicaci6, desta-
ca positivament la professionalitat de
la CNN, aixi com la gran qualitat
d’imatge i dels continguts informatius.

Al llarg dels seus 25 anys d’historia,
aixo no obstant, la CNN ha rebut criti-
ques molt més dures per part dels seus
detractors, que acusen la cadena d’es-
tar al servei de 1’administraci6 dels Es-
tats Units. A parer de Ferran Sédez aixo
no és exactament aixi, ja que “tant la
Casa Blanca com la CNN tenen molt
poder i s’influeixen mituament”. Al-
gunes veus critiques opinen, a més,
que la CNN determina moltes de les
decisions que es prenen a Washington i

també a I’ONU. De fet, arran de 1’im-
pacte de les imatges de Somalia i la
posterior intervencié armada I’any
1995, 1’aleshores secretari general de
I’ONU, Butros Butros-Gali, va dir que
la CNN era el membre niimero 16 del
Consell de Seguretat de Nacions Uni-
des. “Afirmacions d’aquest tipus s’han
fet sovint —diu Francisco Basterra—, ara
bé, la CNN és una cadena molt inde-
pendent i sobretot, molt global.” Se-
gons Basterra en els llocs importants
de la CNN hi ha gent d’arreu del mén.
“No accepto que es digui que és un ins-
trument de 1’administraci6é dels Estats
Units”, afegeix.

Sigui com sigui, €l que ningd posa en
dubte és, tal i com assenyala Ferran

El contrapunt arab

El novembre de 1996 les televi-
sions del mén arab van comengar
a rebre el senyal de la cadena Al-
Jazira. Per a molts experts, aques-
ta va ser la reaccié musulmana al
paper i a la influéncia que la CNN
ja tenia arreu del mén. Ferran
Séez opina que Al-Jazira va néi-
xer com una resposta de tipus cul-
tural a la CNN i la seva influencia
no es pot comparar a la de la ca-
dena americana. “Es només un
contrapés anecdotic i no un refe-
rent, ja que a Occident no ente-
nem 1’arab”, diu Séez.



Séez, la influéncia que la cadena ame-
ricana ha exercit en les televisions
d’arreu del moén. “La CNN ha enco-
manat a la resta de mitjans i també a
I’audiéncia la fantasia de la realitat en
directe.” Per la seva banda, Jordi Fer-

rerons, director del 3/24, el canal con-
tinu d’informacié de Televisié de
Catalunya, opina que la CNN ha estat
el primer gran referent de la televisié
en continu, “tot 1 que en I’actualitat no
és I'tnic”. La principal aportacié que

la CNN ha fet al periodisme informa-
tiu televisiu és, segons Ferrerons, la
immediatesa, 1’agilitat i el valor de
marca.
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