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Societat

EL TEMPS estrena nou format
| campanya publicitaria

“Fem l'ullet als lectors,
com qui saluda un amic”

Jordi Frias, director creatiu de la campanya (Agéncia Imagina)

—Quin objectiu cerca aquest anun-
ci?

—Normalment la publicitat preten
vendre un producte comunicant els
seus avantatges, les seves caracteris-
tiques. Pot ser que una campanya bus-
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qui reposicionar una marca, o potser
explicar un producte nou. Perd, en el
fons, del que es tracta sempre és de
vendre.

Aquesta campanya per a EL TEMPS
ens recorda I’existéncia de la revista

El dia 16 de maig,
coincidint amb la
sortida d’aquest
nudmero, EL TEMPS ha
iniciat una campanya
publicitaria —premsa,
radio i televisio— per
donar a coneixer els
canvis, tant en disseny
com en contingut,
que ha incorporat.
El protagonista de la
campanya és |'actor
Ferran Rané.
L TEMPS llan¢a una nova cam-
panya de publicitat als principals
mitjans de comunicacié dels Pai-
sos Catalans, per donar noticia de
la remodelaci6 dels continguts i el nou
disseny que aquest setmanari va iniciar
el passat mes d’abril. La campanya,
creada per I’agéncia Imagina, constara

d’un anunci protagonitzat pel conegut
actor actor Ferran Rané, que es di-



fondrad per diversos mitjans d’infor-
maci6, de televisid, radio i per premsa
escrita.

Després de 21 anys de publicacié, EL
TEMPS vol oferir als lectors un nou
format que aposta per la diversitat d’es-
tils periodfstics i una major sintesi en
les informacions. La nova maqueta,
que ha estat dissenyada i creada per Va-
nessa Prieto, maquetista de la publica-
cid, aporta un nou tractament grafic que
complementa i cohesiona la revista.

La remodelacié inclou també la incor-
poracié dels continguts dels antics su-
plements mensuals de la revista, que
passen a engrossir les seccions fixes de
Societat —ara, amb temes d’Historia—,
Ciencia i Tecnologia, Medi ambient i
Economia, en una revista que amplia el
nombre de pagines de 84 a 100. També
s’ha procurat abracar el maxim de terri-
tori possible, i en aquest sentit, 1a sec-
ci6 de Mén ha estat reforgcada amb
col-laboradors a les principals capitals
d’Europa, entre les quals Paris, Lon-
dres, Brussel-les i Roma.

Entre els nous col‘laboradors de la re-
vista trobem personalitats representati-
ves de la cultura, la politica i la societat
catalana, com ara Oriol Bohigas, Viceng
Villatoro, Salvador Cardis, Josep Ra-
moneda, Joan de Sagarra, Xavier Bru de
Sala, Monica Terribas, Xavier Duran,
Ramon Folch, Bernat Soria, Adolf
Tobena, Josep Maria Terricabras, Agus-
ti Colomines, Francesc Marc Alvaro,
Josep Fontana, Marta Pessarrodona,
Oriol Amat, Baltasar Porcel, a més de
les ribriques classsiques de Joan Fran-
cesc Mira, J. J. Pérez Benlloch, Fabia
Estapé, Pilar Rahola o Marti Domin-
guez, entre molts d’altres.

Redaccio

(que no és poc) i la posiciona com a
setmanari en catala de referéncia.

—L’anunci opta per una linia amb
un cert toc d’humor, per ma de I’ac-
tor Ferran Rané. Falta aquest sentit
de I’humor als mitjans d’informacié
en general?

—Unes gotes d’humor intel-ligent
(amb perd6 de 1’expressi6) mai fan
mal, ni als mitjans d’informacié en
general ni enlloc. El que tampoc no
m’agrada és caure en l’extrem con-

trari, en aquesta cultura del “hihi-ha-
ha”, que pot divertir durant una estona
perd que, en un moment donat, arriba
a cansar.

En el cas d’EL TEMPS, crec que
I’humor aconsegueix dues coses:
primer, fa que I’anunci enganxi i es re-
cordi (el que en publicitat anomenem
notorietat). I segon, déna una imatge
de la revista simpatica i alhora potent,
en el sentit que només una marca amb
molta personalitat s’atreveix a utilitzar

I’humor quan parla de si mateixa.

—Quin és el piblic al qual es diri-
geix aquesta campanya?

—Bé, la campanya esta enfocada epr
dirigir-nos als actuals lectors d’EL
TEMPS. Els fem I’ullet com qui salu-
da un amic (“ei, hola, com va?!”).

Perd també, sens dubte, ens dirigim
als lectors potencials, els diem que, per
si no ho sabien, EL TEMPS é€s la revis-
ta de referéncia d’informacié general
feta, i pensada, en catala.
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