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Per qué han guanyat?

La primera cosa que els democrates
haurien de mirar de comprendre, ara que
es freguen els ulls davant les cendres, en-
cara calentes, de les eleccions, €s la con-
tinuacid en el poder de la guerra cultural.

Ara fa 36 anys, el president Richard Ni-
xon encapgalava la noble “majoria silen-
ciosa” mentre el vicepresident, Spiro Ag-
new, acusava els liberals de capgirar les
noticies. D’aleshores enca, gairebé a ca-
da elecci6 el liberalisme ha estat denigrat
com a cremabanderes, suport dels trai-
dors i complex de superioritat. Enguany,
els votants han decidit posar els “valors”
per damunt de I’economia o, fins i tot, de
la guerra de I'Iraq.

I, malgrat tot, els democrates no han as-
solit un marc coherent per enfrontar-se
amb aquesta queixa cronica, ni per enten-
dre-la. En comptes d’aixo, el que fan és
“triangular”, acomodar-se, declarar-se
conversos a la religid republicana del
mercat, apartar-se del NAFTA (Acord
Nord-America de Lliure Comerg) i de la
reforma de 1’estat del benestar, i miren de
ser més falcons que els militaristes repu-
blicans. I perden. Una vegada rere I’altra.
Mentrestant, alla, a I’ America roja, la re-
volta populista de dreta avanca sense
pauses, amb una fiiria contra ’elit liberal
que els democrates no aconsegueixen fer
minvar, malgrat els gestos conciliadors o
malgrat el pas del temps.

Com s’esdevé sovint, aquesta revolta
conservadora, que ja fa temps que dura,
és plena de contradiccions. Es un alga-
ment de la gent del carrer, que, malgrat
que fan costat a aquest moviment, a la
llarga 1’dnic que aconsegueixen és que
els rics esdevinguen més rics i els pobres
vegen degradades les condicions de vida.
Es una reacci6 contra la cultura de mas-
ses que evita posar en qiiestié les institu-
cions basiques de I’ Ameérica empresarial,
la que fa la cultura de masses. Es una re-
volucié que intenta esfondrar els aristo-
crates, tot baixant-los els impostos.

I, malgrat tot, el poder de la rebel:1i6
conservadora €s innegable. Es presenta
amb el discurs segons el qual som victi-
mes d’una classe social arrogant (els “li-
berals”) que fa les pel-licules que veiem,

que publica els diaris que llegim i que
educa els nostres fills.

Aquests liberals ens diuen qué hem de
fer amb les nostres vides, i no tenen en
compte els valors ni les tradicions. Les
guerres culturals, en altres paraules, s6n
una manera de reinventar I’eterna qiiestié
de la lluita de classes. Sén el cami que
han trobat els republicans per compadir-
se dels oblidats sense mostrar que, el que
en realitat defensen, és la cultura dels
grans negocis.

Contra aquesta filosofia militant, ofesa
i cridanera, que és el que van oferir els
democrates? Van oposar-hi aquell cen-
trisme tou, deixant espai a tots els punts
de vista, mirant de no oposar-se frontal-
ment a ningd, fins i tot evitant de criticar
el president. I malgrat un enorme esforg
per traure vots de sota les pedres, i gastar-
se grans sumes de diners, els democrates
han perdut la batalla de la motivacié dels
votants, abans de comengar.

Encara pitjor: mentre els conservadors
esmolaven la consciéncia de classe victi-
mitzada, els democrates abandonaven
aquest camp de batalla. Ja fa temps que
I’establishment democrata de Washing-
ton ha decidit que, com que I’era indus-
trial s’acaba, el partit ha d’oblidar els tre-
balladors de la granota blava, i les qiies-
tions que els preocupen, i acostar-se a la
classe “professional”.
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“Hawuria aestat
un any perfecte
per fer-los
una clatellads
‘trumanesca’, als
republicans, per
tots els escandols
empresarials gue
han afavorit”

Al llarg de la campanya del 2004,
aquests democrates de nova fornada,
amics dels negocis. han rebut una gran
ajuda dels magnats idealistes i han com-
bregat amb teories de govemn suposada-
ment modernes. S'imaginaven el partit
dels milionaris “guais”, enfrontats en una
mena de combat cosmic als milionaris
“casposos” del partit republica.

Perd no era aixd: aquest any hauria es-
tat perfecte per fer-los una clatellada
“trumanesca”, als republicans, per tots
els escandols empresarials que han afa-
vorit i mantingut. Aixd els hauria permes
de redrecar, o fins i tot derrotar, el popu-
lisme irat que impregna la qiiestié dels
“valors”, 1 hauria mobilitzat les bases.

Per tallar les crides dels republicans als
treballadors assalariats, els democrates
haurien d’oposar-se al populisme cultural
dels afers compromesos, amb un populis-
me econdomic real. Haurien de traure la
pols a la militancia majoritaria, en comp-
tes d’amagar-la; de fer surar les diferén-
cies entre tots dos partits, en comptes de
minimitzar-les; d’emfasitzar les contra-
diccions del populisme de la guerra
cultural, en comptes d’ignorar-les. I tam-
bé haurien de parlar obertament de qui hi
surt guanyant, i qui perd, amb la politica
econdmica conservadora.

Segurament, perd, els democrates ofi-
cialistes en faran una lectura completa-
ment a l'inrevés: faran servir el desastre
de la setmana passada per moure’s una
mica més a la dreta. Es rendiran en qiies-
tions com la privatitzacié de la Seguretat
Social, o la reforma de I'impost de 1a ren-
da, i tornaran a somniar ser el partit de la
classe empresarial il-lustrada. I se’n faran
creus quan, d’aci a dos anys, o quatre, els
populistes conservadors de I’ Ameérica ro-
ja, més pobres i més irats que mai, ofe-
resquen una altra vegada al “partit del po-
ble” una empenta sorprenent.
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