1S LA SEIVIANS

La moda ‘adlib’ d’Eivissa lluita

per sobreviure

Vint empreses treballen a I'illa en un sector que exporta

a una quinzena de paisos.

A el

La moda adlib va ser creada en la dé-
cada dels anys setanta per la carismatica
Smilja Mikhailovitx, una influent i tam-
bé controvertida serbia que va ser I’ani-
mamater d’aquesta activitat fins la seua
mort, ara fa deu anys. Adlib és una pa-
raula que procedeix de 1’expressi6 llati-
na ad libitum, és a dir, “al teu aire”, i de-
nomina un estil de moda informal, que
evoca lallibertat eivissenca i el contacte
amb la natura. El cot6, gases vaporoses,
teles blanques i lleugeres, amb encaixos
i un aire entre naif i camperol definei-
xen aquesta moda, que va ser el com-

plement perfecte de 1a imatge turfstica
pitiiisa des del seu naixement. Ara, tren-
ta anys després, adlib lluita per evitar la
seua desaparici6 i, tot i que ja no és el
que havia estat en el seu moment d’es-
plendor, conserva un important nucli de
creadors i de compradors.

Ara com ara aquesta indistria té ofi-
cialment censats vint dissenyadors
que confeccionen els models en els seus
propis tallers. Aquests creadors comp-
ten amb un nombre indeterminat de tre-
balladors (entre tres i deu modistos i co-
sidores, de mitjana) que no sempre figu-

ren en la Seguretat Social, siné que
freqiientment sén dones eivissenques
que viuen al camp i en els moments Iliu-
res es dediquen a cosir per a aquestes
empreses. Aquest ha estat, de fet, el sis-
tema tradicional d’adlib des de la seua
creacié. La informalitat laboral que ca-
racteritza aquest sector sembla imitar la
informalitat de les peces que confeccio-
na.

Els models adlib no solament es venen
a Eivissai Formentera, sind que s’ex-
porten també a Espanya i a una quinze-
na més de paisos, entre els quals hi figu-
ren els Estats Units, Australia, la Gran
Bretanya, I’estat frances, Portugal, Bel-
gicaifinsitotel Liban. En &poques
passades, les creacions eivissenques ar-
ribaren també a Japd i altres paisos de
I’Orient Llunya.

No hi ha xifres sobre el volum de ne-
goci que representa adlib, perd és evi-
dent que sempre ha estat una indistria
modesta, en comparacié almenys amb
el turisme o la construccié. Probable-
ment, segons fonts del sector, no passen
d’uns pocs centenars les families illen-
ques que reben ingressos d’adlib.

De fet, 1a moda pitiiisa necessita el
suport constant de les administracions
locals per poder garantir la continuitat.
Almenys, €s el cas de 1a Passarel-la Ad-
lib, que té lloc tots els estius i és 1’ acte
principal d’aquesta indistria. La Passa-
rel-la Adlib ha rebut aquest mes de juny
I’aportaci6 de 217.000 euros per part del
Consell Insular i del Govern balear, i ha
donat a congixer les darreres creacions
dels seus dissenyadors, entre els quals
abunden els professionals peninsulars i
estrangers que des de fa décades viuen a
I’illa, ala qual arribaren atrets per 1a ma-
giail’aureola hippy dels anys setanta,

L’encarregada del Consell de coordi-
nar la Passarel-1a Adlib, Susanna Car-
dona, igual com el conseller insular
d’Indistria, Diego Guasch, afirmen que
la moda d’Eivissa continua creixent, pel
que fa al nombre de dissenyadors. De
fet, enguany s’han registrat tres noves
empreses en el cens oficial del Consell
Insular, que dirigeix el Patronat de la
Moda d’Eivissa. Els vint tallers actual-
ment existents s6n més que els que hi
havia en el moment de maxim esplen-
dor d’adlib, fa vint-i-cinc o trenta anys,



quan Smilja Mikhailovitx era la mes-
tra de cerimonies de tot I’entorn de
famosos de la jet set que estava asso-
ciat a la Passarel-la Adlib. Aleshores,
les desfilades estivals eren un esde-
veniment social de primer ordre,
amb la preséncia de destacades per-
sonalitats politiques de 1’estat (so-
bretot de la dreta), periodistes famo-
sos i personatges habituals de la
premsa del cor. Aixo feia que Eivissa
sortfs als mitjans de comunicacio es-
tatals com a destinaci turistica de
glamour, tot i que la premsa especia-
litzada en moda mai ha dedicat es-
pais massa rellevants a les desfila-
des.

Des de la desaparici¢ de Mikhailo-
vitx, I’any 1994, adlib ha caigut en
popularitat. El nivell dels famosos
que vénen a presenciar les desfilades
ha baixat considerablement, i el res-
sO mediatic, també. Fins i tot, la Pas-
sarel-la Adlib dura ja només dos di-
es, quan inicialment portava el nom
de Setmana de la Moda Adlib.

A més a més, les pugnes i rivalitats
entre els dissenyadors se succeeixen
invariablement any rere any. Aquesta
edicié no ha estat una excepcid i un
grup de cinc professionals ha dit que
no tornara a participar en 1’esdeveni-
ment si no es fa un control de quali-
tat. Segons aquests “dissidents”, “hi
deixen desfilar qualsevol que faci ro-
ba” i, a més a més, “tampoc és nor-
mal que hi hagi gent que cada any ex-
hibeixi els mateixos models”.

Aquestes critiques han estat es-
coltades per la Conselleria Insular
d’Indistria, i el seu titular, Diego
Guasch, ha anunciat que en la prope-
ra edici6 sera el Consell qui seleccio-
nara els dissenyadors que participa-
ran en la passarel-la. També es fara
un distintiu identificador de la Moda
d’Eivissa per evitar I’intrusisme en
el sector.

S6n algunes mesures amb les quals
es vol garantir la continuftat d’una
activitat que s’ha demostrat capag de
ser, dins la seua modéstia, una de les
poques alternatives econdmiques al
turisme de 1'illa d’Eivissa.
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