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Diuen que, després de la
final perduda el 1998,

el nombre d’inscripcions
a les classes de catala
va augmentar.

Cosa dificil de verificar,
pero el fet és que
I’entusiasme

per I'equip de rugbi

de Perpinya permet

a tot un poble de cridar,
aixo sien francés, el seu
“orgull de ser catala”.
La politica del president
del club rossellonés,
Marcel Dagrenat,

pren en compte

la llengua catalana

i els lligams amb

els germans del sud.

I fenomen USAP és clau peren-

tendre la situacid paradoxal de

la societat nord-catalana. “La

massa dels scguidors de la
USAP no és pas distinta de la fotografia
de la poblacié del pais: n’és un reflex,
tant generacional o de sexe com social o
sociolingiifstic. Es molt a prop de la rea-
litat del pafs.” Segons Pere Manzanares,
coautor de I’exhaurit La USA P de Perpi-
nya: laforcadel rugbi catala, que va apa-
réixer després de la final perduda fa sis
anys en que 40.000 seguidors van pujar
a Parfs, 1’exit popular d’aquest club re-
presenta certs progressos en el camf cap
a una normalitzaci6 del fet catala. “La
catalanitat que promou la direccié6 de la
USAP no ha despertat gens de rebuig. El
club no tenia cap obligacié de fer aques-
tes mostres de catalanitat a dintre de
I’estadi. Haurien pogut funcionar com
abans i com funcionen la major part de
les empreses o les institucions de Cata-
lunya Nord. Sén per damunt de la mitja-
na, és I’empresa que més aposta pel bi-
lingiiisme, per exemple. La USAP utilit-
za el catald sistematicament en tots els
suports, grafics, visuals o sonors i a tots
els nivells.”

Lallengua catalana és present a sota de
la francesa en totes les senyalitzacions
dintre de I’estadi Aimé Giral. Un bilin-
gliisme que s’inscriu en un nou marc i
que s’exclou del moviment reivindica-
tiu. La USAP és bilingiie com ho és
Quick o qualsevol empresa dirigida per
algu que té nas. Marcel Dagrenat va veu-
re molt aviat I’interés de girar-se cap al
sud. El president de la USAP ha reeixit
en cinc anys a concretar dos acords amb
dues institucions tan simboliques com
ho son TV3iel Barga. Un gest cap al sud
que no és gens simbdlic, siné tot el con-
trari. Dagrenat sap ben bé que si vol ri-

valitzar amb els millors clubs europeus
ha de passar per la casella del sud. Sem-
pre, segons Pere Manzanares: “Hi va ha-
ver la sorpresa del 1998, quan la gent del
sud va veure que hi havia un sentiment
catala difus pero massiu a la Catalunya
Nord. Després de la sorpresa i de la in-
terrogaci6, hi ha hagut un coneixement
que ha anat creixent i una adhesi6 senti-
mental, i després una adhesié més fer-
ma. S’han constituit penyes i s’hi han in-
teressat entitats importants com Televi-
si6 de Catalunya i finalment el Barga,
que s6n les dues institucions en que els
catalans del sud es reconeixen més. Que
siguin les dues primeres entitats a inte-
ressar-se per la USAP és un bon auguri,
ja que és possible que puguin arrossegar
al darrere altres grups econdmics d’in-
versid.” Els catalans del nord van poder
seguir a la televisi6 tota la campanya eu-
ropea de la USAP gracies a TV3, quan la
televisid publica francesa sembla boico-
tejar I’equip catala.

Lacursa cap a la subvencio. La
USAP s’esta transformant en una verta-
dera empresa, una eina de comunicacié
que fa que Perpinya sigui citat finsitot a
la BBC. El club rosellongs protagonitza
una vertadera cursa per les subvencions.
El Consell General acaba de votar una
ajuda de 500.000 euros 1’any durant les
properes tres temporades. Un “esforg”
que fa d’aquesta institucié el patrocina-
dor numero u del club, per davant de
I’ Ajuntament de Perpinya. Una implica-
ci6 més important que respon a la reali-
tat del fenomen, segons el vicepresident,
Marcel Mateu. “E170 % de la gent que
sosté la USAP sén ciutadans de tot el de-
partament, i no solament de Perpinya
ciutat. S han fet diverses campanyes ja
I’any passat, quan I’equip va anar a la fi-



nal europea de Dublin, que es va aprofi-
tar per desplegar una campanya de pro-
mocid del pais i també dels nostres vins.
Es una manera de treure partit d’aquesta
repercussid per fer que Catalunya Nord
sigui coneguda a tot arreu. Fin ara ens ha
funcionat molt bé, és veritat que hi ha un
mercat a prendre, cal veure les audi¢nci-
es que fan les finals. Es bona cosa que al
pais catala hi hagi coses que funcionen i
la USAP és una eina per fer la promocid
del nostre pais, a més de ser una forma
d’expressio de la catalanitat.”

Sota la direccié de Marcel Dagrenat el
club rossellones ha canviat de categoria.
A tot I’estat frances la USAP fa part dels
equips que han pogut fer el salt a la pro-
fessionalitzaci6. El paper que representa
ara |’entitat va més enlla del quadre es-
portiu, i cadascu hi troba el seu interes.
Per als uns la USAP és una vitrina eco-
nomica, és a dir, principalment turistica;
uns altres hi veuen una expressié del
sentiment catala. Inconscientment, per a
tots els qui omplen les graderies, el club
és una manera de ser més fort que el vei.
I'una de les explicacions probables a la
popularitat del fenomen usapista és sim-
plement que fa part de les poques coses
que a la Catalunya Nord funcionen, el
darrer bastid on 1’orgull popular es pot
refugiar.

A dintre I’estadi Aimé Giral tots s6n
indiscutiblament catalans, potser més
encara quan es juga en contra de Paris.
Un cop el partit acabat, a fora de 1’estadi,
perd, no son tan catalans. Anar al partit
esdevé una mena de parentesi en la vida
de cada dia, segons Manzanares. “La
major part de les manifestacions lidi-
ques han canviat en vint o vint-i-cinc
anys. Avui hi ha pocs moments socials
col-lectius, la gent es refugia en un con-
sum individualista, en I’ordinador, el
DVD... tot és fet perque la gent consu-
meixi sola i aillada, i el rugbi és una cosa
col-lectiva. El carnaval ha desparegut
gairebé, i que era? Un moment de boge-
ria col-lectiva i de transgressio en que es
podia fer tot alld que no era permes du-
rant I’any. Assistir a un partit important
és semblant: 1a gent no es posa pas el
vestit de cada dia, es pinta la cara... Hi
ha un aspecte carnavalesc i aquest dia
parlen més catala que la resta, Al meu
parer s’ha de veure també com el mo-
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El Barca entra en el capital del club rossellonés

La USAP podra comptar amb un soci de luxe de cara a la propera temporada. El
Futbol Club Barcelona entrara en el seu capital amb un 20%. La noticia sera ofici-
al durant I’estiu, un cop que el consell d’administracié del club de Perpinya hagi
segellat I’acord. El mercat del rugbi va creixent a Europa per situar-se al dia d’a-
vui entre els tres esports de més €xit, o sigui, entre els qui registren les audiéncies
més fortes, tot i que des de I’estat espanyol aixd pugui semblar dificil. Aquest
mercat representa també 1’avantatge de ser encara barat, sobretot si el comparem
amb el futbol. El salari anual d’un sol jugador del Barga equival a la suma dels sa-
laris de la totalitat de la plantilla de la USAP. Tot i ser molt popular, la pilota ova-
lada encara és molt lluny d’arribar a les altures financeres de la rodona. Més enlla
del tema financer, I’acord entre el Barga i la USAP és un pas més que fan els dos
clubs per acostar-se. S. G.

ment de la transgressié d’aquesta llen-
gua prohibida durant I’any.”

Entre els nombrosos jugadors forasters
que formen ’equip de la USAP (un aus-
tralia, un neozelandgs, tres argentins, un
belga, dos anglesos...) alguns ja tenen

sobrenoms. Els seguidors catalans han
batejat I’angles Perry Freshwater com a
“Aigua fresca” i el gavatx Nicolas Gre-
lon, “Pedregada”.

Sebastia Girard



