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DELZALE .
DE MARG E u
DE 2004

n informe de la Cambra de Comer¢ de Valéncia presentat la setmana pas

sada alertava de la “crisi de caracter estructural” que comencen a patir 1

major part dels sectors manufacturers tradicionals del Pais Valencia, con

ara el textil, el calcer, la joguina, la ceramica o el moble. Una diagnosi ¢on-
tundent que també rebia el suport dels responsables de la patronal valenciana. Le:
principals entitats empresarials valencianes, submises fins a I’extenuacié a la Gene
ralitat Valenciana des de 1’arribada del PP al poder, criticaven per primera vegada |
situacié econdmica de manera oberta, i provocaven la resposta del conseller d"Eco-,
nomia, Gerardo Camps, que els va acusar de crear una “alarma injustificada”, Els™==®
responsables empresarials, tanmateix, van contestar-li que tan sols estaven anaiilzanE
la realitat. El malestar i el clima d’incertesa en qué viuen moltes de les empreses delsf
cldsters industrials valencians és a hores d’ara impossible d’amagar.

Comencen ja a comprovar-se amb dramatisme les conseqiiéncies, tantes vegadeﬂ--
denunciades per multitud d’especialistes en economia, del model Zaplana de desen -
volupament econdmic, caracteritzat per la promoci6 del sector turistic i 1’oblit de le
politiques de modernitzacié de les empreses. El PP. des de I'administracid valencia-i
na, va deixar congelada I'aposta dels socialistes per la innovacié tecnologica puibli-
ca aplicada a les empreses (el projecie de parc tecnoldgic de Paterna. per exempleP
és avui un polfgon industrial a I'tis), va renunciar a dissenyar una politica seriosa de™®
formaci6 professional i ha dut a terme, des de I'Institut Valencia de I’Exportacié, una
politica més basada en la fanfarria que en la cerca professional de mercats exteriors
per a la industria valenciana (1’actuacié estrella d’aquest institut dels darrers nou
anys ha estat la contractacié milionaria del cantant Julio Iglesias perqué promo-
cionara els productes valencians). Totes les politiques de promocié industrial sén
politiques a llarg termini que no hagueren servit per ajudar Zaplana en la seua me-
tedrica cursa politica, perd avui comencen a pagar-se. Manca un teixit de recerca i
desenvolupament, de formaci6 professional eficag, de promocié exterior, factors de
competitivitat basics avui dia amb 1’emergéncia de paisos com la Xina, I'fndia o els
futurs membres de I’Europa de I’Est de la Unié Europea amb costos laborals molt
més baixos que els del Pafs Valencia, el Principat o les Illes.

De fet, el teixit de les petites i mitjanes empreses del Principat i del Pais Valencia
(a les Illes, ja fa anys que hi ha practicament un monocultiu econdmic turistic) ha de
replantejar-se en profunditat el seu model industrial per continuar competint quan el
seu factor d’avantatge competitiu tradicional, la ma d’obra barata, ja no existeix. El
futur més proxim estara ple de tancaments d’empreses, de fusions i de marxa de
multinacionals que canviara radicalment la fisonomia del nostre teixit industrial. De
la capacitat de les empreses per millorar les politiques d’innovacid, de marca, de dis-
seny de producte i de creacié de xarxes de venda a 1’exterior, i també del suport que
reben de les administracions dependra que el seu futur s’assemble més al d’una eco-
nomia postindustrial d’alt valor afegit que al d’un desert industrial.

Als nostres lectors

El proper 14 de marg els russos tenen 1’opcié de reelegir 1’actual president, Vladi-
mir Putin, com a nou mandatari del pais. La resta d’opcions possibles amb vista a
aquests comicis, que n’hi ha, han estat marginades i perseguides per 1’aparell de 1’es-
tat, i silenciades pels mitjans de comunicacié oficials. La llibertat d’expressié ha
estat eliminada dels manuals dels alts carrecs de 1’administracié, al més pur estil
KGB, d’on provenen la majoria. Els mitjans de comunicacié que s’han atrevit a
qiiestionar la politica de Putin han estat censurats i clausurats. Aixi doncs, els ciuta-
dans russos tenen poques opcions per triar i, gairebé segur, Putin continuard amb la
seua politica de recuperar els simbols de 1’extinta URSS per tornar Russia al lloc que
creu que li correspon.

Jaume Monzo, coordinador
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