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“Un poble és
molt més que

1inAa He

Imma Tubella és
vicerectora de la
Universitat Oberta

de Catalunya (UOC),
des d’on ha dirigit,
amb el socidleg
Manuel Castells,

un extens estudi
sobre la societat de la

informacié a Catalunya.

La foto fixa que fa
aquest treball espanta
en alguns casos,

perd també ofereix
esperances i camins
per on, segons com,

cal comencar a correr.

fira’

mma Tubella es va llicenciar en
ciéncies economiques i socials per la
Universitat de la Sorbona, i és doctora
de la Universitat de Perpinya amb la
tesi titulada “Televisi6 i identitat: el cas
de Televisié de Catalunya”, emissora on
també ha treballat en el departament
d’estudis i relacions internacionals. Com-
pagina la seva activitat docent i institu-
cional amb la tasca com a membre del
consell d’administracié de la Corporacié
Catalana de Radio i Televisié (CCRTV).

—“La Societat Xarxa a Catalunya” és
un estudi molt ambiciés que forma part
del Projecte Internet Catalunya (PIC),
que desenvolupa I’Internet Interdiscipli-
nary Institute a través de la UOC. A més
de radiografiar la societat en general
també prepara ’estudi de I'impacte d’In-
ternet a les escoles, empreses, adminis-
tracions, sanitat i universitats. Per qué ne-
cessitem un projecte com aquest?

—Estem en moment de transicio, en-
tre la societat industrial i una societat
d’un altre tipus que ara en diem xarxa,
En la societat industrial, les maquines
eren el centre, i en la societat xarxa, el
centre és la comunicacid, la informa-
cid, la gesti6 d’aquesta informacio...
L’estudi ens dona I’oportunitat d’ana-
litzar, des de molt al principi, qué can-
via i qué no canvia a causa del sorgi-
ment d’aquesta nova societat.

—LP’estudi desmunta molts topics. Co-
mencem.

—Una de les coses que ha desmuntat
P’estudi és que als EUA estaven segurs
que hi havia un model de societat de la
informacié que era el seu, i el nostre es-
tudi demostra que la societat de la in-
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formacié varia segons el context on es
desenvolupa. Als EUA la gent viu molt
separada i les families molt disperses, i
Internet és una gran eina per a mante-
nir el contacte. El gran socioleg nord-
america i expert en xarxes Barry Well-
man creia que Internet aqui serviria
per establir connexions amb gent Ilu-
nyana, i va veure que no, que malgrat
I’alt grau de sociabilitat presencial que
hi ha a Catalunya, com arreu de 1a Me-
diterrania, Internet el que fa és re-
forcar aquesta sociabilitat. I aixd ho
veig jo amb els meus fills, vénen de
P’escola i es posen a xerrar amb el mes-
senger amb els que acaben de veure.

—Com a catalans estem preparats per
sobreviure a la transformacié que repre-
senta la societat xarxa?

—Ho hem d’estar, perqué les coses
han canviat, ja no som el que érem fa
deu anys. La societat xarxa per a nos-
altres és una enorme oportunitat,

—Per que?

—Perque varia les estructures. De la
mateixa manera que la societat indus-
trial va comportar el naixement d’un
tipus d’estat modern, que en aquell
moment les circumstancies no ens van
dur a ser capacos de tenir, en aquests
moments, amb el moén interconnectat,
aquests estats estan en greu crisi per-
que han perdut part del valor dels seus
grans punts de referéncia i control,
com fronteres, policia, exércit o ones
radioeléctriques. I en la societat xarxa
el més important és ser un node amb
una personalitat propia, tan important
que els altres ho reconeguin aixi, de
manera que ja no passi per ’estat, sin6
al contrari, i aixo el debilita molt.
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Per a mi independéncia en aquests
moments significa una altra cosa, crec
que I’evolucié de la independéncia
aplicada a nosaltres passa perqué ens
enfortim com a node i ens interconnec-
tem amb altres nodes, no necessaria-
ment amb altres estats.

—Per0 les fronteres i les policies conti-
nuen presents.

—Si, pero cada vegada menys. L’ac-
tuacié dels EUA en aquests darrers
temps és molt tipica de la societat en
que vivim, on la legitimitat internacio-
nal no es respecta i tots ens quedem
tan amples.

—Pel que fa al mercat catala, la cultura
catalana...

—Has dit mercat.

—7

—M’ha sobtat, positivament. Exacte,
som un mercat.

—Per queé no tenim clar que també som
un mercat?

—La paraula mercat sembla que si-
gui una mica maleida. Aqui, i en gene-
ral a Europa, sobta perque la cultura
és una cosa sublim. I és cert, pero pre-
gunta-ho als americans. I nosaltres es-
tem absolutament influits per la seva
cultura. Ells han entés clarissimament
que també era mercat i que era un sis-

tema de domini i imposicié d’idees. Als
Paisos Catalans crec que hauriem de
comencar a considerar-ho aixi. La
francofonia ho té clarissim, a ningi no
li agafen atacs com a casa nostra, que
ens fan pensar si som imperialistes per
parlar dels Paisos Catalans. Es a dir,
de dir que som 6 milions a dir que en
som 12, hi ha una gran diferéncia.

—Per que ens agafen aquests atacs?

—No ho sé, pero potser hauriem de
comencar a funcionar d’una altra ma-
nera, i jo he estat molt propera a
aquesta tendéncia d’imposicié, de
“som i prou”, que cal dir que també
s’ha magnificat. Pero ara potser hauri-
em de ser més flexibles, i aixo vol dir
reprendre la historia i respectar la xar-
xa. Som una xarxa de gent que parlem
la mateixa llengua, que ens entenem i
que podem fer circular algunes coses
dins de la nostra area, ni que sigui amb
fins comercials. I dins d’aquesta xarxa
hi ha nodes més o menys diferenciats.

—Per que TV3 no arriba a aquesta con-
clusio?

—En aixo cal tenir en compte que
TV3 va néixer de manera alegal. I al
Pais Valencia i les Illes va ser la inicia-
tiva privada la que va posar els repeti-
dors. I a Catalunya Nord es veu per-

que, argumentant que hi havia unes
zones d’ombra, es van posar reemis-
sors al Pirineu i es van comencar a
emetre partits de rugbi. Recordo que
al principi de TV3, vaig fer el primer
triptic de ’empresa amb el mapa dels
Paisos Catalans. I vam pensar molt el
text fins a arribar a aquesta solucié:
emetiem per a 6 milions de persones, el
Principat, que era el que ens permetia
la llei dels tercers canals, perd érem
rebuts per 12 milions. Per arribar a
aquesta frase vam passar setmanes
amb en Joan Granados donant-li vol-
tes, perque voliem dir que érem una te-
levisié amb voluntat d’arribar a tots
els Paiisos Catalans, pero no ho podiem
dir. D’altra banda, el mapa dels Paiisos
Catalans,qui ’ha normalitzat és la
informacié meteorologica de TV3.
Abans aquest mapa era com un pecat,
i no sols per a la dreta, també per a
certa esquerra. I el Club Super 3 tam-
bé ha normalitzat una certa relacié en-
tre els Paisos Catalans. Des del punt de
vista de continguts o llenguatge crec
que no és només qiiestio de TV3, és la
cultura catalana la que ha de repensar
una mica el seu imaginari.

—Tornem a ’estudi. Es presenta al se-
tembre, i alguns mitjans de comunicacié
van centrar-se en la dada que els joves
no sentien la identitat catalana com els
adults. Perd segons voste, aix0 no és tot.

— Al setembre van posar un punt on
hauriem hagut de posar una coma. El
més important de I’informe relatiu a la
identitat és una cosa que ja intuiem,
perd que vam veure en percentatges.
Hi ha uns elements classics de cons-
truccio de la identita; és a dir, llengua,
territori, cultura i historia comuna.
I no és que ja no siguin itils, siné que
no tenen la importancia central que te-
nien. I, en canvi, n’hi ha d’altres de
nous que no estem considerant, que te-
nen a veure amb la voluntat i que sén
els interessants.

—Quins sén?

—Per exemple, tu pots dir en caste-
lla que ets independentista. I aixo en
aquests moments passa. La llengua és,
per als catalanoparlants, un problema,
perque veiem que hi ha molta gent que
no la parla, pero en canvi no estem
veient que no la parlen perqué no la



veuen com un element de resisténcia, i
en canvi tenen la voluntat de ser dife-
rents. Es el que en diem identitat de re-
sisténcia i identitat de projecte. Es a
dir, en la construccioé de la identitat en
aquests moments hi ha elements que
tenen a veure amb la voluntat i amb un
projecte; per aixo he estudiat a fons la
idea de construccio de la identitat als
EUA, ja que només es fonamenta en la
voluntat. Al principi no tenien una
llengua comuna, ni una historia comu-
na, ni un territori d’origen comii. No-
més coincidien en la voluntat de deixar
Europa endarrere, de deixar el feuda-
lisme, les estructures eclesiastiques
corruptes i per comencar un nou
mon, on, d’altra banda, hi ha moltes
coses messianiques i contradictories.
Pero el que m’interessava era estudiar
com algi, partint del no-res, diu que
vol ser alguna cosa. I com es construeix
una idea molt forta en aquest sentit.
Nosaltres no partim del no-res, pero el
que hem d’evitar és partir d’un pes
que ens impedeixi tirar endavant.

—T1 aix0 ha passat?

—En alguns moments jo he tingut
aquesta sensacio. La llengua és impor-
tantissima, perd un poble és molt més
que una llengua, i aixo ens ho demos-
tra I’estudi. Tu pots parlar amb qui si-
gui i no tenir voluntat de ser res. Per
exemple, vam posar una llista d’ele-
ments d’identificacié principal. Ha-
vien d’escollir-ne un. I en més d’un
cinquanta-sis per cent el primer ele-
ment d’identificacié va ser la familia.
La llengua era poc més d’un 1%. 1 els
elements d’identificacié classics su-
mats crec que eren el 9,2%. També
vam descobrir que la gent, per manca
de definici6 de projectes col-lectius, té
projectes personals diferenciats. Per
aixo en el moment en que els preguntes
“tu, que et sents?”, i en qué han d’es-
collir seguint les escales internacio-
nals: només catala, més catala que es-
panyol, tan catala com espanyol, més
espanyol que catala i només espanyol,
hi ha una franja molt important, sobre
el 37%, que diu catala o més catala
que espanyol. I D’altra franja impor-
tant se sent tan catala com espanyol.

—Que és exactament un projecte d’au-
tonomia personal?

—Es un concepte que el mesurem a
partir de cinc elements. Un seria:
“Yoste, que voldria que fos el seu fill,
funcionari o que tingués el seu negoci
propi?”. Hi ha molts llocs que la gent
respon que entrin a La Caixa o que si-
guin funcionaris. Es un seguit de pre-
guntes que van molt a fons en la perso-
na i que marquen una tendéncia, quan
sumes una persona darrere de D’altra,
de si tenim un poble de funcionaris o
un poble d’emprenedors. I la bona no-
ticia és que som un poble d’emprene-
dors. Partint d’aixo i que hi ha algunes
coses que no funcionen i algunes con-
tradiccions en la construccié de la
identitat, arribes a la conclusio que cal
evolucionar d’una identitat de re-
sistencia fonamentada en la lluita con-
tra I’altre, que aixd ja sabem que ens
funciona, a una identitat de projecte,
ja que amb el resistencialisme quan
la cosa es normalitza ens quedem di-
luits.

Entre els joves hi ha un sentiment so-
bre la llengua que hom pot fer el que li
doni la gana. I a mi, que séc professo-
raide seguida em veuen el lauté, hi ha
catalanoparlants que em fan els exa-
mens en castella, perd no ho fan per-
que siguin espanyolistes, siné perque
s’han relaxat. Nosaltres el que diem és
que hem de passar d’aquesta identitat
de resisténcia a una identitat de pro-
jecte, i en aquest pas compta molt la
voluntat de dissenyar el que tu vols fer.
I per aixo cal un replantejament ur-
gent del nacionalisme.

—L’estudi demostra que els catalans no
mirem principalment porno a la xarxa.
Que hi mirem, doncs?

—No ho sabem. El que si que sabem
és que la gent no fa coses estranyes, fan
el que fan a la vida normal. Pero el que
si que es desprén de P’estudi és que
busquem molt en castella i en aques-
ta llengua intercanviem la majoria de
missatges.

—Per0 no érem una punta de llanca en
aquesta tecnologia, també en continguts?

—Potser hi ha moltes pagines, perd
no s’usen tant. El que si que et puc dir
també és que el 89% de la gent a Cata-
lunya no mira mai webs en anglés, i
aixo representa un tancament molt lo-
cal en Internet.
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“Cal evolucionar
d’una identitat

de resistencia
fonamentada

en la lluita contra
I’altre, que sabem
que funciona,

a una identitat de
projecte, ja que,
si no, quan la cosa
es normalitza

ens diluim”

—Un altre dels topics que queden des-
coberts en I’estudi €s que els catalans tin-
guem un nivell d’estudis superior als es-
panyols...

—Si, son decimes, pero si. Aquest va
ser el gran ensurt que vam tenir, i al
principi creiem que Penquesta ens fa-
llava. Pero no, teniem raé; el que pas-
sa és que normalment aquestes dades
es donen fragmentades, per aix0 no
s’havia detectat fins ara. Ningi havia
dit que el 63% de la poblacio de Cata-
lunya no havia anat més enlla dels es-
tudis primaris. I, és clar, aixo esta ab-
solutament renyit amb una societat en
que la base és la informacié. Vam veu-
re, pero, que el fenomen és a causa, en
gran part, de Pherencia del franquis-
me, ja que les noves generacions pre-
senten una millora notable.

—Perd la foto fixa d’ara mateix no és
ben bé com ens pensavem...

—Pero ja esta bé que ens pensem que
som fantastics, si no ens deprimirem.
Ara bé, si pensar aixo fa que ens rela-
xem i que no fem res, malament. I tor-
nem al que deia, falta un projecte clar,
basic, amb el qual la gent s’identifiqui.

Oriol Cortacans



