La pel-licula ‘Dripping’,
del director valencia
Vicent Monsonis,

ha arribat a les
pantalles comercials
amb un insolit

procés de distribucid
independent que vol
demostrar |la validesa
de les propostes
propies enfront de

les grans produccions
nord-americanes.

El resultat és

una divertida comédia
cent per cent
valenciana que barreja
la ironia i el sarcasme,
i que sera a Barcelona
al final d’abril.

‘ II e | que hem fet és un
miracle, una proesa.”
Aixi explica Vicent
Monsonis, director de
Dripping, I’arribada del seu primer
llargmetratge a les pantalles comercials
després d’un lent i cuidat procés de dis-
tribucié que ha volgut fugir de les regles
del joc habituals. En lloc d’estrenar la
pel-licula en moltes sales i per un curt
espai de temps, Monsonfs i la producto-
ra de Dripping, Terra a la vista, han
decidit distribuir poques copies per
mantenir-les el major temps possible.

De moment, la pel-licula s’exhibeix en
sales de Valéncia, Castell i Alacant,
pero al final d’abril arribara a les panta-
lles de Barcelona i de Madrid amb un
mateix patré de distribucid. “Dripping
—ratifica la productora executiva, Clau-
dia Peris— no pot competir ni amb les
grans distribuidores multinacionals ni
amb les seues agressives campanyes
publicitaries. Avui dia els distribuidors
obliguen les productores a pagar les co-
pies i la publicitat. I per a una produccié
com Dripping distribuir moltes copies
i no poder fer publicitat €s tirar els
diners.” “Per aix0 —conclou— hem plan-
tejat una estrena més cuidada, que done
temps al ptiblic i que facilite el boca a
boca, que és practicament 1’tinica opcié
que ens queda.”

Aixi, després d’un rodatge vertiginés
(2000), d’una postproduccié meticulosa
(2001) i de més d’un any de recorregut
per festivals de tot I’estat (2002), amb
premis inclosos, Dripping ha guanyat la
batalla a la dictadura del mercat. Prota-
gonitzada per Pep Munné, la pel-licula
conta la historia de Sento (ell mateix),
un artista genial perd sense sort i amb
molts deutes en un mén absolutament
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mercantilitzat i manipulat. Ell i el seu
company inseparable (Albert Forner), un
artista només d’intencions, viuran un se-
guit de peripecies estrambotiques quan,
a Sento, li ofereixen participar en un
dels concursos de pintura més prestigio-
sos del mén. Al voltant d’aquests dos
personatges, que s’hauran de veure les
cares amb un col-leccionista d’art sense
escriipols (Juan Luis Galiardo), amb un
jutge corrupte (Guillermo Montesinos),
amb una galerista devoradora d’homes
(Gretel Stuyck), amb un trio de lladres
(Juan Carlos Garés, Manolo Melero i
Domingo Chinchilla), amb una colla
d’okupes i fins i tot amb una comissié
fallera (per allo de la caricatura del fol-
klore), Monsonis teixeix una comédia
acida i sarcastica que ironitza sobre els
interessos creats al voltant del mén de
’art. “Dripping —diu el seu director— és
una historia sobre art, corrupci6, enve-
ges i crims, pero sobretot €s una reflexi6
sobre la integritat de les persones. Per
aix0 mateix, el protagonista és un artis-
ta, perque é€s precisament en el mén de
1’art on pensem que hi ha un grau d’in-
tegritat més elevat, on els artistes només
pensen en la seua obra i no en els diners.
I la pellicula, és clar, s’encarrega de
desmitificar-ho.” “Es per aixd —afegeix
la productora—, que Dripping és una
pel-licula amb contingut, fins i tot amb
una certa critica, perd també é€s una
comedia destinada al gran piblic, amb
un equip de luxe i una historia trepidant
i divertida.”

Rodada en bona part als antics Alma-
cenes El Siglo, de Valéncia, un edifici
de la fi del segle XIX construit com una
replica dels famosos magatzems Laffa-
yette de Parfs, Dripping simbolitza, en
el fons, la incognita del desti. “En reali-
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tat —ratifica Monsonis—, la vida mai no
€s allo que planifiquem. I al quadre del
nostre protagonista, li passa el mateix:
que acaba construint-lo 1’atzar, de mane-
ra que cadascuna de les aventures a qué
es veu abocat acaben plasmant-se en el
lleng.” No debades, el dripping, una téc-
nica artfstica creada cap als anys quaran-
ta per Jackson Pollock, consisteix a
deixar caure la pintura sobre el lleng, de
manera que ’artista no decideix alld que
pinta, sin$ que €s ’atzar el que decideix
el resultat final.

Desafiar les lleis del mercat. Perd
el dripping no només ha servit per donar
titol a la pel-licula, siné també per defi-
nir-ne el procés de produccid. “Aquesta
pellicula ha estat com una aventura.
Quan ningd no es pensava que ni tan
sols la rodariem, vam desafiar les lleis
del rodatge, i en quatre setmanes teniem
enregistrats tots els planols. T quan tot-
hom ens deia que no I’estrenarfem ni tan
sols en festivals, hem arribat a les sales
comercials.” Per al director, aquesta
“primera batalla guanyada” demostra
que “acf, en Valéncia, hi ha gent i talent
suficient per fer cinema de qualitat que
arribe a les sales comercials™.

Amb tot, perd, Terra a la vista i Vicent
Monsonis han hagut de lluitar a contra-
corrent per aconseguir un financament
que fes possible el seu projecte. De fet,
la produccié6 de la pel-licula, que t€ un
pressupost que no arriba als 720.000
euros, ha estat subvencionada només en
una sisena part per la Generalitat Valen-
ciana. “La resta —explica Claudia Peris—,
I’hem aconseguit de productors privats
després de trucar a portes i més portes
que mai no s’obrien.”

Conscients de les dificultats de fer ci-
nema en un pafs on la inddstria d’aquest
tipus €s inexistent, Terra a la vista va
decidir fer una produccié cent per cent
valenciana —capital i equip técnic i
d’actors inclos—, a excepcid del “valen-
cia del nord” Pep Munné i del gadita
Juan Luis Galiardo. “La nostra intencié
—assenyala el director— és guanyar-nos
el public apel‘lant a la proximitat de
I’escenari, del contingut i dels protago-
nistes de la pel-licula. I intentar que la
gent senta afecte per un producte de
qualitat que s’ha fet aci perd que no pot

competir amb les produccions estrange-
res.”

No debades, a pesar de tots aquests es-
forgos i d’haver arribat als cinemes, la
ferotge competéncia americana es fa di-
ficil de superar. “Es practicament impos-
sible —precisa Monsonis— competir amb
les pel‘licules americanes, que envaei-
xen els cinemes amb 350 copies i que es
gasten més d’un milié d’euros en cam-
panyes publicitaries.” “El pitjor —es
lamenta el director— €s que moltes vega-
des la despesa econdomica d’aquestes su-
perproduccions no es correspon amb la
qualitat. Pero, és clar, 1’espectador, hip-
notitzat per la publicitat, ja ha pagat la
taquilla, i els americans ja han recuperat
els diners.”

Amb la intencié de frenar en part
aquesta competencia “deslleial”, Vicent
Monsonis, com a president de 1’ Asso-
ciacié de Directors Valencians, forma
part d’un Comite de Vigilancia per la
Diversitat Cultural, promogut pels go-
verns francés i canadenc, al qual per-
tanyen més de mil associacions de pro-
fessionals de la cultura d’arreu del mon.
“En aquests cercles —comenta Monso-
nis— és on t’adones que el sentiment €s
comii a tot arreu: que els americans han
envait tot el mén amb tots els seus pro-
ductes, amb el cinema com a avantguar-
da de tot. Perque després de les pel-licu-
les arriben els McDonalds, els texans
i els centres comercials als afores de la
ciutat, I el resultat d’aquesta invasi6 de



costums és que acf ho considerem nor-
mal, perqueé estem farts de veure-ho en
les pantalles.” “En canvi —es queixa
Claudia Peris— els americans no perme-
ten que ningy entre al seu mercat.”

Amb I’objectiu d’impulsar les possibi-
litats del cinema no nord-america,
aquest Comite de Vigilancia pretén que
la Unié Europea adquiresca el compro-
mis d’excloure la cultura dels acords de
I’OMC (Organitzacié Mundial del Co-
merg¢), €s a dir, aconseguir que la cultura
deixe de ser una mercaderia.

Potenciar amb perspectiva. Men-
trestant, perd, les cinematografies euro-
pees, en especial I’espanyola, passen per
moments delicats. Crisi d’espectadors?

Manca de subvencions? Inexisténcia
d’una indistria de base consolidada?
“En realitat —opina Monsonis—, una cosa
és conseqiiéncia de ’altra. Comencant
perque hem regalat els espectadors als
americans, i continuant pel doblatge de
les pel-licules, per regalar-los les millors
sales i la distribuci6. Tot plegat fa que
exhibidors i distribuidors europeus esti-
guen ofegats.” “L’tinica solucié —destaca
Claudia Peris— és potenciar la cinemato-
grafia propia, crear un star system d’ac-
tors i informar-ne els espectadors a tra-
vés d’un compromis politic que, avui
dia, desgraciadament, no existeix.”

El resultat d’aquesta manca de voluntat
politica és que 1’any passat es van fer
a I’estat espanyol unes seixanta pel-licu-
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les, menys d’un 10% de les quals han
estat reeixides. “Els politics —es queixa
el director de Dripping— ens diuen que
hem de fer menys pel-licules i més bo-
nes. Perd és que perque els americans
tinguen deu pel-licules taquilleres, en
produeixen 1.500 cada any. Si els poli-
tics, en lloc de veure les coses amb una
perspectiva de quatre anys, les veieren
amb vista a quaranta, s’adonarien que si
no potencien el cinema acabarem per-
dent-ho tot. I més si tenim en compte
I’avang imparable d’aix0 que en diuen
globalitzaci6.”

Pero si a I’estat espanyol es van pro-
duir, al 2002, unes seixanta pel-licules,
al Pafs Valencia se’n produeixen dos
o tres cada any. “I que siguen cent per
cent valencianes —especifica Monson{s—,
una o cap.” De fet, és habitual al Pafs
Valencia la produccié de pel-licules on
I"dnic valencia que hi figura és el nom
del productor, senzillament per aconse-
guir les subvencions piibliques. “Per
aixo —explica la productora Claudia Pe-
ris—, el que volem fer entendre als poli-
tics és que el problema no se soluciona
amb les subvencions, sindé amb una
bona politica cultural que incloga també
mecanismes de finangament de pel-licu-
les a un interés baix, mesures de suport
als exhibidors que programen pel-licules
valencianes i la proteccid i promocié de
les pel-licules en llengua propia.” De fet,
tot i que estd rodada en valencia, Drip-
ping s’ha estrenat en castella (“Si ja ha
estat dificil que Dripping haja arribat als
cinemes, seria gairebé impossible estre-
nar-la en valencia™) i es presentara la
versi6 original a Barcelona i també en
circuits alternatius valencians, inclosos
col'legis i col-lectius de tot tipus.

Perd mentre els politics europeus,
espanyols i valencians no es posen d’a-
cord respecte a la potenciacié del sector,
Terra a la vista i Monsonis continuen la
seua lluita particular i ja preparen la pro-
xima pel-licula: L’estanga, basada en
I’obra teatral de Chema Cardena, De
moment, esperen els resultats de 1’exhi-
bicié de Dripping per quadrar-ne el fi-
nancament. “Resultats a banda —afirmen
director i productora—, esta clar que el
cinema valencia estd d’enhorabona.”

Rosanna Melia



