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El principal operador

de cable a Catalunya,
Menta, ha quedat
completament absorbit
pel grup estatal Auna.
Amb aquest pas
definitiu es reforca

el degoteig constant

de trasllat de Barcelona
a la capital de 'estat
dels principals centres
de decisid empresarials,
els anomenats

sectors estratégics

de I'economia.

a fusid de les dues gran plata-

formes de televisié, Via Digital &

Canal Satélite Digital, fa evident

el procés de concentracid de les
inddstries espanyoles de 1’audiovisual.
Els successius governs del PP han seguit
una estratégia politica i econdmica per
crear un sistema de telecomunicacions al
seu gust. L’executiu d’ Aznar ha anat afa-
vorint la concentracié d’un gran grup de
telecomunicacions, al voltant de Telef6-
nica, que malgrat un polémic procés de
privatitzacié mai no ha deixat de perdre
I’hegemonia que tenia quan era un mo-
nopoli public. D’aquesta manera, els po-
pulars s’han encarregat de bastir un grup
de telecomunicacions aliat, conscients
que aquest sector és clau en molts ambits
que ultrapassen I’estrictament econdmic.

Aquesta claredat en I’estrateégia del Go-
vern de Madrid ha contrarestat amb un
debilitament progressiu del pes catala
en el sector de les telecomunicacions.
Un fet greu, sobretot si es t€ en compte
que aquest procés de pérdua de capital
catala es produeix just en ple desenvolu-
pament i desplegament de les noves tec-
nologies i enmig del procés de liberalitza-
cié del mercat de les telecomunicacions,
telefonia mobil, implantaci6 del cable, etc.

I’ {fmpetu amb que ha actuat 1’executiu
espanyol a I’hora de fer prevaler els seus
interessos en les politiques de telecomu-
nicacions ha topat amb les dificultats de
la Generalitat de Catalunya per definir
un model de politica de telecomunica-
cions propi.

L’executiu catala ha tingut dos camps
diferenciats; d’una banda, les actuacions
en I’ambit empresarial, i de ’altra. en
I’ambit doméstic.

L’Euskaltel que no va ser. En cl
primer dels camps, I’empresarial, a mit-
jan década dels anys noranta, la Genera-
litat de Catalunya va crear el Centre de
Telecomunicacions, un ens pidblic que
assumia la gestié de totes les telecomu-
nicacions de ’administracié catalana.
A banda de la propia capacitat negocia-
dora de la Generalitat, a I’hora de con-
tractar serveis en aquest sector, aquest
ens també s’encarrega de gestionar totes
les infraestructures de telecomunica-
cions de I’administracid catalana, com la
xarxa per difondre el senyal de les emis-
sores de la Corporacié Catalana de Ra-
dio i Televisié (CCRTV), aix{ com les
infraestructures de comunicacié de ser-
veis com el dels Bombers de la Genera-
litat o dels Mossos d’Esquadra.

Era, doncs, un possible embri6 per cre-
ar un operador de telecomunicacions pro-
pi, amb capital public catala, tal com al
seu dia va fer el Govern basc amb Eus-
kaltel. Pero les dificultats fiscals de la
Generalitat de Catalunya van fer que ’e-
xecutiu catala optés per vendre al sector
privat part d’aquestes infraestructures.

Aix{, tota la part de servei i xarxa de
transport de senyal de radio i televisid,
de radiocomunicacid, es va agrupar en
I’empresa Difusié Digital de Senyals
de Telecomunicacions, SA. ACESA, la
concessionaria d’autopistes de La Caixa,
es va convertir en I’accionista majorita-
ria de la nova empresa, comercialitzada
amb la marca de Tradia. El Centre de Te-
lecomunicacions de la Generalitat manté
una preséncia testimonial en aquesta
empresa. Avui Tradia presta serveis de
transport i difusié de senyal per a opera-
dors de radio, televisid, telefonia mobil i



grups tancats d’usuaris, a través d’una
xarxa de més de 600 emplagaments a
Catalunya, Balears, el Pafs Valencia i
I’Aragé.

Més directa ha estat la participacié de
la Generalitat en la creacié d’un opera-
dor per al mercat empresarial. Les infra-
estructures en telefonia fixa i de gestié
de dades de la Generalitat de Catalunya
es van agrupar per donar lloc a 1’opera-
dor Al-Pi, controlat en un 75% per Fran-
ce Télécom i en un 25% per la Generali-
tat de Catalunya. Precisament, després
d’una crisi en que el soci frances va es-
tar a punt de retirar-se, ’operador ha
acordat ’extensio de la seva xarxa de fi-
bra optica, dirigida a les empreses.

En I’ambit domestic, el desplegament
de telecomunicacions ha seguit un pro-
cés més erratic. Més que intervenir acti-
vament en la creacié d’un operador ca-
tala amb el suport de capital piblic, com
és el cas d’Euskaltel al Pais Basc, els
successius governs de la Generalitat de
Catalunya han intentat que hi hagi ope-
radors privats que tiressin endavant la
implantacié de la banda ampla a Cata-
lunya. En aquest sentit, Telefénica i Ca-
ble i Televisi6é de Catalunya (CTC) sén
les dues empreses que es postulen.

L’empresa competidora de Telefénica,
perd, va tenir molts problemes interns,
en gran part per la coincidéncia entre els
seus accionistes dels dos grups competi-
dors a I’estat en la implantaci de les te-
lecomunicacions per cable, ENDESA i
Cableuropa.

Finalment, CTC es va convertir en la
marca comercial Menta, i va passar a
formar part del grup Retevision.

Retevision - Auna. A la fi dels anys
noranta la Generalitat va intentar conver-
tir Retevision en aliat estratégic en el
sector de les telecomunicacions. Aixi, un
acord personal entre Jordi Pujol i Rodol-
fo Martin Villa (exgovernador civil de
Barcelona i president d’ENDESA, soci
de referéncia de Retevision) va permetre
que la seu de Retevisién anés a parar a
Barcelona, en un moment en que el PP
encara necessitava CiU a Madrid. Els
principals accionistes de Retevision sén
ENDESA, Unién Fenosa i Telecom Ita-
lia. Sembla, doncs, que amb aquest acord
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Per a Localret, unir amb fibra optica
tots els pobles de Catalunya costaria
360 milions d’euros. El mateix que val

fer 6 quilometres d’autopista

amb el maxim responsable d’ENDESA
pretenia compensar la capital catalana
per la perdua de la seu de FECSA-Enher
(desplagada a Madrid). Retevision va en-
trar en el sector de la telefonia mobil i va
crear Retevisiéon Movil, que operava
amb la marca Amena. La seu, ja la van
situar directament a Madrid. Aquesta
divisid, la que proporcionava més éxits
al grup, s’independitza i es va convertir
en Retevision 1. Posteriorment, Amena i
Agrupacion de Operadores de Cable cre-
aren el grup d’empreses Auna, amb seu a
Madrid. L’integraven: Retevision (Bar-
celona), Amena (Madrid), Eresmas (sec-
cié d’Internet, amb seu a Madrid), i un
seguit d’empreses operadores de cable
(Madritel a Madrid; Supercable a Sevi-
lla; Canarias Telecom a Canaries; Menta
a Barcelona...) i Quiero TV (TV digital
terrestre, amb seu a Madrid). Menta va
passar a ser, doncs, una filial més d’Au-
na, i finalment ha estat absorbida del tot

per Auna. I Retevision, amb seu a Barce-
lona, ja no és ni la marca de la telefonia
fixa, sind la secci audiovisual d’Auna.

L’ origen del que havia de ser un opera-
dor alternatiu a Telefénica al Principat,
Menta —inicialment Cable i Televisié de
Catalunya (CTC)—, va aconseguir adju-
dicar-se les tres llicencies d’operador de
cable de les tres zones en que va dividir
Catalunya. Perd un entramat accionarial
massa complex en que coincidien grups
competidors per a llicéncies del cable
a I’estat espanyol (el grup Cableuropa i
del grup ENDESA) va dificultar-ne la
gestié. Una pugna que finalment va
guanyar ENDESA (del grup Auna).
Aquesta crisi accionarial va provocar un
endarreriment de les inversions durant
gairebé dos anys, que encara avui no
s’ha recuperat del tot.

Telefonica, més forta. Telefénica
aprofita la crisi de Menta per competir
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amb tecnologia ADSL (linia d’abonat di-
gital asimetrica), que ofereix un servei
de banda ampla a través de xarxa tradi-
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cional de telefonia. Aquesta tecnologia
no proporciona la mateixa capacitat que
la xarxa de cable de fibra optica. Pero en

En aquest nimero, cinc
especialistes analitzen
I'impacte que ha tingut
la immigracié en I'ambit
barceloni, destacant
aspectes tan diversos com
els fluxos migratoris, els
espais d'assentament de
la nova poblacié, la seva
procedéncia, la integracié
i els drets de ciutadania
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canvi, el Govern catala ha aconseguit,
amb acords amb Telefénica, fer arribar a
les capitals de comarca la banda ampla.
Una estratégia que els partits de 1’oposi-
ci6 consideren que ha acabat de fer que
s’endarreris el desenvolupament de la
xarxa de cable a Catalunya i que ha en-
fortit 1’hegemonia de I’operador domi-
nant, aixo és, Telefénica.

El Govern de la Generalitat considera
necessari que a Catalunya hi hagi “una o
més” xarxes de banda ampla alternati-
ves a la de Telefénica i, en aquest sentit,
donara suport als projectes del desplega-
ment de les operadores Al-Pi i Auna. Ai-
xi ho ha manifestat el secretari de Tele-
comunicacions i Societat de la Infor-
macid, Jordi Alvinya. També ha dit que
I’executiu catala vol que es reforci la
gestié d’arrel catalana de la seccié au-
diovisual Retevision —que Auna es plan-
teja vendre— i que mantingui la seu a
Barcelona. Fins i tot, el Govern catala
ha mostrat la seva disponibilitat a donar
suport i impulsar 1'arribada de la xarxa
de cable a les zones on encara no ha
arribat,

Telefénica i Menta, al seu dia, van arri-
bar al compromis de fer arribar la xarxa
de cable a tot el Principat en uns termi-
nis que no s’han complert. El compromis
amb 1’administraci6 catalana era fer arri-
bar fins i tot a les comarques amb menys
densitat de poblacié la xarxa de banda
ampla, com a contrapartida de 1’explota-
ci6 del negoci en els nuclis poblacionals
més densos. Ara, pero, tot i els incompli-
ments, aquestes companyies poden aca-
bar rebent el suport piblic per tirar enda-
vant el seu compromds.

Un estudi de Localret, entitat que agru-
pa 745 municipis del Principat, defensa
que unir a través de la fibra optica el
conjunt de pobles de Catalunya costaria
uns 60.000 milions de les antigues pes-
setes (més de 360 milions d’euros).
Aquest, doncs, seria el cost per evitar
una “fractura digital”. Per a aquesta enti-
tat, la inversi6 tindria un gran rendiment
no solament econdomic, siné també so-
cial, ja que afavoriria també el reequili-
bri territorial. 360 milions €s el que cos-
ten 6 quilometres d’autopista.
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