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El Govern valencia

vol silenciar

les queixes constants
de 'audiovisual.
Presenta la Ciutat de la
Llum, un parc tematic
que incloura

lloguer d’estudis

com la solucié

a tots els problemes.
Perd oculta que aixd
no beneficiara

la indGstria local
—presonera de la lluita
per la subvencio—,
malgrat la connivéncia
que part del sector

mostra amb el projecte.

I drid no accepta fer-se carrec de

J cap projecte que necessite un
financament inferior als dos

milions d’euros. En canvi, a Valéncia,
les pel'licules habituals costen la tercera
part d’aquesta quantitat. Per que? Per-
que el sector audiovisual valencia esta
acostumat a patir: viu en la miséria, i es
reparteix la miséria. Aci no es pot parlar
de repartiment del pastis, sin6 de repar-
timent de les deixalles d’una politica
que, per ser tan mediocre, resulta cruel.

Un sector amb possibilitats. Un
recent i exhaustiu informe de I’empresa
de consultoria GPR és 1'tinica manera de
prendre el pols a un sector que, fins ara,
era dificil de quantificar. L’actuacié em-
presarial de l’audiovisual valencia es
desenvolupa, majoritariament, en el ter-
ritori propi; 1’ocupacié laboral directa
que genera €s propera als 7.000 treballa-
dors (cada empresa, més o menys, déna
feina a 12 treballadors); el nombre de
professionals vinculats a aquest ambit s
del 0,5% de tota la poblacié valenciana
ocupada; la facturacié del sector és el
0,8% del PIB autonomic, i es correspon
amb el 8% del total facturat per la in-
ddstria audiovisual de 1’estat espanyol.
Els analistes indiquen que, dins d’a-
quest ambit, al Pais Valencia hi ha un
teixit empresarial suficient que pot ade-
quar-se perfectament als canvis tecnold-
gics necessaris per a expandir la indds-
tria tant com siga necessari. De fet, la
demografia i el sector empresarial del
territori es troben en un nivell Optim per
a potenciar les activitats del sector. Més
enlla de I’oci i ’entreteniment, el nego-
ci audiovisual s’amplia a Valéncia en els
circuits formatius, educatius, culturals
i comercials, i, a més, les operadores de

fer inversions empresanals d’uns 1 200
milions euros per als propers anys. En
total, hi ha unes 600 empreses repartides
pertot arreu del Pais Valencia (el 60%
de les quals es concentra a Valéncia).
L’audiovisual valencia, segons 1’infor-
me, factura 465 milions d’euros. El pro-
blema és que podria facturar una quanti-
tat deu vegades superior, perd té grans
dificultats per a optimitzar els recursos.
S’enfronta amb un doble obstacle:
I’abséncia d’una politica administrativa
de suport real i la falta de connexié amb
el public. Pero els dos obstacles sén, de
fet, 1a mateixa trava.

Barcelona, per exemple, té una indds-
tria propia, basada sobretot en la multi-
plicitat de productores de programes
televisius i en les telescries de produc-
ci6é propia. Arreu de ’estat, perd, hi ha
molts més exemples de dinamisme. La
pel-licula Solas, de Benito Zambrano,
ha despertat 1’interés pel cinema anda-
lis. El Pais Basc manté una refulgent
“escuderia” de directors de cinema en
actiu. La televisié gallega compra fins a
240 mil euros de pel'licules de realitza-
dors autdctons que anteriorment ja han
estat participades pel mateix ens autono-
mic. Al Pais Valencia, en canvi, la major
quantitat que paga Canal 9 per la compra
de pel-licules locals no excedeix els 60
mil euros. La xifra és ridicula, perd el
panorama valencia és tan dur que aques-
ta compra s’agraeix amb genuflexions.

Pel que fa al camp de treball en el sec-
tor audiovisual, hi ha dos seccions clara-
ment diferenciades: la del video, que té
com a destinaci6 el programa televisiu
o el suport promocional per a I’empresa
que contracte els serveis del realitzador
publicista, i la del cinema, que normal-
ment es basa en la ficcid, tot i que darre-



rament el documental també ha agafat
pes. De fet, els productes que realment
donen feina sén els de ficcid, és a dir, les
pel-licules, o, encara més, les teleseries.
Els documentals necessiten un equip de
quatre o cinc persones, mentre que una
pel-licula o una serie televisiva pot pre-
cisar un equip de cent persones. En el
cas de la seérie, les cent persones acostu-
men a treballar en rodatges d’un any
sencer, i €s per aquest motiu, entre al-
tres, que s’han convertit en un motor re-
al per al sector, des de qualsevol punt de
vista professional. Sens dubte, tenen for-
tuna en qualsevol lloc, excepte aci.

Valéncia és un espai sense practica,
sense creixement professional. Els tre-
balladors de 1’audiovisual no poden evo-
lucionar creativament en la millora dels
seus treballs perque la televisié valen-
ciana, després d’experimentar en pro-
ductes de ficcid, com ara teleséries, i no
obtenir-ne resultats bons d’audiéncia,
s’ha fet enrere de seguida sense reexpe-
rimentar ni en format ni en técniques. Al
Principat s’ha donat el cas contrari; en
un inici I’audiéncia no donava les res-
postes esperades, perd la perseveranga
ha fet possible millorar el producte i que
el public s’hi identifique. Aixd ha pro-
vocat que les teleséries catalanes siguen
avui un €xit que supera en penetracié so-
cial qualsevol altra oferta.

En canvi, a Valéncia, en compte de
promoure i millorar la produccié propia,
s’ha optat per acudir a productes de Ma-
drid per potenciar 1’audiéncia. I tot amb
diners publics, la qual cosa contravé, a
més, i de manera doble, 1a llei de creacié
de Radio Televisié Valenciana (RTVV).
L’ens public, segons la seua constitucid,
ha de fomentar la cultura autdctona i
el sector audiovisual propi. Només ho
fa de manera marginal, i per obligacid,
comprimint totes les ajudes en Punt Dos,
el segon canal de TVV, que té unes bai-
xissimes xifres d’audiéncia i al qual
pocs caps de televisié donen importan-
cia. Punt Dos es nodreix de programes
barats i documentals, coses que no do-
nen feina al sector, excepte als actors de
doblatge, que s’hi refugien. Per0 la gent,
el que mira, és la germana major, Canal
9, on gairebé tota la programaci6 s’emet
en castella i té origen madrileny. També
ho sén, sens dubte, els referents d’opinié

periodistica o els presentadors dels pro-
grames d’entreteniment. Els periodistes
d’opinié6 estan majoritariament vinculats
a diaris com La Razén o Abc, perque
servesquen de promotors de Zaplana,
sobretot ara en la seua desitjada i nova
ocupacié com a ministre. Els presenta-
dors provenen de l'univers de televi-
sions autonomiques, com ara Telema-
drid o Canal Sur. Canal 9 accepta aques-
tes estrelles alienes perque aixd compar-
teix despeses amb altres televisions de la
FORTA (Federacié6 d’Organismes de
Radio i Televisié Autondmiques), i tam-
bé perqué comparteix un concepte de

lluita per I’audiéncia a qualsevol preu
que la ubica en 'univers de les televi-
sions comercials, la qual cosa ’allunya
del tot, evidentment, de I’esséncia com a
ens public. El resultat és que 1’especta-
dor valencia no té un espai amb refe-
rents mediatics propis al qual es puga
sentir proper, i aixo dificulta la seua re-
laci6 amb el producte audiovisual valen-
cia. Aix{, el contempla com un producte
que li és estrany.

Per aix0, i perque les vies d’exhibicié
sén escasses, 1’espectador valencia té
poques oportunitats per mirar qualsevol
producte fet aci.



La Ciutat de les Subvencions. El
fet que I’administracié estiga obligada
a ajudar el sector audiovisual amb certes
subvencions no vol dir que el producte
s’exhibesca sempre, i menys encara de
manera digna. Per exemple, Canal 9 pot
comprar una pel-licula local, perd fixa
uns preus baixos, que condicionen que
la producci6 de la pel-licula haja de ser
obligatoriament de baix pressupost. I la
pot exhibir perfectament a les 3 h de
la matinada, només per complir el con-
tracte, perd sense que el piblic la puga
veure.

Malgrat que TVV ha participat amb
molts diners en una gran quantitat pel-li-
cules espanyoles que només han comp-
tat, per llei, amb un equip minim de tre-
balladors valencians, el fet d’emetre els
productes locals per televisi6 a hores in-
tempestives €s ja tot un habit en un pa-

El sector té un

gran potencial,

pero els politics
el mantenen
sota minims

norama en qué la Conselleria d’Econo-
mia i Hisenda ha arribat a deixar sense
dotaci6 I'Institut del Cinema, pel que fa
als capitols referents a les ajudes a festi-
vals, guionistes i beques.

Enguany, les ajudes de la Conselleria
de Cultura no arriben als dos milions
d’euros per a tot el sector, quantitat que
correspon al preu minim d’una pel-licu-
la de pressupost decent. També cal tenir

en compte que els tres milions d’euros
en subvencions que la Conselleria de
Presidencia atorga cada any per a la pro-
duccié audiovisual que promocione as-
pectes culturals valencians sempre van a
parar a una macroserie de TVE que sols
ddna treball a auxiliars i técnics valen-
cians, i que no beneficia el sector. Algu-
nes d’aquestes son, per exemple, Blasco
Ibdnez, Entre Naranjos o Severo Ochoa.

El capital de les productores sempre €s
de fora de Valéncia, perd aquestes em-
preses n’utilitzen altres de valencianes i
menors que posen €l seu nom com a fi-
lials o coproductores. D’aquesta mane-
ra, les grans empreses madrilenyes po-
den optar a la subvencid valenciana. De
fet, des que aquest rumor s’ha conegut a
Madrid, cada vegada s6n més les empre-
ses d’aquesta ciutat que tenen delegacié
o fan acords amb productores valencia-
nes perque els servesquen de pantalla
per a les subvencions.

Mentrestant, el sector local segueix en
coma, sense optar a subvencions raona-
bles, i sense possibilitats logiques d’ex-
hibicié. El Govern només ofereix com a
opci6 la creacid de la Ciutat de la Llum,
un enorme terreny —de 800.000 m*- de
lloguer d’estudis, amb part aquatica per
filmar escenes d’acci6, i que comptara,
a més, amb un parc tematic. Sera ubicat a
Alacant, a 200 quilometres del nucli va-
lencia, on es concentra la base del sec-
tor, i s’ensuma la possible participacid
de la Paramount, que ja té interessos
també a Terra Mitica. El PP diu que aixo
salvara el sector valencia d’aquesta si-
tuacid. Ara bé, cal destacar dos detalls:
un, la inversié és de 84 milions d’euros,
quantitat amb la qual es podria ajudar
molt més amb altres projectes les 600
empreses de qué hem parlat —ja que
aquestes majoritariament no necessiten
un “hiperplaté”—, i dos, aquestes empre-
ses no podran utilitzar la Ciutat de la
Llum, perqué el preu del lloguer d’un
d’aquests platés és el que equival al
pressupost d’una de les pel-licules que
aquestes empreses produeixen.

Es, per tant, aix0, una salvacié? Sem-
bla clar que no precisament per al sector,
excepte en cas que els productors hi tin-
guen també interessos immobiliaris.
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