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Després de I'éxit
aclaparador aconseguit
gracies a ‘Besos’,

la companyia valenciana
Albena Teatre enceta
una nova etapa

amb ‘Spot’,

una comédia al voltant
de la contaminaci6
publicitaria que parodia
la influéncia dels
anuncis en els
consumidors.

Carles Alberola

i Roberto Garcia,
autors del text,
expliquen les claus
d’un muntatge que
demostra, amb grans
dosis d’humor,

el gran poder seductor
de la publicitat.

omenca I’espectacle. Sobre

I’escenari, una discussié de

parella. La relaci6 sentimental

entre tots dos personatges esta
a punt d’acabar-se. No hi ha remei.
“Vols dir que el frotar se va a aca-
bar?”,1i diu I’un a ’altre. El trenca-
ment, de sobte, s’ha fet evident.

En realitat, aquest no és el comenga-
ment de Spot. Perd ben bé podria ser-
ho, perqué no és res més que un de
tants exemples de contaminacié publi-
citaria que al llarg de I’espectacle se
succeeixen per demostrar, segons els au-
tors, que de vegades “la publicitat ens
fa comportar-nos com si estiguérem vi-
vint dins d’un espot”. De fet, en aquest
nou muntatge de la companyia Albena
els personatges utilitzen eslogans i fra-
ses sorgides dels anuncis per contar el
que els passa: “Tens un kleenex?”, li
pregunta Andreu a Laura. “Tenn, con
bioalcohol”, 1i ofereix la jove. “Nivea,
piel suave”, li diu amablement Andreu
en tocar-li la pell. “Lavada con Per-
ldn”, contesta ella. “Jo, en canvi, sufro
las hemorroides en soledad”, renega
Marti, que s’afegeix a la conversa.

Potser aquests dialegs de Spot reflec-
teixen d’una manera exagerada la in-
fluéncia de la publicitat, perd no estan
tan i tan lluny de la realitat, “El cert és
que —explica un dels autors, Roberto
Garcia— els personatges no sén cons-
cients que fan servir els eslogans. Estan
tan infiltrats a la seua sang i a la seua
manera de parlar que no se n’adonen.”

Perd, realment, estem tan imbuits per
la publicitat? “Mira —conta Carles Albe-
rola—, jo recorde una cosa que em va
passar a casa ja fa anys. Estava sol
veient una pel-licula i, per suposat, els
anuncis. En acabar-se la publicitat, vaig
apagar la tele i de sobte vaig sentir una

sensacié molt contradictdria. Jo no
tinc carnet de conduir, perd feia un mo-
ment havia portat els millors cotxes, ha-
via estat amb les dones més atractives,
m’havien promes el paradis si agafava
un avié... En només uns minuts havia
viscut sensacions realment extraordina-
ries. I tot, des de casa, envoltat de
parets. No estava ni a Canctin ni a les
Seychelles, ho puc assegurar.”

Aixo vol dir que la publicitat, en el
fons, I’dnic que pretén és estimular la
imaginacié? “La publicitat —assegura
Alberola—, de vegades, et fa viure inten-
sament, de vegades és un parany i de
vegades ens adonem que vivim inten-
tant aconseguir productes que estan fora
del nostre abast. Vivim pensant que si
portem unes sabates Camper o unes
ulleres Ray Ban podrem ser més
felicos.” “Jo crec —diu Roberto— que el
que fa la publicitat és el que sempre
ha fet la literatura, per exemple, que és
cultivar I’art de la seduccié i, potser
fins i tot, el de la hipnosi. El que passa
és que la publicitat té un cert compo-
nent maquiavelic perqué d’alguna ma-
nera t’empeny a consumir. I el que et
ven és una falsa felicitat, perqué quan
et compres unes Camper, el mén no
canvia tant com pensaves, 0 com va
canviar al protagonista de 1’espot.”

La invasio de les marques. No
obstant aix0, els autors de Spot no han
volgut fer-ne una tesi socioldgica, sind
jugar amb diversos elemenls que mos-
tren al public el poder seductor dels
anuncis. “La publicitat —explica Rober-
to— és part de la nostra vida quotidiana,
de la nostra cultura, de la nostra manera
de vestir-nos... I hem aprofitat aixd per
llangar una mirada sobre la societat,
sobre el fet que estem absolutament



envoltats d’anuncis alla on anem. Per
aix0, en Spot no hi ha ni una tesi ni una
reflexid, pero sf una certa ironia que
queda servida perqué 1’espectador puga
reflexionar.”

D’aquesta manera, els protagonistes
de Spot —interpretats per Alfred Picd,
Notelia Pérez, Verdnica Andrés i Carles
Alberola, que a banda d’actor i autor,
també n’és el director— barregen en els
seus dialegs alld de “No pesan los anos,
pesan los kilos” o “Bic Naranja escribe
fino, Bic Cristal escribe normal”. Quasi
sempre, per llegir la realitat d’una altra
manera. “Tant Roberto com jo —explica
Carles Alberola— ens hem format veient
molta televisié. La publicitat és un
mitja d’expressié que sempre ens
ha captivat i ja n’haviem parlat molt,
de trobar un tractament teatral per
portar-ho als escenaris.”

“De fet —continua Carles—, els logos
i les marques s’han anat incorporant
a la nostra vida quotidiana quasi sense
adonar-nos-en. Uns logos que parlen de
qui som, perd també de qui no som. En
aquest sentit, el que hem fet ha estat in-
corporar determinats lemes i marques a
la quotidianitat de la gent, apropant-los
a un format a qué es puguen recongixer.

Per aixd mateix, pense que Spot és com
un germa gran de Besos ”

I és que, si Spot rebusca en alguns
dels anuncis més famosos de la historia
de la televisi6, Besos feia un repas per
les cangons més arrelades a la memoria
col-lectiva. Estrenat el gener del 1999,
Besos s’ha convertit en un dels especta-
cles més reeixits del teatre valencia dels
darrers anys, juntament amb el Ballant,
ballant, de 1a Companyia Teatre
Micalet. Amb una intensa trajectOria
a les esquenes de 600 funcions i més de
300.000 espectadors, Carles Alberola i
la seua troupe han captivat el piblic
amb una comedia on cada cangd és un
record: la musica del primer bes, i tam-

“De vegades,
la publicitat ens
fa comportar com
si estiguérem
vivint
en un anunci”
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bé la de 1'dltim, la cangd de les penes
que van i tornen, els consells per saber
on és millor fer I’amor, si al nord o al
sud.

Ara, després de quasi quatre anys
damunt dels escenaris, Besos s’acaba
d’acomiadar en el mateix escenari que
el va veure naixer, la Sala 1’Horta de
Valéncia. El secret de 1’éxit, perd, enca-
ra continua sent una incognita. “Quan
es produeix alguna cosa magica entre
I’espectacle i el public —indica Albero-
la—, és dificil trobar un motiu. Es com-
plicat saber per qué una cosa fa riure.”

Segurament, una de les claus de I’¢xit
de Besos esta en la mdsica, en la utilit-
zacid de cangons que estan en la
memoria col-lectiva dels espectadors
com a part dels dialegs dels personat-
ges. “Els protagonistes —diu Carles—
conten el que els passa a través de les
lletres de les cangons, perd no ho fan
d’una manera parddica, siné molt natu-
ral. I aix0 té€ un efecte de sorpresa i co-
mic.” “Possiblement —afegeix Roberto—
I’originalitat de la proposta i el tipus
d’humor han estat les causes de 1’éxit.”

Un &xit que ni els autors ni la propia
companyia es volen acabar de creure.
“Nosaltres —explica Alberola— no ens
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“L’humor funciona
com una mena de
metadona davant
dels problemes
de la gent”

plantegem les coses com a &xits 0 com
a fracassos. Tots els espectacles tenen
una part d’€xit i una altra part de fracas.
Es inherent a la propia realitzacié d’un
projecte. I moltes vegades, el que la
gent valora com un &xit, per a tu és un
fracas. I a I’inrevés. Jo pense que cal
anar a poc a poc i donar temps al
temps. Les trajectories, per ser valora-
des, han de ser llargues i la nostra és
encara una trajectoria curta.”

Pero, al mateix temps, I’¢xit de Besos
obliga els seus autors i també la com-
panyia a enfrontar-se a Spot amb allo
que anomenen I’horror de 1’exit.

“En realitat —explica Roberto Garcia—
és una cosa paradoxal perque, per una
banda, guanyes en experiéncia, perd per
I’altra, guanyes en por. Al principi,
quan ets verge i fas espectacles sense
tindre un referent de tu mateix, fas una
mena de salt al buit, perd després, quan
tens un llist6 tan alt, les coses s6n més
complicades.”

No obstant aix0, Spot té tots els ingre-
dients per convertir-se en un altre gran
eéxit d’Albena, una companyia que en
els darrers dos anys ha estat nominada
com a millor empresa productora de
teatre i dansa en els Premix Max de les
Arts Esceniques, d’abast estatal. I els
espectadors han estat, en els darrers es-
pectacles de la companyia, els respon-
sables de 1’exit. “El ptiblic —assegura
Roberto— aplaudeix i agraeix el fet que
algt li faca recuperar una part de la
seua memoria. I si a més ho fas d’una
manera sorprenent i inesperada, la res-
posta és realment gratificant.”

De fet, si a Besos es podien sentir les
cangons més conegudes de Camilo Ses-
to, José Luis Perales o Rafaela Carrd, a
Spot també es recorda allo de “Leche,
cacao, avellanas y aziicar”, “El que sa-
be, Saba” o “Un poco de pasta basta”.

“Les cangons —reconeix Alberola— pot-
ser estan una mica més arrelades en els
nostres records. Perd hi ha anuncis de
fa molts anys que, encara que ja no es
passen per la televisi6, recordem per-
fectament. Van aconseguir arribar a un
piiblic tan gran i tan heterogeni que
generacié darrere generacié continuen
utilitzant-se.”

L'excel-lent acollida d’aquest tipus
d’espectacles, que tenen en 1’humor el
seu principal atractiu, s’ha interpretat
sovint com un manca de tradici6 teatral
o com una deficiéncia en I’educacié del
public. “En les comedies —diu Albero-
la— el que hi ha és una resposta més im-
mediata i, per tant, més evident. Perd jo
pense que I’espectador esta preparat per
a tot, sobretot si és bo i si és capag d’e-
mocionar-lo. Probablement, avui dia hi
ha un desig de 1a majoria d’espectadors
de gaudir d’espectacles de comedia.
Aixd, perd, no vol dir que siguen ni
millors ni pitjors. Simplement crec que
depeén de les époques. I ara pense
que hi ha una certa tendéncia al transfu-
guisme, a evadir-se de la realitat i dels
problemes. I en aix0, I’humor funciona
com una mena de metadona.”

Una parella en voga. Carles Albero-
la i Roberto Garcfa s’han convertit en
un dels tandems per excel-léncia de la
comedia. “Paradoxalment, com a espec-
tadors i com a lectors —assegura Gar-
cia— ens agrada més veure i llegir dra-
mes que no pas comedies. Segurament,
és el que ens demana el cos a I’hora
d’escriure.” “Una altra cosa —respon
Alberola— és la nostra capacitat a I’hora
d’escriure drames. Segur que comenga-
riem a escriure un drama i a la quarta
ratlla ja estarfem pensant un gag.

A nosaltres ens surt aix{ i, per tant,

ho hem de contar aixi.”

Aportant cadascun les propies expe-
riencies i forma de treballar, Alberola i
Garcia han conferit als quatre especta-
cles que han escrit conjuntament —Joan,
el Cendrds, 23 centimetres (que es pot
veure aquest estiu al teatre Reina Victo-
ria de Madrid), Besos i ara Spot— un se-
gell molt personal. “Com tot en aquesta
vida —diu Carles- és fruit de treballar
d’una manera determinada i de trobar la
persona amb la qual es puga donar una

comunicaci6 fluida. Com que la nostra
formaci6 no és autoral siné actoral,
llegim el fet teatral d’'una manera més
collectiva.” “Hi ha d’haver també
—afegeix Roberto— un desig de gaudir
de la feina. Nosaltres treballem de

la mateixa manera que dos germans
juguen entre ells. La teécnica és molt
senzilla: I’'impuls creatiu d’un estimula
I'impuls creatiu de I’altre.”

De totes maneres, la carrera professio-
nal d’Alberola i Garcia, com per a la
gran majoria d’autors valencians, no ha
estat facil. Al Pais Valencia resulta
complicat reeixir com a autor si no
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s’esta vinculat directament a una com-
panyia teatral. Aquest és el cas d’Albe-
na Teatre, fundada el 1995 per Carles
Alberola i Toni Benavent. “D’entrada
—afirma Roberto Garcia—, aquesta és la
llei de la supervivencia i la inquietud
per escriure histories que després, en
lloc de quedar-se al calaix, es puguen
representar dalt d’un escenari.”
Precisament 1’anunci de la creacid del
Teatre Nacional Valencia, previst en la
Llei de les Arts Escéniques que encara
estd pendent d’aprovar-se, ha tornat a
posar d’actualitat la professié autoral
valenciana. En principi, I’objectiu de

les institucions valencianes és apostar

pels autors propis, una promesa que ja
sona com a vella i que mai no s’ha fet
realitat. “La veritat és que som un poc
esceptics davant d’aquesta possibilitat,
perque el temps ens ha demostrat que

les bones intencions mai no acaben de
materialitzar-se”, assegura Alberola.

El desembre, al Principal. En
aquest sentit, la programacié de Spot
per al proper mes de desembre al Teatre
Principal de Valéncia es podria interpre-
tar com un canvi d’actitud en la politica
teatral de la Generalitat. No debades,
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“L’espectador
esta preparat per
a tot, sempre que

siga bo i capac
d’emocionar-lo”

els professionals porten anys reivindi-
cant I’escenari del Principal per mostrar
els seus treballs. “Tant de bo —puntua-
litza Alberola— I’aposta de Teatres per
un espectacle valencia amb actors i au-
tors valencians siga una porta d’entrada
per a molta altra gent que fa espectacles
que es poden exhibir perfectament al
Principal. Per a nosaltres, tot i que és
una iniciativa que cal respectar, no dei-
xa de ser un pas més en la nostra tra-
jectoria.” “Potser —afegeix Roberto—

la professid valenciana ha mitificat el
fet d’aspirar al Teatre Principal. Al cap
ialafi, no és més que una qgiiestié de
format.” No obstant aix0, el que queda
clar és que en una situacié normalitzada
no hauria de ser noticia que una
companyia com Albena Teatre actuara
al Principal.

Com tampoc no hauria de ser noticia
que el futur Teatre Nacional Valencia
aposte pels autors valencians. “Jo crec
—diu Alberola— que estem parlant d’un
projecte encara sense definir. De tot el
que hem pogut saber fins ara, pense que
es pretén que siga massa coses. Potser
caldria definir menys coses i construir
un Teatre Nacional més pragmatic
i més vinculat a la realitat teatral
valenciana.” Per a Roberto Garcia,
el més important €s que un projecte
com aquest no es faca “d’esquenes
a la professi6”.

De moment, qiiestions politiques
a banda, el cert és que la companyia
Albena ja t€ amb Spot un estiu replet
d’actuacions, comencant al final de ju-
liol per la Muestra de Teatro de Ribada-
via (Galicia) —on s’estrenara la versié
en castella—, i acabant a la Fira de Tea-
tre de Tarrega, al setembre. La funcié
només acaba de comencar.

Rosanna Melia



