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Agencies de noticies,
la clau de
la informacio

So6n les que generen
més informacions.

Les agéencies

de noticies

sOn una de les claus
en els processos de
produccié de noticies
en els mitjans

de comunicacio.
Intra-ACN ha estat

el primer intent seribs
de crear una agéncia
catalana.

Avui, aquest projecte
es troba en un moment
d’'impas, a |I'espera

de veure si la CCRTV
fa una aposta decidida

pel seu futur.

guesta setmana, concretament
dimarts, 26 de febrer, el con-
sell d’administraci6 de la Cot-
poracié Catalana de Radio
i Televisié (CCRTYV) haura de decidir si
déna el vistiplau a la compra de ’agén-
cia catalana de noticies IntraCatalonia
(Intra-ACN), quan fara poc més de
quinze dies que la direccié de I’agencia
ha executat una regulacié de plantilla.

Intra-ACN va néixer el 1999, com un
projecte per a dotar de continguts infor-
matius la premsa comarcal, des d’una
perspectiva de proximitat i des d’un
punt de vista informatiu catala. A ban-
da de ser una novetat en el mapa comu-
nicatiu catala per aquests objectius, el
projecte s’ha significat per apostar
per les noves tecnologies, ja que la di-
fusié dels seus continguts (textos, foto-
grafies i arxius d’audio) es fa a través
d’Internet.

I van ser les diputacions de Lleida, Gi-
rona i Tarragona (totes tres governades
per CiU) les que van constituir un con-
sorci per a finangar el projecte, sem-
blant al que la Diputacié de Barcelona
(governada pel PSC) crea per a fi-
nancar COMRadio. El setembre del
1999, comengava a funcionar Intra-
ACN. Pero la poca conviccié de les
tres diputacions en el projecte ben aviat
es fa palesa. El gener del 2000, deci-
deixen retirar les subvencions destina-
des a l’agéncia de noticies. Quan no-
més porta tres mesos de funcionament
al-leguen que és un projecte deficitari.

Aquesta marxa enrere de les diputa-
cions fa que la direccié de 1’agéncia

busqui sortides de viabilitat per al pro-
jecte. Després de llargues negociacions,
el Grup Planeta i Caixa de Catalunya
adquireixen el 75% de les accions (Pla-
neta passa a ser 1’accionista majoritari
amb el 51% d’accions).

Les restriccions de Planeta. Aque-
lla operacié s’afegia a d’altres que el
Grup Planeta havia fet en el sector de
I’audiovisual i de la comunicacié. Una
estratégia que la multinacional editorial
aparcaria després i que deixava el rastre
dels fracassos del tancament de Radio
Espanya, la venda de I’emissora RKOR
al grup Intereconomia i a Ona Catalana,
0, més recentment, la venda del portal
Viasalus a la Generalitat.

En aquest context, doncs, és facil en-
devinar que la politica de Planeta res-
pecte Intra-ACN va ser de restriccid
pressupostaria, per comptes de la inver-
si6 decidida en un projecte informatiu
innovador. Fins i tot es va plantejar la
possibilitat que aquesta nova agéncia
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Barnils i 'agéncia de noticies

Un dels defensors més aferrissats de la
necessitat de crear una veritable agéncia
de noticies catalana va ser el periodista
Ramon Barnils, mort aviat fard un any.
El juliol del 1986, publicava un reportat-
ge (EL TEMPS, 107) sobre el paper de
les agéncies de noticies i les desventures
d’un projecte d’agencia catalana que fi-
nalment no arriba a port. Les indecisions
—o decisions— politiques van marcar, en
aquella ocasi6, el desti d’aquella iniciati-
va. Heus aci alguns fragments d’aquell
text que, quinze anys després, sén abso-
luta actualitat.

“Les agencies de noticies, avui, sén un
dels poders factics a tot el mén: propor-
cionen la part més important, més gran
i més cara de les noticies a tots els diaris,
totes les radios i totes les televisions: no
ha d’estranyar, doncs, que totes les agén-
cies de noticies estiguin controlades pels
respectius governs. I que cada govern del mén tingui la propia
ageéncia de noticies, que proporciona “informaci6” a preus ridi-
culs, a tothom que s’hi abona, i sovint fins i tot a qui no s’hi
abona: gratis et amore [...]”. “Pel desembre de 1985, es pro-
dueix un curids incident al telenoticies de TV3: El Tribunal
Constitucional emet senténcia sobre un cas d’apel-lacié per una
llei catalana, El text de la senténcia pot tenir dues interpreta-
cions: 1’una, que diu que és favorable a la posici6é del govern
de la Generalitat —el que controla TV3. L’altra, que diu que és
favorable al Govern de Madrid. Els periodistes de TV3, expli-
cablement bons lectors d’El Pais, que és com Efe perd més as-
tut, interpreten la senténcia d’acord amb EI Pais: no déna la rad
a la Generalitat. El fet que la Generalitat interpretés la sentén-
cia com a favorable resultava inoperant: la Generalitat no dis-
posa d’un Pais, ni tan sols d’una Efe, que arribi regularment als
seus periodistes de TV3. Resultat: que el telenoticies de la te-
levisi6 catalana interpretava la noticia d’acord amb EI Pais,
i en desacord amb la Generalitat.

”La qualitat de confidencial del projecte impedeix de donar-
ne massa detalls, juntament la paraula donada de callar al ma-

acabés associant-se amb el diari

d’Intra-ACN, es van estancar. Persones

xim. Tot el que se’n pot dir és que, se-
gons aquest projecte, la Generalitat de
Catalunya pot disposar d’una agéncia
de noticies prou decent. Que propor-
cionaria informacié Catalunya endins
i Catalunya enfora. Que, pesseta més,
pesseta menys, li vindria a costar una
desena part del que li costa anualment
TV3. Que, previsiblement, una agéncia
de noticies catalana, i per tant en ca-
tala, faria augmentar les publicacions
i emissores catalanes i en catala en una
proporcié espectacular —tan especta-
cular com espectacularment vergo-
nyds és ara el nombre de mitjans de
comunicacié en espanyol. I que, del
punt de vista legal, constitucional, es-
tatutari 1 etcetera, la situacié és incom-
parablement més facil que muntar una
televisié o una emissora de radio mu-
nicipal: és legalment tan facil com
muntar un diari.

"El projecte, acollit amb tant d’entusiasme merces a les ex-
cessives lectures dels periodistes de TV3, va patir una frenada
igualment entusiasta i sobtada.

Va ser entre Nadal i Cap d’Any de I’any passat, i coincidint,
dia per dia, amb 1’envol de 1’Operacié Roca.

Si d’un punt de vista estrictament estratégic, frenar una agen-
cia de noticies sembla tan poc intel-ligent com haver frenat
TV3 amb I’excusa que era al-legal, del punt de vista estreta-
ment tactic, és a dir del punt de vista de la catalanitzacié d’Es-
panya, era ben explicable: si un catala volia arribar a manar a
Madrid, Catalunya havia de fer bondat, no cridar, i no espantar
Madrid amb una agencia de noticies; perqué a Madrid, on els
Luis Maria Ansén sobren tant com a nosaltres ens falta, sabien
molt bé que si TV3 els fa tan mal com a nosaltres bé, una agén-
cia de noticies és pitjor: és molt més barata, és molt més legal,
i és molt més influent —influeix tots els diaris, totes les radios
i tots els informatius de televisié. Com podia, doncs, un catala
dir que volia catalanitzar Espanya, si amb 1’altra ma catalanit-
zava Catalunya, a més d’internacionalitzar-la, que és la finali-
tat de qualsevol ageéncia de noticies?”

En aquesta situacié d’ofec en que

electronic conservador espanyol La Es-
trella Digital, una opcié que s’allunya-
va molt de la idea inicial del projecte.
A finals de ’any passat, es comenga a
a parlar de la possibilitat que la CCRTV
adquirfs Intra-ACN. Inicialment, les
converses anaven encarrilades fins que,
segons fonts proximes als treballadors

vinculades al procés de negociacid atri-
bueixen els entrebancs a les pressions
exercides per les ageéncies de noticies
espanyoles ja existents, especialment
Efe, al Govern catala o el temor de 1’e-
xecutiu catala a una campanya de pres-
sié6 d’aquestes agéncies, a un any del
nou cicle electoral.

s’havia deixat el projecte d’Intra-ACN,
la CCRTV rep, finalment, I’encarrec
del Departament de Presidéncia de la
Generalitat de Catalunya d’adquirir In-
tra-ACN, tal com va reconéixer el di-
rector general de la Corporacié, Miquel
Puig, en la seva compareixenga al Par-
lament de Catalunya del 15 de febrer.
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La compra havia d’anar condicionada a
una previa reestructuracié de I’empresa
i una venda a un preu competitiu, és a
dir, un preu “sense tenir en compte la
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valoracié inicial o les expectatives de
negoci que es produeixin després d’una
reestructuracié de ’empresa”. La rees-
tructuracié va consistir, com acostuma
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a passar en aquestes ocasions, en 1’aco-
miadament de practicament mitja plan-
tilla de la redaccié de 1’agéncia.

Inicialment, Puig plantejava adquirir
I’agéncia catalana i aprofitar la “siner-
gia entre la Corporacié i el que fa
I’ACN”, que es plasmaria en el portal
multimedia que prepara aquest organis-
me public, amb els continguts generats
per les empreses de la Corporacié. La
idea, en la practica, significava la dis-
soluci6 definitiva de 1’Agencia Catala-
na de Noticies.

Es en aquest punt que arribem al mo-
ment inicial d’aquest text: I’aprovacid
per part del consell d’administracié de
la CCRTYV de I’operaci6. Posats en con-
tacte amb membres d’aquest organis-
me, consideren que pot ser una compra
interessant, sempre que no es dilueixi
I’Agéncia Catalana de Noticies en el
nou portal interactiu de la Corporacié.

Objectiu necessari. De la mateixa
manera que ningd qiiestiona la im-
portancia de I’existéncia de mitjans de
comunicacid per a la normalitzacié po-
litica, cultural i social d’un pais, les
ageéncies de noticies sén un element
clau d’aquesta normalitat comunicati-
va. Per tant, clau en el procés de gene-
racié de continguts informatius.

De fet, el contracte programa signat
entre el Govern catala i la CCRTV re-
cull objectius que, per la seva naturale-
sa, s6n els que desenvoluparia una
ageéncia nacional de noticies. Son els de
I’apartat 2.2, sobre la Corporacid i les
seves funcions com a servei public. Per
exemple: proporcionar informacié que
“possibiliti el coneixement entre la po-
blacié de Catalunya i de la resta de les
terres i comunitats de parla catalana”,
contribuir a la normalitzacié lingiifsti-
ca, promoure l’intercanvi informatiu
entre els territoris de parla catalana,
consolidar un espai comunicatiu catala.
Perd potser un dels objectius més clars
és el de “promoure la incorporacié de
Catalunya a la Societat de la Informa-
ci6. Bs a dir un objectiu que requereix
la difusi6 exterior d’informacions.

So6n objectius, que de fet, coincidei-
xen amb les linies que el Consell de
I’ Audiovisual de Catalunya va definir
com les funcions dels serveis publics.



El CAC ha instat
el Parlament a
elaborar la Llei
de I’Audiovisual
per ordenar
aquest sector

a Catalunya

Precisament, en pocs dies, el CAC pre-
sentard un document d’estudi sobre la
viabilitat de la creacié d’una ageéncia
catalana de comunicacid. L’informe és
el resultat d’un encarrec del Parlament.
El grup parlamentari d’ERC ha dema-
nat repetidament la creacié d’una agén-
cia de noticies catalana. Finalment,
aquesta peticid es va concretar en
I’encarrec al CAC.

La Llei de I'Audiovisual. Sobre el
sector audiovisual, els representants del
CAC deien en la seva darrera compa-
reixenca al Parlament catala que “és
evident que es tracta d’un sector deter-
minant, que comenga a obrir i tancar les
opcions estratégiques de futur. Sense
un projecte nacional clar i definit en
aquest ambit és diffcil —per no dir im-
possible— comptar amb un bon projecte
global de pafs. Un projecte de vertebra-
ci6 de l'audiovisual catala necessita
abordar el debat sobre el model audio-
visual.”

El CAC instava aixi el Parlament a
abordar ’elaboracié de 1a Llei de 1’ Au-
diovisual que ordeni aquest sector a Ca-
talunya, abans no sigui massa tard. Es a
dir, abans que no sigui ’estat el qui re-
guli el sector amb unes normatives que
només deixin un estret marge de simple
desplegament.

El futur de I’Agéncia Catalana de No-
ticies sera una de les pistes de quin sera
el model audiovisual catala, la seva for-
talesa i la seva credibilitat.

Enric Rimbau
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Intra-ACN | AragonPress

“Per qué aquest pafs, si volia ser nor-
mal, si volia competir amb veu propia
en el cada cop més important mén de la
comunicacié, no disposava d’un ins-
trument basic en 1’arquitectura de qual-
sevol espai comunicacional?” Aquesta
era la qliesti6 que servia al director
d’Intra-ACN, Carles Puigdemont, per
explicar el naixement de la iniciativa
periodistica, en 1’acte de presentacié
de I’agéncia catalana de noticies, a
les Comarques de Ponent, el setembre
de 1999.

Malgrat que el projecte mai no ha
tingut un suport decidit, ni de les institucions que la van posar en marxa, ni del
grup que després el va adquirir, I’esforg dels professionals que hi ha treballat ha
permes obtenir uns resultats for¢a considerables. El 2001, malgrat les poques
inversions inicials i les retallades pressupostaries, I’agéncia facturava prop de 40
milions de pessetes, una xifra que pot semblar menor, perd que és més que res-
pectable si es t€ present que es tracta d’una empresa jove, que ven continguts per
Internet a un sector com el local i el comarcal, basicament. El mateix any, ACN
va generar més de 43.000 noticies, 10.000 documents sonors i unes 6.500 fo-
tografies.

A més a més, el fet de transmetre la informacié per Internet ha afavorit que
molts mitjans de comunicacid locals optessin per la modernitzacié tecnologica
per adaptar-se a les noves tecnologies.

Intra-ACN és un projecte modern que no ha trobat fins ara el suport ferm de nin-
gu que se’l cregués.

A I’Aragd, de moment, funciona 1’Agencia Aragonesa de Noticias, Aragon-
Press, una iniciativa que, amb algunes diferéncies, reprodueix els planteja-
ments inicials d’Intra-ACN. I funciona bé. Alla, sembla, se 1’han creguda des del
primer dia. E. R.




