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/eta, el nom d'un grup
sense mandat

La mort d’Antonio
Asensio dispara les
especulacions sobre

el futur del seu grup
multimeédia, nascut I'any
1976 amb ‘Interviu’

I que ara inclou, entre
d’altres, ‘El Periédico’,
‘El Periodic d'Andorra’,
‘Mediterraneo’, ‘Ciudad
de Alcoy’, ‘El Peribédico
de Alicante’ i accions
d’Ona Catalana.

Els grups
multimedia
capacos
d’absorbir Zeta
serien Planeta
o els alemanys
Axel Springer
o Bertelsmann

alletra, amb teta entra.” So-
ta aquest lema es comenga
a bastir un dels principals
grups multimedia que, tot
1 tenir un origen catala, s’ha convertit en
un holding que aplega unes 70 societats
dedicades a la comunicaci6 i que el 1999
factura per valor de 65.522 milions de
pessetes. Una revista nascuda el maig
del 1976, Interviu, va ser la llavor que va
plantar Antonio Asensio, sis mesos des-
prés de la mort del dictador Francisco
Franco. Al cap de vint anys, la primitiva
Ediciones Zeta, SA, nom de la societat
que crea Asensio el gener del 1976 de
forma experimental, s’ha convertit en
un enorme arbre amb arrels més enlla
de Catalunya i interessos en diferents
sectors de la comunicacid.

Interviu va aconseguir un éxit fulmi-
nant, sobretot gracies a les fotografies de
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nus femenins i els reportatges d’investi-
gaci6, una formula desconeguda fins a
aquell moment i que va connectar amb el
public lector. En el niimero 6 es va subs-
tituir la dona de portada per la imatge del
sindicalista de Comissions Obreres Mar-
celino Camacho, circumstancia que va
provocar un descens de vendes alarmant.
Asensio, un dels pares de la criatura jun-
tament amb José Ilario Font, Javier Sal-
vadé i Jer6nimo Terrés, decideix fer cas
del lema del periodista Manuel Martin
Ferrand, “la lletra, amb teta entra” i, en
el nimero segiient, va tornar al nu feme-
ni amb la foto de Nadiuska bevent llet.

Asensio va tenir clar que la repressi6
sexual i les ganes de devorar informacié
transparent era la férmula per créixer en
aquell moment en el mén de la comuni-
cacié. Perod, qui era aquell desconegut
Antonio Asensio Pizarro?



Nascut a Barcelona el juny del 1947,
fill de pares immigrants, Asensio es va
quedar orfe als divuit anys i hereta el pe-
tit taller d’arts grafiques del seu pare. Era
el 1965, i un any abans havia comencat a
exercir el periodisme a les pagines d’es-
port del diari El Correo Cataldn. Perd va
haver d’esperar fins a la mort de Franco
per portar a la practica les seves idees so-
bre el tipus de periodisme que ell creia
que demanava el lector. Al cap d’un any
de sortir al carrer Interviu, la revista tira-

va 400.000 exemplars i a Zeta s’havien
sumat tres noves editorials (Ediciones
Formentera, Ediciones Actuales i Edicio-
nes Primera Plana). El grup prenia forga,
sempre sota 1’aixopluc i ’empenta d’In-
terviu, que, a forca de reportatges d’es-
candols i nus de personatges coneguts
—com les fotos de Marisol- va superar el
milié6 d’exemplars el 1978. En la linia
“escandalosa” d’Interviu, Asensio va im-
pulsar moltes altres revistes, algunes re-
eixides (El Jueves, Lib), perd moltes al-
tres amb una curta vida (Zeta, Noticias).

L’estratégia d’Asensio es basava a
treure al mercat revistes semblants a In-
terviu per evitar la competéncia des de
fora. Una teoria que demostrava que al
sector de la comunicaci6 havia arribat un
home astut, amb el pur estil dels grans
magnats del segle XX, Un dels perio-
distes que va treballar a Interviu des de

I’any 1977 fins al 1983, Dionisio Gimé-
nez, i que va congixer Asensio al peu
del cand, el recorda com un home “bar-
reja d’audacia i llibertat” que va perme-
tre exercir la llibertat als periodistes.
Giménez explica a aquest setmanari que
el “molt bon record” que li ha quedat
d’Asensio en aquella ¢poca d’Interviu
esta més que justificat per haver estat ca-
pa¢ de connectar amb les necessitats pe-
riodistiques d’aquell moment, que coin-
cidien amb les ansies de democracia:

“Asensio es va convertir en el Fiscal Ge-
neral Periodistic, perque hi havia moltes
coses a denunciar.” Per a Giménez, la Ili-
bertat que donava als periodistes d’ Inter-
viu “va enfortir fins a limits insospitats
la llibertat d’expressi6”. Perd Giménez
puntualitza que era un “ingenu”, perque
“al principi va creure que dins una socie-
tat es pot exercir lliurament la llibertat
d’expressid, prescindint dels politics™.
Asensio mantenia a Interviii equips
d’investigacié, periodistes que, com
Dionisio Giménez, van estar a Llatino-
ameérica durant mesos per aconseguir
un bon reportatge, fent “periodisme d’in-
filtraci6”. Aquesta etapa “agosarada”
d’ Asensio, segons Dionisio Giménez, va
durar fins al 1983, quan va comencar a
“coquetejar” amb el PSOE. Fins a aquell
moment es va mostrar com un empresa-
ri “accessible, que et cridava al seu des-
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patx i prenia notes: escoltava la gent”.
Perod, subratlla Giménez, “estava envol-
tat d’aduladors”.

‘El Quilates’. També Santiago Mir6 va
treballar a Interviu des de 1'inici de la
revista, pero a la delegacié de les Illes
Balears, on va estar fins al 1985, quan
va marxar a la seu central de Madrid. El
1995 abandona el Grup Zeta i va escriu-
re Zeta. El imperio del Zorro (1997), on
fa un repas de la trajectoria humana i
empresarial d’ Asensio i del seu grup.

Mir¢ descriu Asensio, que havia pujat a
cavall del triomf gracies a Interviii, com
un “nou ric”, un hortera que I’any 1975
acostumava a anar vestit amb cagadores
de cuiro fins als peus i que portava un
Ford Mustang descapotable. Casat amb
Chantal Mosbah, una pied-noire, de qui
s’havia enamorat quan era gogo girl en
una discoteca de Barcelona, Asensio va
cOmencar a comportar-se Com un nou ric
i es deixava veure en public cobert d’a-
nells i cadenes d’or ben visibles per la
seva camisa descordada.

Va comencar a relacionar-se amb Ja-
vier de la Rosa, de qui va ser vei, i que li
va regalar 1’editorial Bruguera i la ma-
quinaria on es va imprimir a partir del
1978 El Periddico de Catalunya.

Explica Mir6 que el 20 de novembre
del 1978 Asensio va anar a 1’aeroport
de Barcelona, vestit amb americana i
corbata, a esperar el director i editor de
Penthouse, 1’america Bob Guccione, que
venia acompanyat per dues playmates
(models). Asensio va intentar rebre’l en
el seu Mustang a peu d’avid, perd no li
ho van permetre. Quan va veure Guccio-
ne vestit amb el coll de la camisa obert i
cadenes d’or penjant, va treure’s la cor-
bata i es va omplir de cadenes i polseres.
Aquesta forma de vestir tan estrafolaria li
va fer guanyar el sobrenom d’El Quila-
tes. Mir6 precisa que en el moment que
va comencar a tractar amb 1’alta societat
i personalitats politiques va anar can-
viant el seu aspecte i a interessar-se per
parlar bé i no confondre en piblic Ho-
locausto i colofon amb “holocuastro” i
“calofon”. La seva primera conferéncia,
el juliol del 1978, amb el titol “El negoci
de la premsa”, la va llegir lletra a lletra.

Un dels moments més dificils per a In-
terviu i €l grup que comengava a erigir
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Asensio va ser el 1979, amb el processa-
ment del periodista Xavier Vinader. L'ul-
tradreta amenacava els quiosquers per-
que no distribuissin Interviti i el mateix
gremi va amenacgar de no vendre-la per
por que els fatxes els cremessin els
quioscos. Malgrat totes aquestes pres-
sions, Vinader assegura que sempre va
tenir el suport d’Asensio. Els records de
Vinader també sén positius en aquella
primera ¢poca d’Asensio: “Era insolit
que un editor estigués a la redaccid, par-
ticipés, donés idees. Li proposaves un
reportage i et deia: quants diners neces-
sites? Era un empresari emprenedor que
va revaloritzar el génere del reportatge.”

Aviat, el nou empresari de la comuni-
cacié va conéixer el rei, a qui Interviu
sempre respecta la seva intimitat i perso-
na. No obstant aix0, Asensio en aquell
moment era un magnat de 1’erotisme,
com demostraven les seves publicacions
Interviii, Lib, Tes, Club Privado i Baza-
ar-Siesta. A més, tird endavant Produc-

ciones Zeta i Zeta Videos, dedicats a la
produccié i distribucié de pel-licules
propies (Prozesa), amb titols com ara
L’orgia i Salut i for¢a al canut, i importa
pel-licules porno de stiper-8 per al con-
sum familiar. Mir¢ situa el canvi d’imat-
ge d’Asensio el juny del 1981, quan va
comengar a desprendre’s de capgaleres
erdtiques i a centrar-se en el projecte
d’El Periédico, setmanaris d’informacié
general i la seva obsessié: la televisio.

Entrada en el joc politic. Asensio va
entrar en el joc de les aliances politiques,
perd sense tenir gaire ¢xit, com ho de-
mostra la sort del seu projecte televisiu.
A imatge d’altres grans magnats de la
comunicaci6, que han de pactar amb el
poder politic segons bufi el vent, Asen-
sio —que es va definir algun cop com un
“progressista” que creia “més en les per-
sones que en les organitzacions”— tenia,
assegura Mir6, una “ideologia indefini-
da”, canviant segons el que calgués fer

en cada moment en relacié amb els in-
teressos empresarials. Perd si es fa una
ullada a la redacci6 d’Intervii de la seva
primera etapa, els periodistes de Madrid
i Barcelona eren obertament d’esquerres.
Per a Dioniso Giménez, Asensio “no es
questionava la ideologia politica, sind
que era una persona fonamentalment
lliure i que volia exercir aquesta inde-
pendéncia”. En aquell moment inicial
d’ Interviii, recorda Giménez, “1’esquerra
més puritana no entenia que despullar-se
també era una forma de llibertat”.

La historia de després és prou conegu-
da. En els anys vuitanta va continuar la
seva expansié periodistica amb 1’apari-
ci6 de revistes com ara Tiempo, Dinero,
Viajar i Conocer i la creacié d’Univisién
Canal 1, associat amb el magnat Rupert
Murdoch, que no va aconseguir una de
les tres llicencies de televisié privada
que el govern del PSOE va repartir el
1989. La seva obsessié per entrar en la
televisié va continuar en els anys noran-
ta, quan finalment va adquirir, el 1992,
el 25% d’Antena 3 TV, amb Rupert
Murdoch i Marnio Conde (Banesto), unes
accions que van passar a Telefénica el
1997. En la seva estratégia de diversifi-
cacib, Asensio, com altres magnats de la
comunicacié, va comprar un equip de
futbol: el Rcial Mallorca. El seu dltim
acte public va ser el 3 de novembre de
I’any passat, quan va inaugurar la nova
planta impressora del Grup Zeta a Parets
del Valles (Valles Oriental), amb I’as-
sisténcia del rei Joan Carles.

Zeta té avui deu periddics diaris d’in-
formacié general —entre els quals, El Pe-
riodic d’Andorra, El Periédico Mediter-
rdneo, de Castell6, El Periédico de Ali-
cante i Ciudad de Alcoy—, a més dels es-
portius Sport i Equipo. Participa en el
mén de la radio (Ona Catalana), les tele-
comunicacions (Madritel, R Cable, Te-
lecomunicacions de Galicia), 1’edici6 de
llibres (Ediciones B), la informatica (Ze-
ta Multimédia) i Internet (Zeta Digital).
Un grup que obteni uns beneficis nets de
1.762 milions de pessetes el 1999, gaire-
bé el 50% més que en I’any anterior. Perd
un grup que continua basant el seu po-
der en el sector dels diaris i publicacions
impreses i que, a banda de la importancia
creixent de ’audiovisual, encara té en E/
Periédico de Catalunya el seu estendard.



El millor exemple de la personalitat
d’Asensio —per sobre de tot, un empresa-
ri— el tenim en una de les seves darreres
operacions: la publicaci6 del diari La
Razon. Per a Daniel E. Jones, professor
d’historia i estructura de la comunicacié
a les facultats de comunicacié Blanquer-
na (URL) i de la Universitat Autdbnoma
de Barcelona (UAB), “Asensio va fer
moltes unions contra natura: amb Godo,
Polanco, Prensa Espanola”. Perd sobre-
tot va ser un empresari de la premsa es-
crita, “un dels més importants del segle
XX, subratlla Jones. Un grup que tot i
que originariament catala, des del 1982,
amb D’aparicié de la revista Tiempo, es
va inclinar per Madrid fins convertir la
capital d’Espanya en la seva seu central.

Continuitat? La direcci6 de Zeta, re-
modelada per Antonio Asensio en el dar-
rer any, ha apostat per la continuitat i in-
tenta transmetre que tot ha quedat lligat i
ben lligat perqué Antonio Asensio Mos-
bah, que ara només té dinou anys d’edat,
reculli el relleu del seu pare. L’ equip que
ha de vetllar perqué I’heréncia continui
és format per Francisco Matosas, vice-
president de Grup Zeta, Juan Fernéndez-
Aguilar, director general, i José Sancle-
mente, conseller delegat. L’endema de la
seva mort, Francisco Matosas escrivia a
El Periddico un article que, sota el titol
“L’amic se’n va, la seva obra resta”, aca-
bava amb un “descansa en pau. Tu te
n’has anat, perd la teva obra continua”.
Mentre que en un suplement especial
d’aquest mateix diari, José Sanclemente,
que qualificava d’“empresari de la 1li-
bertat” Antonio Asensio, assegurava en
un altre article que, ara, el repte per al
Grup Zeta és “seguir construint aquest
gran grup de comunicacié amb la inde-
pendencia i la llibertat que el seu funda-
dor li va saber imprimir des del primer
dia. Per aix0 el va denominar Zeta, que
significa llibertat”.

Amb aquesta voluntat de continuar el
cami de manera independent, segons
Matosas, que ha treballat vint anys al
costat d’Asensio, el Grup Zeta afronta
el futur amb les esperances centrades en
Antonio Asensio jinior.

Ara, I’obra deixada per Antonio Asen-
sio és un caramel desitjat, i no només
pels altres grups multimédia espanyols.

La planta impressora de Parets del Vallés
ha significat una inversié de 15.000 mi-
lions de pessetes que s’ha convertit en
un llast per al grup, un fet que s’afegeix
al descens de vendes d’El Periddico de
Catalunya, que no ha aconseguit gua-
nyar gaires lectors nous amb la seva edi-
ci6 en catald. A més, I’aparici6é de dos
diaris gratuits a 1’area metropolitana de
Barcelona (Barcelona y m@s i Metro
Directo), amb els seus 300.000 exem-
plars diaris, també s’ha fet notar. Segons
diverses fonts, La Vanguardia i El Perio-
dico de Catalunya, els diaris més perju-

dicats per la circulacié d’aquestes dues
capcgaleres gratuites, podrien arribar a
perdre entre un 5% i un 15% de lectors.

Amb aquesta perspectiva d’un imperi
comunicatiu sense magnat i el delicat i
feble mercat de la premsa escrita sobre el
qual se sustenta el Grup Zeta, 1’absorci6é
per part d’un altre grup multimedia o bé
la particié sectorial és una possibilitat
que ja s’ha repetit en altres grups de co-
municaci6 que giraven al voltant del seu
magnat. La histdria en va plena, d’episo-
dis semblants: la desaparici6é d’un empe-
rador que ha erigit tot un imperi pot con-
demnar a la decadéncia el seun llegat.

En el present del Grup Zeta, sense la
preséncia del seu magnat, hi ha diferents
escenaris possibles. Tenint en compte
que Zeta és una empresa piramidal crea-
da a la imatge del seu creador, Antonio
Asensio, que tenia totes les regnes del
grup, resulta dificil pensar que la figura
del successor pugui continuar 1’obra d’u-
na persona. Per a Daniel E. Jones, com
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passa amb els princeps menors d’edat,
una bona regéncia pot derivar en una
bona successi6. També, segons Jones, es
podria donar el cas que la vidua pren-
gués les regnes del grup com ho va fer
Katharine Graham en el Washington
Post a la mort del seu marit o d’Ernesti-
na Herrera, que quan va morir Roberto
Noble —magnat del grup argenti Clarin—
va catapultar Clarfn com un immens
grup que actualment factura el doble que
I’espanyol Prisa.

Jones també destaca la possibilitat que

un altre grup multimédia absorbeixi part
o la totalitat de Zeta,
sense descartar grups
com els alemanys
Axel Springer o Ber-
telsmann, que d’a-
questa manera po-
drien entrar de ple
en el mercat de la
premsa escrita diaria
espanyola i tenir una
porta oberta al mer-
cat editorial llati-
noamerica. Un altre
escenari és que un
d’aquests grans grups
—en aquest sentit,
Jones apunta a Pla-
neta, que factura el
doble que Zeta, 120.000 milions de pes-
setes— tingués interés. En 1’hipotétic cas
que un gegant de la comunicacié posés
60.000 milions sobre la taula de la vidua
d’ Asensio, caldria veure si el sentimen-
talisme per 1’obra propia també s’apode-
raria de Chantal.

Des de fa un any, Asensio havia rees-
tructurat el Grup per assegurar-ne el fu-
tur després de la seva abséncia. Els altres
quatre grans grups multimédia espanyols
(Telefénica, Prisa, Recoletos, Correo),
estan ara pendents dels moviments in-
terns i de les dificultats economiques
de Zeta per ficar cullerada en el pastis.
Jones recorda que la histdria dels grans
grups multimédia demostra que no es
devoren entre ells quan tenen unes di-
mensions semblants. I aquest és el cas
dels grups espanyols. Excepte Telef6nica
i Planeta, i per descomptat gegants com
News Corporation, Axel o Bertelsmann,

Jaume Risquete



