Comunicacio:
la batalla

Per nixA, |es.opotiunitats Qtu \ulnlnt Sandhetitiva. A les Balears,

& evoluci6Bed’espaifcultu
/ 1al catala-des del punt de
vista preferent dels mit-
jans, circuits i productes

de la comunicacié d’interes piblic
sera marcada aquests anys vinents
per tres factors clau. El primer, i més
impactant per la novetat, €s el factor
ciberespai, €s a dir, el procés de ciber-
nitzaci6 dels productes i serveis de la
comunicaci6. El segon €s el fenomen
de llarg abast anomenat globalitzacid,
tant en el sentit de globalitzaci6 de les
cultures com de globalitzacié cultural.
I el tercer factor, massa sovint oblidat,
€s i sera una mediaci6 determinant en
tots aquests processos: la mediacio
de les politiques de 1’estat espanyol
vinculades a accions de desplegament
dels factors anteriors.

L’impacte d’aquests tres factors
tindra efectes complementaris en dos
ordres d’operadors encara diferencia-
bles durant uns quants anys: de ’'una
banda, 1’ordre o sector dels mitjans de
comunicaci6 convencionals, i de 1’al-
tra, el dels nous operadors d’Internet.

En una perspectiva mitjana, els
mitjans de comunicacié convencionals
(televisi6, radio, diaris, revistes) man-
tindran encara el paper tradicional que
els €s propi en la configuracié de I’es-
pai piblic i cultural, perd progressiva-
ment aniran integrant-se al ciberespai.
A mesura que els sistemes tecnologics
i que els habits de la poblaci6 conver-
geixin en I’accés a les xarxes digitals
d’informacid i serveis, els mitjans
convencionals perdran protagonisme i
s’aniran reconvertint en operadors
multimedia de la Xarxa. Qui ofereixi
millors productes, millors serveis i a
més bon preu als mercats respectius
s’hi consolidara com a operador de
comunicacions.

dels operadds de dema s6n les opor-
tunitats que ja hi ha avui, les que avui
ja s’han pogut lligar i consolidar. Els
operadors mediatics importants dels
anys vinents dificilment sorgiran del
no-res o per art de magia. Com passa
a tot I’Occident, la reconversié parteix
dels actuals operadors vinculats als
sectors mediatics tradicionals. Es
legitim, doncs, de demanar-se quin
balang en podem fer, de les posicions
preses a final del 2000 pels possibles
operadors de 1'espai catala amb vista
als primers anys del XXI.

El balang €s més aviat decebedor.
Tanmateix, com en tota situacié
dinamica i complexa, cal ser prudents
en el judici. D’entrada, hi ha elements
que conviden a un cert grau d’ optimis-
me. En remarcaré uns quants dels més
recents i significatius. A Catalunya, €s
el cas de ’augment de les emissions
de la radio en catala, que la fa espe-
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s’ha de considerar un pas endavant
important la voluntat del govern de
progrés de crear un canal de televisié
autonomic. Interessants poden dir-se
també les iniciatives des del govern de
Catalunya d’impulsar el doblatge de
cinema en catala, després de la retira-
da del decret de doblatge. En un altre
ambit, cal valorar positivament la
multitud d’iniciatives ciutadanes en el
camp de la comunicacio de proximitat.

De totes maneres, dos ambits deci-
sius, com els de premsa i televisid,
continuen essent molt problematics.

O més ben dit, continuen consolidant
posicions adverses o hostils al procés
de normalitzacié. En premsa, després
de la millora substancial, a partir de
I’edici6 bilingiie d’El Periddico, no
s’ha avangat més. Sectors com els de
la premsa esportiva o de la premsa
anomenada “femenina o del cor”
continuen totalment en castella i amb
referents progressivament espanyols
i espanyolitzadors (el diari Marca ha
anat guanyant posicions a tots els
Paisos Catalans).

Ara, alla on el procés de mediacié de
les politiques espanyoles mostra la
seva declarada bel -ligerancia €s en
I’evolucié6 i en el control del sistema
televisiu. La televisi6 continua essent
—i encara ho sera durant anys— el
camp central de cultiu dels operadors
mediatics amb futur a I’escena espan-
yola. I aixo en dos sentits complemen-
taris i igualment importants: el futur
com a actors de 1’espai piiblic i poli-
tic, i el futur com a nuclis empresa-
rials de I’ambit audiovisual espanyol.
El sector televisiu marca la tendéncia
que s’imposara a tot el nou ecosistema
espanyol derivat de la convergéncia
entre telecomunicacions, informatitza-



ci6 i audiovisual. Marcara, per tant,
també el mapa de la comunicaci6 a
I’espai catala en la fase de reconversi6
multimedia i digital. Per aix0 el
govern del PP atribueix un valor es-
trategic crucial al sector televisiu i a
les politiques sobre el desplegament
de les noves tecnologies. La seva
majoria absoluta en la segona legisla-
tura li ha facilitat el cami del control.
La decisi6 recent del govern del PP de
concedir dos nous canals de televisi
digital terrestre a dos grups politica-
ment afins, dirigits pels diaris ABC i
El Mundo, referma i culmina la seva
voluntat de control ideolodgic, politic

i nacionalitzador.

Després d’aquestes discutides con-
cessions, el nou paisatge televisiu dels
primers anys del segle vinent a I’estat
espanyol augura una ampliacié consi-
derable de I’oferta espanyola i en
castella (sis canals oberts de cobertura
estatal, dos de pagament i dues plata-
formes per satel-lit), una progressiva
marginacié de les ofertes “autonoOmi-
ques” (inclosa TV3), una deslegitima-
ci6 dels canals piblics, 1’avortament

de possibles operadors “regionals” (és
el cas de La Vanguardia), etc. Si a
final del 2000, entorn d’un 70% de les
programacions consumides a Catalu-
nya s’escapaven del control dels ope-
radors catalans (pablics o privats), dOb-
viament aquesta proporcié augmentara
a partir de I’any vinent, quan els dos
nous canals digitals comengaran a
emetre. Si parlem del Pafs Valencia o
de les Illes Balears, aquesta proporci6
és molt més extrema. La paradoxa
més punyent €s que, mentre que
aquesta dinamica aguditzara la
minoritzaci6 del catala i dels referents
propis en el sector audiovisual de tot
I’espai cultural catala, 1’alt consum en
aquest espai de productes audiovisuals
fa que sigui un factor productiu
determinant de la inddstria audiovisual
espanyola.

El fenomen d’Internet. L'especta-
cular irrupcié d’Internet podria fer
creure que la nova tecnologia ofereix
grans oportunitats de canvi també en
el sector de les comunicacions i de les
inddstries culturals dins I’espai cultu-

ral catald, Es cert fins a un cert punt.
Hi ha iniciatives i experiéncies que
avalen aquesta hipdtesi. Es el cas del
diari electronic Vilaweb. Hi ha multi-
tud d’iniciatives de creacié de portals,
serveis i accessos a Internet des
d’adreces dels Paisos Catalans. No
falten recursos (editors, correctors
ortografics i traductors) d s del catala
dins la Xarxa i els entorns. Hi ha
cercadors exclusius en catala i molts
que inclouen el catala (22 el 2000).
El cercador Alltheweb, per exemple,
localitzava el juny del 2000 un total
de 443.301 pagines en catala a la
xarxa (contra 7,5 milions en castella

i 214,2 milions en angles!).

Ara, ni Catalunya ni el conjunt dels
Paisos Catalans no tenen un domini a
Internet (la campanya oberta des del
1996 pel reconeixement del domini
“.ct” ha estat ignorada per 1’ Autoritat
corresponent IANA), ni la majoria de
portals i accessos d’Internet creats als
Paisos Catalans s6n en catala. Sembla
com si I’accés a la xarxa ajudés a
oblidar encara més el territori, la
comunitat, la llengua i la seva cultura
particular. Una premonicié de futur?

A part les miltiples iniciatives locals
i particulars que tenen per objecte 1’ds
de la xarxa a efectes comercials o pri-
vats, no sembla raonable de pensar a
terme mitja en un ds tan intensiu i
extensiu de la xarxa que hagi de mino-
ritzar les audiéncies dels mitjans con-
vencionals. Perd, d’una altra banda,
encara que augmentés 1’ds social de la
xarxa, I’estructura dels operadors que
hi oferiran serveis i programes no dife-
rira gaire de la que es consolida ara.

En resum, davant el triple impacte
de la cibernitzacid, la globalitzaci6 i
la mediacié adversa de les politique de
I’estat espanyol, cal una capacitat de
reacci6 que impliqui alhora la classe
politica i 1a societat civil de tots els
territoris implicats. Una de les urgén-
cies més decisives, com he argumen-
tat, sembla que és la de dissenyar i
executar estrategies d’impacte per
potenciar I’emergencia d’operadors
privats que apostin per 1’espai cultural
catala.
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