“Pensar que
Las Vegas

ret homenatge
a la cultura,
com el vici

a la virtut,
sembla una
broma, o un fet
irrellevant.
Pero no és una
broma ni

una anecdota:
és una mostra
del valor
suprem
d’aquesta
‘cultura’
associada al
temps lliure,
als diners

i al negoci,
que son els
grans valors
reconeguts del
nostre temps.”

EL TEMPS QUE CORRE per JOAN F. MIRA

El ‘valor’ de la cultura

a Coordinadora Catalana de Fun-

dacions, benemerita institucié en

un pafs de tants milers d’entitats

rarament coordinades, ha dedi-

cat un nimero de la seua revista

al tema “societat civil i valors”.

I dins del tema generic, em van

demanar una aportacié sobre “els valors i la
cultura”, que no vaig saber com interpretar, so-
bretot perqué cada vegada tinc menys clar que
€s la cultura (ja ho he explicat en un llibre),
i mai no he sabut exactament qué sén els valors.
Abans —en aquest “abans” indefinit, anterior al
nostre “ara”— la major part de la gent sabia
quins eren els “valors” solids i reals de la vida:
els que deia la religi6. No fa tant de temps que
la vida piblica i privada, en les societats dites
occidentals —com en les altres— estava plena de
religiositat. En 1’assisténcia a processons i ce-
rimoOnies, en la interaccié constant entre 1’ordre
religios i el politic, en ’espai domeéstic ple
d’imatges i d’oracions en familia, en el sentit
dels diumenges i de les festes sagrades. Perod
aquesta religiositat com a ocupaci6, com a
gruix i substancia de la vida civil i personal, és
ja un fet de 1a memoria més que de I’experién-
cia quotidiana. I el final de la religiositat ha dei-
xat un buit —la profanitat—- que 1’implacable
horror.vacui ha d’omplir amb algun succedani.
Si hi afegim I’abundancia de temps lliure, el
buit és encara més gros, s’ha d’omplir d’algu-
na manera, i aquesta manera adquireix de for-
ma creixent una coloracié “cultural”. Per aix0
la cultura de I’oci, I’ocupaci6 del temps no de-
dicat al treball “productiu”, és un valor crei-
xent: la “cultura” és lectura, televisio, cinema,
viatge, misica o esports, és ja gairebé tot. I ai-
xi gran part d’aquest oci, més de la que sovint
pensem, s’identifica amb “cultura”, i amb acti-
vitat o amb productes que en porten I’etiqueta.
La *‘cultura” (amb cometes o sense, en ma-
juscula o mintdscula), no és un valor en alga, és
un valor total: és una invasi6 dels espais dedi-
cats a qualsevol funci6 de la vida personal, co-
mercial, civil o politica. La “cultura” és ja gai-
rebé tot, present a tot arreu, component de la
vida familiar, de les vacances, objecte i ocasi6é
de consum, funci6 coberta de prestigi: hi ha res
més prestigiés, més “valués”, que un politic
inaugurant un museu, o un financer subvencio-

nant una exposici6? En aquest mén contempo-
rani del negoci, ’oci “cultural” és un valor
creixent, qualsevol que siga la seua substancia
o realitat. Si calen exemples d’aquesta associa-
ci6, en posaré un de ben gros: a la ciutat de Las
Vegas —capital mundial de I’oci, si tal capitali-
tat existeix—, un bon nombre dels hotels-casi-
no, o dels casino-hotels, més prestigiosos estan
construits a manera de reproducci6 (en dirfem
kitsch, pero tant se val) de monuments o “‘am-
bients” antics, com ara palaus romans, pirami-
des egipcies o la plaga de San Marco de Vene-
cia. Un d’ells I'hotel Bellagio (1.600 milions
de dolars d’inversi6, prop de 3.000 habita-
cions), conté una notable col-leccié de pintura
—Van Gogh, Monet, Renoir, Cézanne, Matisse,
un bon grapat de Picassos, etc.: auténtics, no
cal dir-ho— per al gaudi i contemplacié dels
clients de la casa. Els quals poden sopar en un
perfecte restaurant de I’hotel —gastronomia
i vins francesos: cultura superior— en preséncia
d’un retrat de Dora Maar de Picasso, d’unes
banyistes de Cézanne o del Didleg dels Insec-
tes de Mir6. 1 després continuar jugant a les
maquines escurabutxaques, per matar el temps
lliure i per assegurar els beneficis de I’empresa
que ha comprat les pintures. El negoci de I’oci
va comengar amb quatre mafiosos de segona
fila en un lloc perdut del desert, augmenta amb
la gran mafia i amb la passi6 del joc, i esclata
triomfant i universal amb 1’ afegit de la historia
de I’art, amb la Cultura. Com un lloc fascinant
de pelegrinatge universal, com una nova Roma
feta, amb pardoxa novissima, de 1’oci radical
i d’'un immens simulacre de museu.

Pensar que Las Vegas ret homenatge a la cul-
tura, com el vici a la virtut, sembla una broma,
o un fet irrellevant. Perd no és una broma ni
una anecdota: és una mostra de valor suprem
d’aquesta “cultura” associada al temps lliure,
als diners i al negoci, que sén els grans valors
reconeguts del nostre temps. Que és un temps
ben curids, en el qual la gran obra emblemati-
ca d’un govern, com el del senyor Eduardo Za-
plana, pot ser un parc d’atraccions on es com-
bienen I’oci, el negoci i la “cultura” més exem-
plarment encara que als hotels de Las Vegas.
D’aci a pocs dies diu que inauguren Terra Mi-
tica, i aquest és el sentit historic, que els seus
mateixos promotors ignoren.
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