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La TV publica matisa la
polaritzacio del 17-O

A les iiltimes eleccions al Parlament de Catalunya la tendeéncia a la bipolaritzacié CiU

i PSC-CPC va marcar la informacio als mitians de comunicacio. La preeminéncia de
Pugjol hi fou evident, sobretot a la TV, per més que les cadenes publiques van atorgar una
representacio equilibrada a totes les candidatures, segons un estudi d’aquesta campanya.

uin paper tenen els mitjans de
Q comunicacié de masses en els

processos electorals? Quina
intermediacié fan entre la politica i els
LUauans? rous aul uucs Preyuincs
de base d’'un estudi fet per investiga-
dors de la Universitat Pompeu Fabra,
especialitzats en ciéncies de la comu-
nicacié i en ciéncies politiques, sobre
les Ultimes campanyes electorals a Ca-
talunya (se’n va fer un per primera va-
gada arran de les eleccions del 1995
i ara se n’ha fet un altre a partir de les
eleccions del 17 d’'octubre del 1999).
Es tracta d’'un informe sobre les rela-
cions entre els ciutadans i la politica
des de la intermediacié dels mitjans
de comunicacié de masses, un procés
de gran importancia en les modernes
societats democratiques. Linforme de
les dltimes eleccions catalanes fa un
seguiment de I'agenda electoral durant
la pre-campanya i la campanya electo-
rals a TVE-1, A3 TV, Tele 5, TVC-TV3,
Circuit Catala de TVE, Catalunya Ra-
dio, COM Radio, COPE, SER, E/ Mun-
do, El Pais, La Vanguardia, E| Periédi-
co, Avui, El Punti Abc. L'estudi analitza
tres eixos: els mitjans de comunicacio
('agenda politica que han anat definint
i com han actuat directament en el pro-
cés, segons el favor dispensat a candi-
dats i formacions); els partils (concreta-
ment els anuncis electorals, on no hi ha
cap tipus de mediacid); i els ciutadans
(com perceben i segueixen la campa-
nya electoral). L'informe, coordinat per
Josep Gifreu i Francesc Pallarés, i fi-
nangat per la Fundacié Jaume Bofill, es
publicara passat I'estiu.

Preeminéncia de Pujol als mitjans.
“D'entrada, les eleccions del 1999 al
Parlament de Catalunya tenien un in-
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terés especial per la possibilitat que hi
hagués un canvi a la presidéncia de la
Generalitat i, de fet, la hipotesi de la bi-
polaritzacié entre els dos maxims liders
i les dues formacions principals es pot
confirmar plenament amb les primeres
dades de l'estudi”, manifesta Gifreu.
Ara, aquesta tendéncia a la bipolaritza-
cid entre CiU i PSC-CPC és matisada,
segons linforme, per dos efectes cor-
rectors: la preeminéncia del cap de
CiU, Jordi Pujol, a tots els mitjans, i el
paper reequilibrador de les cadenes
publiques de TV i radio que van per-
metre que les altres candidatures al
Parlament tinguessin una certa presén-
cia publica.

La preséncia mediatica de Jordi Pujol
i Pasqual Maragall accentua la bipola-
ritzacié. L'estudi fa veure que Pasqual
Maragall supera Jordi Pujol en unitats
d'informacid, perd que Pujol obté més
temps a TV (“el mitja hegemonic de la
campanya”, segons Josep Gifreu). Aixi,
a les cadenes de televisid, Pujol hi ocu-
pa 7.117 segons, contra els 4.716 de
Maragall. L'estudi afirma: “el diferencial
de temps televisiu adjudicat a Pujol
respecte al de Maragall representa se-
gurament el valor mediatic més defini-
tiu i, en aquest sentit, si bé el diferen-
cial és evident en totes les cadenes, el
cas més significatiu és el de TVC-TV3
on Pujol aconsegueix més de 1000 se-
gons més que Pasqual Maragall (mal-
grat que el nombre d’unitats sigui infe-
rior, cosa que vol dir que les croniques
sobre Pujol s6n més extenses)”. En ra-
dio, Pujol supera Maragall per poc:
2.154 segons contra 2.138. | en prem-
sa, la bipolaritzacié entre Maragall (505
unitats) i Pujol (463) s’expressa clara-
ment respecte als altres liders, Carod-
Rovira (212); Rib6 (192) i Fernandez
(161).

L'estrategia dels partits centra I'a-
genda mediatica. “Creiem que l'agen-
da dels mitjans de comunicacio té con-
sequéncies clares en la percepcio de la
campanya dels partits i candidats en
I'electorat”, explica Josep Gifreu. Ana-
litzats els temes de I'agenda mediatica,
s’observa la tendéncia a prioritzar el
bloc de temes referits a la mateixa
campanya electoral i a les estratégies
dels partits, sobretot als dos canals pri-
vats de televisié. En radio i premsa la
tendéncia es consolida. Pero, alhora,
també es pot comprovar que gracies a
les televisions publiques els temes so-
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EVOLUCIO DELS TEMES PRINCIPALS A LA TELEVISIO,
RADIO | PREMSA
Els totals representen les quatre setmanes prévies a |es eleccions *
Televisio Radio Premsa
Estratégia PP 59 17 317
Estratégia PSC 47 32 452
Estratégia CiU 40 26 428
Jordi Pujol 23 14 197
Pasqual Maragall 10 3 136
Politica lingiistica 31 26 169
Relacions Catalunya-Espanya 24 19 84
Ocupacié i mercat laboral 22 12 56
Programa PSC 27 4 39
Sistema de partits 22 10 105
Suport d'individus a candidats 9 30 154
Debats 7 0 66
* En unjtats d‘analisi

bre politiques sectorials (les politiques
concretes dels programes de cada par-
tit, tals com la politica linglistica) i so-
bre politica general (per exemple, el
sistema de partits) també reben una
atencié especial. L'estudi manifesta
igualment que tots els mitjans desta-
guen com a eixos tematics més impor-
tants les estratégies del PP, PSC-CPC
i CiU. |, curiosament, només hi ha un
programa d’una forga politica que figu-
ri entre els deu temes més destacats:
el del PSC.

A banda els temes de I'agenda me-
diatica, I'estudi també es fixa en la fun-
cié de la premsa d'orientar I'avaluacié
de candidatures i programes. En
aquest sentit, conclou que la linia edi-
torial dels diaris, excepte E/ Mundo
i I’ Avui, s’expressa no tant a través dels
articles d’opinio i dels articles editorials
com a través de la funcié editorialitzant
implicita o explicita en la informacio
electoral. Pel que fa a la valoracié pe-
riodistica, una gran majoria de les uni-
tats examinades soén “neutres”, pero hi
ha percentatges significatius d'unitats
que reforcen o desvaloren una candi-
datura (per exemple, El Pals desvalora
CiU un 10,58% dels casos i reforga
PSC-CPC, un 7,14%).

La campanya vista pels ciutadans.
Un dels capitols de I'estudi analitza la
percepcidé que uns determinats grups
de persones tenen de la campanya
electoral. L'analisi es fa partint d’en-
questes pre i post electorals, basica-
ment del CIS, i d'un qliestionari disse-
nyat especialment pel grup d’investiga-

cid, sobre la percepcid i el seguiment
de la campanya que fan tres grups
concrets de persones. So6n els grups
decisius en el canvi de resultats que es
doéna a Catalunya entre eleccions ge-
nerals i autondmiques: els abstencio-
nistes diferencials (aquells que voten a
les generals, perd que no participen en
les autondmiques) i els votants duals
(els que voten CiU a les autondomiques
i PSC a les generals, i els que voten
CiU a les autonomiques i PP a les ge-
nerals). Els resultats demostren que un
sector important dels abstencionistes
diferencials es van mobilitzar en favor
del PSC, atesa la competitivitat més
dura d’aquestes eleccions. Aixi mateix,
una part dels votants duals CiU-PSC
van votar el PSC, i entre els votants
duals CiU-PP, s’observa una capacitat
de recuperacio electoral de CiU. Per tot
aixd Francesc Pallarés, responsable
d'aquest capitol de lestudi, conclou
que és molt important la percepcié que
té Ielector d’alld que s’hi juga. “De fet,
la campanya electoral del 17-O no
sembla que fos un element decisiu ni
en el canvi ni en el manteniment del vot
dels electors, perqué una bona par,
sobretot els duals, tenien molt clar el
sentit del seu vot ja abans de la cam-
panya”.

Teresa Salas

Fundacié Jaume Bofill
Provenga, 324, 08037 Barcelona
Tel. 93 458 3004 - 93 458 8700
Fax 93 458 8708 - 93 458 8710
E-majl: fbofill@fbofili.org

Pagina web: http://www.fbofill.org

EL TEMPS 23-29 MAIG 2000


mailto:fbofill@fbofili.org
http://www.fbofill.org

