
'20 Minuts', un nou 
diari en català 

Aquesta tardor 
l'àrea 
metropolitana de 
Barcelona tindrà 
un nou diari en 
català. Es dirà 
'20 minuts', serà 
gratuït i el 
crearan Vilaweb 
i Schibsted, el 
primer grup 
mediàtic 
escandinau. 

ORIOL CORTACANS 

E l diari electrònic Vila-
web i el grup mediàtic 
escandinau Schibsted 

preparen el que serà un nou 
i innovador mitjà de comu-
nicació en català. Es tracta 
d'un diari gratuït, que es di-
rà 20 Minuts i que es distri-
buirà a Barcelona i a la seva 
àrea metropolitana. Aquest 
projecte es va presentar la 
setmana passada en el con-
curs que ha obert l'Ajunta-
ment de Barcelona per dis-
tribuir periòdics a les sorti-
des del Metro. A més de 20 
Minuts, en el concurs s'hi 
van presentar deu projectes 
més. 

Vicent Partal, responsable 
de Partal & Maresma Asso-
ciats, editora de Vilaweb, ha 
assegurat que tant si gua-
nyen el concurs com si no 
el diari sortirà igualment 
aquesta tardor. "Serà un dia-
ri seriós, molt urbà i jove", 
explica Partal. Tindrà un 
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A l'esquerra, portada de '20 Minuten'. A la dreta, Vicent Partal, director de 
Vilaweb. 

bloc principal de notícies, 
nacionals i internacionals, 
també hi haurà seccions im-
portants d'economia, es-
ports i una àmplia guia d'ac-
tivitats culturals i d'entrete-
niment. A més cada dia de la 
setmana les pàgines centrals 
estaran dedicades a un tema 
concret, com poden ser mul-
timèdia o psicologia. En les 
trenta-dues pàgines en color 
del diari no hi haurà ni edi-
torial ni articles d'opinió. 

20 Minuts segueix un mo-
del que ja funciona amb èxit 
a Colònia i Zuric. En aques-
ta ciutat suïssa, per exem-
ple, 20 Minuten arriba als 
310.000 exemplars i es dis-
tribueix tant a autobusos 
com al metro, o establiments 
com McDonald's. 

Tots dos diaris estan im-
pulsats per la mateixa em-
presa noruega que ara crea 
el nou diari català. El grup 
mediàtic Schibsted és el 
més important a nivell es-
candinau i un dels primers 
a Europa, especialment pel 
que fa a Internet. A Noruega 
té els dos diaris principals, 
també un de gratuït i parti-
cipa en sis periòdics regio-
nals. A Suècia i a Estonià 
també controla els princi-
pals diaris. Té impremtes a 
Noruega, Suècia i Estònia 
i és propietària o participa 
en les principals agències 
de notícies d'Escandinàvia. 

En el camp audiovisual, 
Schibsted, a través de Metro-
nome Film & Television, 
controla bona part del sector 

de televisió, vídeo 
i cinema d'Escan-
dinàvia i Finlàn-
dia, així com la 
principal cadena 
de televisió d'Es-
tònia. A més, tam-
bé són represen-
tants, en part, del 
principal proveï-
dor de continguts 
televisius d'Euro-
pa, Endemol, a la 
zona escandina-
va. En el sector 
multimèdia, s'han 
convertit en lí-
ders de la zona 
i acullen el major 
nombre de visites 
per Internet dels 
països escandi-
naus, una de les 
zones amb més 
trànsit internauta 

del món. El negoci d'aques-
ta corporació també s'estén 
a empreses de control d'au-
diència i agències de pu-
blicitat. 

Segons Partal, Schibsted 
es va fixar en la feina de Vi-
laweb i d'aquí va començar 
el contacte entre les dues 
empreses. El director del 
primer diari electrònic ca-
talà augura que aquest nou 
projecte conjunt durà canvis 
molt importants a l'espai 
comunicatiu del país. 

El grup Schibster està acos-
tumat a treballar amb comu-
nitats de parlants que no 
pertanyen als grans grups 
lingüístics dominants a Eu-
ropa, cosa que els fa molt 
propers a realitats com la ca-
talana. 
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