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al ser exultantment efemi-
C nat i vestir de Gucci, per

exercir avui com a home
gai? Cal anar a les illes gregues de
vacances a través d’una agéncia
de viatges “rosa”? Cal assistir
—amb un eéxtasis a la boca— a les
festes que la promotora barcelo-
nesa gai Matinée i el superclub
“homo” anglés Trade organitzen a
la discoteca El Divino d’Eivissa?
I cal pagar amb divina despreocu-
pacié més de 7.000 pessetes en la
porta? Cal ser modern, intel-li-
gent, sensible, comprensiu i se-
ductor? Cal tenir un cos d’infart,
musculat en un gimnas rosa, per
ser reconegut com un vertader gai
guai del 20007

Sembla que sf, segons ens
diven bona part de les revistes,
i de les discoteqgucs, i del disseny
de moda, i d’Internet, i de la fo-
tografia, i de tantes manifesta-
cions culturals o de consum més
adregades al public gai. La im-
bricacié de la cultura rosa en la
societat de consum ha donat com
a resultat un estereotip: el gai ha
de ser especial, adinerat i guapo
-més que l’heterosexual- o no
serd. Un estereotip potenciat des
de molts focus del col-lectiu ho-
mosexual. Un estereotip devot
del culte al present, fruit dels va-
lors individualistes, reduccionis-
tes i economicistes que marquen
’actualitat.

Una cosa semblant, menys es-
trident, succeeix amb les lesbia-
nes. La lesbiana mola (déna co-
lor a la societat) si estd bona,
vesteix roba de Chloe i és feme-
nina, a I’estil de les supermodels
de vida extrema. A [’estil de la
moda del lesbianisme entre ma-
niquis i jovenetes techno que pu-
bliciten els mitjans des de fa
temps, i que esquitxa les passa-
relles i els clubs més chic.

Bé. I qué poden fer els gais i les-
bianes que no son tan atractius ni
suggerents ni fashion victims?

Que pot fer aquesta part —potser
la majoria— dels homosexuals del
nostre pafs (al voltant del 10% de
la poblacié total)? En principi,
sentir-se fotuts. Perque des dels
mateixos engranatges economics
de la comunitat gai, se’ls diu que
ells... no hi compten, o compten



menys que els altres. I que han
de buscar acostar-se a 1’estereo-
tip que batega al cor de “la pes-
seta rosa”, la manera d’anomenar
el conjunt de serveis que tenen
per finalitat cobrir les necessitats
comercials del consumidor gai.

No és una tendencia autodctona.
A Anglaterra es diu “lliura rosa”,
als Estats Units, “dolar rosa”.
Com tot, ha estat un fenomen in-
ternacional que va germinar als
paisos anglosaxons.

Globalitzacié gai. Abans,
perd, que la globalitzacié de 1'e-
conomia rosa, va arribar la proli-
feracié global de manifestacions
artistiques gai d’dltima fornada.
De manera cridanera, esclataren
als Estats Units a mitjan anys 80,
quan la sida destrossava els con-
ceptes d’alliberament homose-
xual 1 reforgava 1’homofobia.
Perd una série d’artistes radicals
americans (com ara els inte-
grants del col-lectiu novaiorques
Gran Fury), exposaven manifes-
tacions artistiques en que reivin-
dicaven amb rabia la condicié
gai. Al nostre pafs, el videoartis-
ta Carles Congost, a Barcelona, o
el creador fotografic Alex Fran-
cés, a Valéncia, han fet el mateix,
pero ja durant els anys noranta,
quan l’ona ianqui va donar
exemple, i quan el cinema (ve-
geu pagina 24) ha parat atencié
al fenomen.

En I’aspecte estetic, a principis
dels noranta es va estendre pel
nostre pafs un fenomen amb cer-
tes connexions amb 1’eclosié
d’aquest art. Per contrarestar 1’e-
fecte intimidatori de 1a sida, i per
refermar sense prejudicis la con-
dicié de gai, es va posar de moda
el look cepat, sa, de gimnas. Un
culte al cos que arribava des
d’Europa i America a les platges
i els clubs d’Eivissa i Sitges, epi-
centres del turisme gai. Era una
manera de fugir de I’aspecte ma-
laltfs que havia estat de moda du-
rant els primers 80, i que havia
acabat associat al patiment de la
sida. I també una manera d’esco-
pir a la cara de la perversitat so-
cial, De mostrar que un gai podia
ser el més atractiu, el més salu-
dable, el tipus d’home pel qual
sospiren les dones ...i que queda
fora del seu abast. Fora de 1’abast
heterosexual.

Finalment, perd, el model este-
tic que un dia va servir de meca-
nisme de refermament del movi-
ment gai va acabar traslladant el
seu patré al mén heterosexual.
Va perdre, aix{, tot significat rei-
vindicatiu i es va quedar nomeés
com un model de bellesa fisica
que, fins avui, no ha fet més que
reforcar-se. Aquest model, com
I’art que 1’utilitza, ha acabat ac-
ceptat per la societat majoritaria
fins al punt que avui sén acolli-
des amb general simpatia —tot

i que no falten les protestes ca-
vernicoles— les exposicions artis-
tiques estrictament gai promogu-
des per les institucions.

“En canvi —diu Juan Vicente
Aliaga, professor en la facultat
de Belles Arts de Valéncia i co-
autor del llibre Identidad y dife-
rencia, sobre la cultura gay en
Esparia —1’art que tracta la tema-
tica lesbica ho fa de manera
menys carnal, menys fisica que
el gai, adrecant-se més a la repre-
sentacié de sentiments”. Una ex-
pressié subtil, complexa, que
potser té a veure amb el fet
que les lesbianes, com diu Maria
José, membre del Col-lectiu
Lambda de Gais i Lesbianes de
Valéncia, “hem patit una discri-
minacid doble, la de dona, i la de
lesbiana”, que ha provocat que
adopten una actitud estetica i pi-
blica més silenciosa, més timida,
que segueix un ritme més pausat
que el de la comunitat gai.

El fet €s que la societat hetero-
sexual contempla amb pitjors
ulls 1’homosexualitat femenina
que la masculina. Fins i tot des
del punt de vista cultural. Mentre
que les traduccions al castella i al
catala de llibres de tematica gai
han augmentat, les d’orientacid

En I'altra pa-
gina, obra dels
artistes gai
francesos
Pierre et Gilles.
L'exposicio que
el Museu de
Belles Arts de
Valéncia els va
dedicar I'any
98 fou tot un
exit.

En aquesta
pagina, dalt,
una fotografia
de tematica
lésbica. A sota,
un moment en
la presentacio
de I'altim disc
de la cantant
Monica Naran-
jo, auténtica
icona gai.
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Celebracié a
Amsterdam del
dia de I'Orguill
Gai. L'hedo-
nisme i el culte
al cos formen
part de
I'estereotip
homosexual
masculi.

femenina s6n molt escasses. El
mateix succeeix amb els autors
catalans: la reedicié a carrec de
I’editorial 3 i 4 d’El Mar, de Blai
Bonet; la propera edici6 en catala
de Para entendernos. Dicciona-
rio de cultura homosexual, del
valencia Albert Mira; o reculls de
contes d’autors catalans, com
Histories de barons, de 1’edito-
rial Llibres de I’index, mostren
I’interés comercial que pot susci-
tar I’edici6 de literatura homose-
xual per a homes. I mostren que
en canvi, es deixa més de banda
la de dones (tot i que sén millors
compradores de llibres!). En els
ravals de la cultura, també pot
advertir-se: una de cada deu
pel-licules porno estrenades en
video son de temitica gai mascu-
lina. El nombre de les de temati-
ca femenina és molt menor. I en
realitat s’adrecen a consumidors
masculins heterosexuals.

Ets gai? Consumeix gai! La
major contencié del moviment
lesbic ha provocat una certa re-
sisténcia entre les lesbianes a ex-
hibir la seua condicié sexual. De
fet, en un famés exemplar de
I’any 98 de I’edici6 internacional
de la revista Out, es feia piiblica
la llista dels cent homosexuals
més influents del mén... i la ma-
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Algunes critiques
apunten que
‘la pesseta rosa’
pot reduir
aunguetoia
la frivolitat
la condicié
d’homosexual.

joria eren homes. Encara més:
tant als mitjans de comunicacid
com a la vida piiblica de ’estat
espanyol, és cada vegada més
habitual el reconeixement de
I’homosexualitat masculina (el
show-man Boris Izaguirre, el co-
reograf Nacho Duato, el presen-
tador Jestis Vazquez, o el parla-
mentari del PSC Miquel Iceta ho
han reconegut). Pel que fa a la
femenina, silenci.

Aquesta “eixida de 1’armari”;
sumada a altres fendmens total-
ment digerits per la societat ma-
joritaria, com ara la moda de
veure drag queens a les discote-
ques o 1’admiracid pel look mas-
culi de culte al cos, han contri-

buit decididament a una major
acceptaci6 de I’home homo. Fins
i tot existeix una plataforma gai
del PP —eminentment masculina—
tot i que no sembla tenir una re-
laci6 gaire intensa amb el partit.
Si hi afegim que distintes en-
questes (fetes per consultores
adregades al sector homosexual)
indiquen que el collectiu homo
de I’estat espanyol disposa de
més de tres bilions de pessetes
anuals per a gastar (la major part,
en mans dels homes); que prop
de 300.000 milions els destinen a
roba i calcer i més de 150.000
milions a oci (molt més que la
mitjana heterosexual); que molts
homes gai sén parella sense fills;
que demanden un tipus de con-
sum especific —un esquema que
ha donat grans resultats a l’es-
tranger—; i que la revista britani-
ca Gay Times recomanava al
juny del 1999 que era el moment
ideal “per a ser gai a Espanya”,
era qiiesti6 de temps que eclosio-
nara al nostre territori el vessant
més consumista del “poder gai”.
I també, que es bassara sobretot
en I’home, en ’estereotip de gai
guapo-divertit (potenciat pels
gimnasos, la roba de marca i la
cirurgia plastica en cliniques
gais: negocis a explotar) i en les
indicacions estadistiques que
apunten que entre molts enques-
tats, el nivell economic €s alt.
Aixi doncs, ’oferta comercial
adregada a aquest sector €s cadia
dia major. En els tiltims anys han
conegut 1’éxit diversos grups o
intérprets musicals que encaixen
amb la iconografia gai (com ara
la diva de les drag queens Moni-
ca Naranjo). S’han posat en cir-
culacié revistes al quiosc (com la
madrilenya Zero, amb un tiratge
de 50.000 exemplars i que ofe-
reix bons columnistes i contin-
guts inquiets) o d’altres de gra-
tuites (com Shangay, a Madrid, o
Nois i Punto H, a Barcelona).
S’han estés rumors sobre la futo-
ra creacié d’un canal gai en la
plataforma Via Digital. A Inter-
net s’ha posat en funcionament
Hispagay, portal que ofereix tota
mena de serveis i informacid
borsaria, pensant en el piblic
d’alt nivell. A més a més, els



webs de contingut erotic homo
ocupen entre el 10% i el 20% de
I’oferta erdtica en la xarxa.

Aixi, no ens haurien de sor-
prendre casos com el I’anomenat
“Gaixample” a Barcelona (entre
el carrer d’Aragé i la Gran Via,
i entre Urgell i Balmes) o el barri
del Carme a Valéncia, unes zones
que de mica en mica han anat
concentrant el gruix dels establi-
ments (tant d’oci, com d’altres
serveis) per a priblic gai. Es I’es-
perit del capitalisme aplicat a un
sector: concentrar el consum, de-
limitar-lo, donar la maxima ofer-
ta, i traure’n profit. Es també el
cas de I’empresa Servi-G, que
ofereix a Barcelona i a Valéncia
serveis de professionals homose-
xuals de qualsevol tipus (advo-
cats, metges, electricistes) per a
piiblic homosexual. L’aspecte
positiu de la idea —que el piiblic
gai es puga expressar sense cap
coartada discriminatoria—, pero,
ha rebut critiques de distints sec-
tors dins del mateix col-lectiu ho-
mosexual. Critiques que fan re-
feréncia a la possibilitat que al-
guns aspectes de la capitalitzacié
del sector puguen acabar reduint
a un gueto i a la frivolitat la con-
dicié d’homosexual.

La desideologitzacié. Arran de
discrepancies d’aquest tipus,
I’any passat es va produir una es-
cisi6 entre les associacions gais
de Barcelona i els propietaris de
locals en arribar la celebracié del
dia de I’Orgull Gai: mentre que
les primeres es reuniren en ma-
nifestacié reivindicativa, els se-
gons escolliren celebrar-lo... amb
una festa ben grossa. Eugeni
Rodriguez, portaveu del Front
d’Alliberament Gai de Catalunya
(FAGC), considera indignant el
fenomen del Gaixample i de “la
pesseta rosa”: “Discrimina la do-
na, que practicament no t€ en
compte, i només considera el
moviment gai per traure’n di-
ners. A més a més promou un mo-
del molt classista d’alld que signi-
fica ser homosexual”. Per Rodri-
guez, “tot és un intent de donar
una falsa normalitat a una situa-
cid, la de I’homosexual, que, ni de
bon tros esta normalitzada.”

El portaveu del FAGC posa
com a exemple la mort d’un jove
gai a Andorra el passat dia 14 a
mans d’uns skins: “Encara cal
lluitar per coses tan basiques
com els drets humans; si ho per-
dem de vista —insisteix— part del
col-lectiu pot quedar-se sense
contingut ideoldgic, que ja hem
de donar gracies per alld que te-
nim”.

De manera semblant s’expressa
I’escriptor Juan Vicente Aliaga:
“Hi ha un gran perill, que els jo-
ves gais acaben pensant que,
com que s6n tan alegres i mo-
derns, ja no necessiten res més
fora de tal barri o tal altre, i que
aix0, d’una banda, provoque una
progressiva desideologitzacié de
la consciéncia gai, i de D’altra,
acabe convertint aquests barris
en una mena de reserves gai’.
Segons Aliaga, aquesta situaci6
potser €s la que li convé a la part
més deplorable de la societat he-
terosexual: “Als Estats Units, la
dreta cristiana s’ha aprofitat de
la imatge autocomplaent de part
dels gais per fer veure que ja es-
tan massa contents i no necessi-
ten cap dret més. Aix0 algun dia
es pot estendre fora d’aquell
pais”.

No obstant aix0, els serveis
domestics per a homosexuals
certament poden facilitar la vida
a molts dels qui pateixen discri-
minacié. “Aix0 pot ajudar —diu
Juan Alberni, de la llibreria va-
lenciana El Cobertizo, especialit-
zada en tematica gai i 1ésbica— a
aquells que no vulguen exposar-
se viure experiéncies com ara
que un electricista vinga a casa
teua i faca una rialleta en veure
que tens una foto amb el teu nu-
vi. Hi ha gent que necessita
aquesta sensacié de seguretat, la
seguretat que, almenys a ta casa,
no vulneraran la teua condici
d’homosexual, que ja es vulnera
bastant al carrer.”

Juan Alberni es mostra contrari
al reduccionisme que fan les en-
questes sobre la despreocupacié
i el poder adquisitiu del col-lectiu
gai. “La majoria dels meus amics
gais no tenen feina, com la majo-
ria dels meus amics heterose-
xuals”, afegeix. “No obstant aixd

—matisa— també el gai té el dret a
ser consumista i gregari com
el més vulgar dels heterose-
xuals.” La seua llibreria és, en
canvi, tot el contrari: agosarada
perd exquisida, acurada en tot
detall. “No penses que hi ha un
gran negoci aci! Vaig treballant,
perque no hi ha cap altre establi-
ment com aquest a Valéncia i el
futur comercial €s 1’especialitza-
cié. Aixo del “poder rosa” és una
bambolla dels mitjans”. Es el
mateix que pensa Albert Mira,
I’autor del fonamental diccionari
de cultura gai Para entendernos:
“A mi em fa mala olor que
els mitjans parlen de poder
gai, com si digueren: prepareu-
vos, volen envair-nos!”. “Pot ha-
ver-hi mafies rosa— pensa— pero
n’hi ha moltes més d’homofo-
bes”. I conclou, assenyalant una
evidencia: “Per molt que puga
donar-se un poder gai, queda
compensat pel poder de sempre,
que és molt heterosexual.” I molt
de poder.

Joan M. Oleaque
(amb informacions
de Lluc Soler)

RAFA GIL

Juan Alberni
és el propietari
de la sug-
gestiva llibreria
valenciana El
Cobertizo,
especialitzada
en el camp gai
i lésbic.

Amb la llibre-
ria Antinous

i I'editorial
Llibres de
I'index, totes
dues de Bar-
celona, El
Cobertizo
convoca en-
guany una
beca de creacié
literaria gai

i lésbica per
incentivar la
narrativa
homosexual.
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