La vareta magica
de la publicitat

Els mitjans de comunicacié del Pais Valencia han viscut, des de
I'any 1995, una revolucié amb la creacié de televisons locals,
diaris i emissores de radio afins al Partit Popular amb un fort
suport publicitari de les institucions publiques.

des de I’alcaldia de Beni-

dorm fins la seu de la Gene-
ralitat valenciana a la placa de Ma-
nises de la ciutat de Valéncia no es
podria explicar sense el suport de
determinats mitjans de comunica-
ci6 afins al PP del Pais Valencia.
Amb T’ajut inestimable del diari
Las Provincias i de la seua ex-di-
rectora Marfa Consuelo Reyna,
Zaplana comenca, de primer, a
construir una alternativa politica
seriosa al PSPV-PSOE i després, a
consolidar un govern de dreta al
Pafs Valencia des del 1995. Amb
I’adhesié mediatica d’aquest diari,
a canvi del recolzament institucio-
nal per construir un grup multime-
dia que abraca tant la televisié com
laradio a més de la premsa, Zapla-
na va encetar, ja des de la seua pri-
mera legislatura, una politica de
control publicitari dels mitjans i de
suport a tres nous grups mediatics
afins al PP que han nascut al Pais
Valencia des d’aleshores.

E 1 viatge d’Eduardo Zaplana

| en el principi fou la publici-
tat. Zaplana no ha oblidat mai els
favors mediatics que li han ajudat a
ser president regional del PP i des-
prés el cap del govern valencia.
L’any 1993, I’aleshores alcalde de
Benidorm va mantenir una reunié
al xalet que t€¢ Maria Consuelo
Reyna a Dénia (Marina Alta) on es
va signar un pacte no escrit pel
qual la periodista posaria Las Pro-
vincias al servei d’'un Zaplana
practicament desconegut a la ciutat
de Valencia, perque encapgalara un
relleu generacional al si del Partit
Popular. Amb el suport, a més, de
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les forces economiques i socials
del cap i casal que representava el
diari, Zaplana es va assegurar un
bon aliat de cara el seu assalt al po-
der, de primer al si del seu partit
i després a la Generalitat. A canvi,
el diari controlat per les families
Zarranz. Domeénech i Reyna Do-
meénech es cobraria aquest suport
amb tota classe de favors com per
eixemple la concesié d’una llicén-
cia de radio de Fregiiencia Modu-

La publicitat ha
estat I'arma més
poderosa que ha
emprat Zaplana
en la seua tasca
de control
mediatic.

lada (FM) a finals del 1998 o els
ingressos publicitaris que rep la te-
levisié Valencia Te Ve. Precisa-
ment la publicitat ha estat ’arma
més poderosa que ha emprat
Eduardo Zaplana en la seua tasca
de control mediatic perque el cap
del govern valencia sap molt bé
que I’administracié piblica valen-
ciana €s una de les millors clients
dels mitjans de comunicacié. Aixi,
en un moment donat els diners que
aquests ingressen per aquest con-
cepte poden ser una raé més quc
suficient per apaivagar determina-

des critiques a la gestié del PP al
front de la Generalitat. I si el des-
cens de la publicitat institucional
no és suficient pels mitjans critics,
la Generalitat pot prendre altre ti-
pus de mesures com en el cas del
diari Levante-El Mercantil Valen-
ciano, que va veure com des del
1995 la compra dels seus diaris per
part de 1’administracié piiblica va-
lenciana ha disminuit mentre els de
Las Provincias i ’ABC han pujat.
Per aconseguir aquest control,
que ha caracteritzat les relacions
entre Zaplana i els mitjans de co-
municacié durant tot el seu man-
dat, el politic nascut a Cartagena fa
quaranta-tres anys va centralitzar a
la conselleria de Presidéncia, con-
cretament a la Direccié General de
Mitjans dirigida per Vea Reig, I’ac-
tual directora de Canal 9 i ex-cap
de premsa de I’ Ajuntament de Be-
nidorm, la distribucié de la publici-
tat institucional que els organismes
publics depenents de la Generalitat
Valenciana insereixen als mitjans,
a I’inrevés de 1’etapa socialista, on
cada conselleria tenia un pressu-
post propi de publicitat institucio-
nal. La segona mesura emprada pel
goven del PP ha estat el suport a
certs grups mediatics afins al go-
vern de Zaplana que tenen partici-
paci6 a diaris com EI Mundo o Las
Provincias per fer-se un lloc al
mercat de les televisions locals i les
radios privades amb la concessio
per exemple de diverses llicencies
de FM de les quinze que va atorgar
la Generalitat a finals del 1998. En
el bandol de mitjans poc afavorits
per la vareta magica de la publici-
tat institucional es troben el diari



Levante-El Mercantil Valenciano
i el setmanari El TEMPS, que han
patit, en diferents graus, una man-
ca de suport publicitari i a més, un
bloqueig informatiu per part de les
institucions pibliques als redactors
d’ambdés mitjans de comunicacié
a I’hora d’aconsegir determinades
informacions. Fins i tot, en el cas
de EL TEMPS, la Generalitat va
recérrer a finals del 1996 contra la
subvencié autondmica atorgada
pel darrer govern socialista a la
premsa per promoure un major 4s
del valencia en els mitjans de co-
municacié. El govern de Zaplana
va considerar aquesta ajuda “lesiva
per a I’interes public”.

Noves veus a la premsa. Enels
darrers cinc anys el govern del PP
ha ajudat amb publicitat institucio-
nal la posada en marxa de dos
grans projectes editorials al Pais
Valencia com ara les edicions de
Castells, Valencia i Alacant del
diari El Mundo, i I’eixida al mercat
del periddic La Prensa de la pro-
vincia de Alicante, impulsat per un
grup empresarial, Arco Mediterra-
neo, lligat a 1’empresari alacant{
Eliseo Quintanilla  (vegeu
EL TEMPS, ntim. 714) i que s’im-
primeix als tallers del diari Las
Provincias a la ciutat de Valencia.
A banda d’aquest succés periodis-
tic i empresarial, el cessament de
Reyna el passat 14 de setembre del
1999, com a directora del diari
dega del Pafs Valencia va significar
un punt d’inflexié en la relacié que
manté el govern del PP amb els
mitjans de comunicacié. Precisa-
ment en I’eixida de Reyna de la di-
recci6 del diari molts hi van veure
la llarga ma de I'inquili del Palau
de la Generalitat, fart del tutelatge
informatiu i politic a queé el va sot-
metre la periodista durant la seua
primera legislatura en el poder.

Com es fa un grup mediatic.
La influeéncia del govern Zaplana
tambe arriba al moén de les ones ra-
diofoniques i televisives perque el
PP no ha renunciat mai a la idea de
construir un grup mediatic aff, A
les comarques valencianes empre-
ses com Valencia Te Ve, propietat
de Marfa Consuelo Reyna i amb
accionistes com Fernando Roig,

propietari de I’empresa del taulell
Pamesa, o Radio LP, emissora en-
gegada gracies a una llicéncia ator-
gada per la Generalitat, totes dues
de I’entorn de Las Provincias, han
conformat el primer nucli seriés de
grup multimedia al Pafs Valencia.
En el cas de Valencia Te Ve, a ban-
da de la publicitat institucional que
rep, més de 15 milions només de la
Generalitat el 1997 segons 1’oposi-
ci6, tambg ha rebut el suport tecnic
i huma de Canal 9 des de la posada
en marxa de la televisié local fa
tres anys.

A les comarques alacantines
I’empresa editora Arco Mediterra-
neo, vertebra un projecte mediatic
proper als interessos del PP1i fet per
empresaris ben relacionats amb el
govern. El president de 1’empresa,
Edgar Batauche, €s el maxim res-
ponsable del Canal 37 d’Alacant
i el vice-president del consell
d’administraci6, José Luis Lépez
Garrido, que va ser director gene-
ral d’Interior de la Generalitat en
I’etapa popular i és també€ el con-
seller delegat de la societat Ta-
barka Media, propietaria del 15%
de Medipress. Aquesta empresa
¢s la concessionaria de tres

llicéncies d’FM a Benidorm,
Valéncia i Castell6 i té com a ad-
ministrador dnic Francisco Mi-
guel Gaya, conseller d’Unidad
Editoral, ’empresa editora del
diari El Mundo. A més, €l subdi-
rector de La Prensa, Santiago
Lumbreras, un dels responsables
de la confeccid, ’any 1995, de
les llistes negres de periodistes
de Radio 9 no afins al PP, és 1’ad-
ministrador d’Unién Ibérica de
Radio, propietaria de Radio Es-
pana, empresa que gestiona dues
llicéncies de radio atorgades per
la Generalitat.

A Castell6 el grup mediatic aff
als interessos de Zaplana s’articu-
la al voltant de Medios de Aza-
har, I’empresa editora de 1’edicié
de Castell6 d’El Mundo, de la
qual és accionista Fernando Roig
i president Juan Antonio Sudrez,
director financer de Pamesa.

Després de cinc anys de govern
d’Eduardo Zaplana, s’han multi-
plicat els mitjans de comunicacid
al Pafs Valencia, pero els missat-
ges es van fent, a poc a poc,
menys critics amb la seua gestio.

Mario Reyes

ARXIU / RAFA GIL

Dalt, el presi-
dent de la
Generalitat
Valenciana
atenent els
mitjans de
comunicacio.
La politica del
govern valencia
ha tingut com
a objectiu
prioritari des
del 1995
afavorir amb
la publicitat
institucional
els mitjans
afins

al PP.
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